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Trainingspaket zur urbanen
Kulturellen Bildung

Einleitung

Das Trainingspaket zu urbaner Kulturelle Bildung zielt darauf ab, Angebote
von Lernmoéglichkeiten fur Erwachsene und Community Bildner*innen,
Sozialarbeiter*innen, Praktiker*innen aus den Feldern Kunst und Kultur
sowie Kunstpadagoginnen und Kunstler*innen aus unterschiedlichsten
Bereichen bereitzustellen. Dadurch konnen diese Zielgruppen lernen, die
Community besser zu verstehen, gemeinsam mit ihnen zu arbeiten, und zu
lernen, wie die Methoden der urbanen Kulturellen Bildung einen Mehrwert
fur sozialpadagogische Interventionen in der Community darstellen kénnen.

Das URB_ART Projekt ist ko-finanziert von der Europaischen Kommission im
Rahmen des Erasmus+ Programms im Bereich der Erwachsenenbildung und
zielt darauf ab, gering-qualifizierte Erwachsene in marginalisierten Commu-
nities durch Konzepte der urbanen Kulturellen Bildung zu unterstutzen.

Das URB_ART Projekt ist eine Antwort auf die Krise des informalen und infor-
mellen Kultur- und Bildungsbereich durch COVID-19 und fordert die soziale
Inklusion sowie transkulturellen Austausch. Schwerpunkte liegen in der Star-
kung des Communitybuildings und in der Ansprache von schwer erreichba-
ren Menschen und Communities. Im Laufe des Projekts werden mehrere Er-
gebnisse hergestellt, um ein solides und nachhaltiges Bewusstsein fur das
Potenzial der urbanen Kulturellen Bildung zu schaffen.

Alle Projektaktivitaten sind gemeinsam von funf Non-Profit-Organisationen
durchgefuhrt; EDUCULT aus Osterreich, ZRC SAZU aus Slowenien, Proportio-
nal Message, Portugal, Rexkjavik Ensemble aus Island und FilmWorks Trust

aus dem Vereinigten Koénigreich.

URB A RT Y &Y / 4



Lass uns hier beginnen

Warum urbane Kulturelle Bildung?

Urbane Kulturelle Bildung definiert sich aus dem konzeptionellen Dreieck
von Kultureller Bildung, stadtischer Erwachsenenbildung und urbaner Kunst.
Es umfasst die kreative Entwicklung des Menschen sowie das Verstandnis der
regionalen und internationalen Kunst und Kulturen an dicht besiedelten ur-
banen Orten mit einer vielfaltigen Bevolkerung. Die Auseinandersetzung mit
Kunst in der Community kann soziokulturelle Barrieren Uberwinden und den
Zugang zu neuen sozialen Gruppen ermoglichen. Unterschiedliche Kunstdis-
ziplinen funktionieren als Mittel fur transkulturellen Austausch und gesell-
schaftliche Inklusion.

Urbane Kulturelle Bildung ist ein wertvolles Werkzeug fur Community Ent-
wicklung, da es die Entwicklung von sozialem und kulturellem Kapital er-
moglicht und gleichzeitig Empowerment und Kreativitat in der Community
fordert. Soziale und kulturelle Aktivitaten der urbanen Kunst brauchen die
Zusammenarbeit zwischen sozialen und kulturellen Organisationen, zwi-
schen Praktiker*innen aus unterschiedlichen Bereichen und Sektoren,um in-
novative und nachhaltige Losungen zu kreieren.

Die urbanen Kunste sind ein Mittel fur diejenigen, die an den Rand gedrangt
und oft von der Gesellschaft ausgeschlossen sind, um zu kommunizieren und
eine Kommunikationsplattform zu schaffen. Daher ist die urbane Kulturelle
Bildung ein innovativer Motor fur die soziale Eingliederung und den Wandel|
in der Gesellschaft.

An wen ist dieses Trainingspaket gerichtet?

Dieses Trainingspaket richtet sich an Erwachsenen- und Communitybild-
ner*innen, Sozialarbeiter*innen, Fachleute aus dem kunstlerischen und
kulturellen Bereich sowie an alle Bildungsanbieter*innen, die lernen
mochten, wie die urbane Kulturelle Bildung einen Mehrwert fur sozialpa-
dagogische MalBnahmen in der Community darstellen kann. Sie richtet sich
an Bildungsanbieter*innen und Praktiker*innen, die versuchen, urbane
Kulturelle Bildung als Instrument fur die Entwicklung der Community, ins-
besondere in marginalisierten Communities, zu verwenden und das Be-
wusstsein fur die inklusive Kraft der urbanen Kulturellen Bildung durch
Theorie und Praxis zu erhohen.
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Welches Ziel verfolgt das Trainingspaket?

Das Trainingspaket zielt darauf ab, eine EinfUhrung in das Verstandnis von
urbaner Kultureller Bildung zu geben und zu zeigen, wie ihre Methoden
angewandt werden kdnnen, um soziale Intervention und Gemeinschaftsent-
wicklung zu fordern. Dieses Trainingspaket soll ein umfassendes Hilfsmittel
fur Sie als Erwachsenen- und Gemeindepadagogen oder Kunstschaffende
sein, um sozial unterreprasentierte und marginalisierte Gruppen zu errei-
chen und mit ihnen zu arbeiten.

Was finden Sie auf den folgenden Seiten?

Auf den folgenden Seiten finden Sie drei Hauptthemen in einem modula-
ren Aufbau: EinfUhrung in die urbane Kulturelle Bildung, urbane Kulturelle
Bildung fur gesellschaftlichen Wandel und urbane Kulturelle Bildung fur
Community Entwicklung.

Zudem finden Sie Trainingsinformationen zu jeder dieser Hauptachsen,
unterstUtzt durch selbstgesteuerte Lernressourcen fur weitere Recherchen
und Vorschlage sowie praktische Aktivitaten, die Inspiration fur eigene Bil-
dungsaktivitaten sein konnen.

FuUr jedes der Module gibt es eine Einfuhrung und weitere Erklarungen zu
den wichtigsten Konzepten, zum Kontext, zum Wissen und zur Anwend-
barkeit, illustrative Best-Practice-Beispiele und weitere nutzliche Ressour-
cen, um den Einblick und die Vorbereitung auf die urbane Kulturelle Bil-
dungsarbeit zu verbessern.

Des Weiteren finden Sie viele Geschichten aus dem URB_ART StoryBook, das
im Rahmen dieses Projekts erstellt wurde, sowie praktische Aktivitaten und
Ubungen, die Sie als Leiter*in des Trainings mit anderen Bildner*innen und
Cemeindemitgliedern*innen durchfuhren kdnnen, um das Communityset-
tings im Rahmen einer urbanen Kulturellen Bildungsaktivitat zu dynamisie-

ren.

Das URB_ART-Training umfasst insgesamt 30 Stunden personliches Lernen
und 72 Stunden selbstgesteuerte Lernressourcen, darunter Schulungen,
autonomes Lernen und verschiedene Ubungen, die modular durchgefuhrt
werden konnen und sollten. Das URB_ART Trainingspaket befahigt Sie insbe-

sondere dazu:
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v Das Konzept und die Kraft der urbanen Kulturellen Bildung
als kUnstlerische und soziale Methode zu verstehen.

« Die Hauptmerkmale von Urban Arts und Street Art zu identi-
fizieren.

v Urbane Kulturelle Bildung und Methoden fur urbane Bil-
dungsaktivitaten fur Erwachsene zu erkennen und anzuwen-
den.

« Die Kraft von Kultur und kultureller Bildung fur soziale Inklu-
sion und burgerliche Partizipation zu verstehen.

v Die wichtigsten Erfolgsindikatoren von urbanen Kulturellen
Interventionsbereichen fur sozialen Wandel zu verstehen.

¢ Die besten Fallbeispiele aus der urbanen Kulturellen Bildung
in Communities aus dem URB_ART STORYBOOK zu kontextu-
alisieren.

« Die Konzepte der Transkulturalitat und der Multi-/Metrolingu-
alitat als Erfolgsfaktoren in der Urbanen Kulturellen Bildung
zu verstehen.

v Als Akteur*in und Padagog*in in der Community die sozialen
Bedurfnisse und Herausforderungen der verschiedenen Ge-
meinschaften zu verstehen, anerkennen und anzupassen.

v/ Den ABCD-Ansat (Asset-Based Community Development) fur
urbane Kulturelle Bildung zu erforschen und anzuwenden.

v Verschiedene praktische Aktivitaten kennenzulernen und an-
zuwenden, um Randgruppen einzubinden und das Umfeld

der Gemeinschaft zu dynamisieren.

Wie kann das Trainingspaket verwendet
werden?

Indem wir den Akteur*innen der Gemeinschaft Wissen, Einblicke, Best
Practices und Aktivitaten im Bereich der urbanen Kulturellen Bildung
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vermitteln, mochten wir Instrumente und Ressourcen bereitstellen, die
Sie bei lhrer Arbeit mit schwer erreichbaren Gruppen unterstutzen.

Das URB_ART Trainingspaket ist ein Instrument fur Bildung und Ausbil-
dung. Es handelt sich um ein Train-the-Trainer-Programm fur Menschen,
die mit marginalisierten Gruppen und Community Mitglieder*innen arbeiten.
So kénnen Sie beispielweise modulare Sitzungen erstellen, um die Schu-
lungsmodule selbst weiterzuvermitteln, die aus zehn Stunden gemeinsa-
men Lernen und 24 Stunden selbstgesteuerten Lernressourcen pro Mo-
dul bestehen. Die Trainings konnen jedoch auch individuell gestaltet wer-
den. So wachst die Anzahl der Padagog*innen, die Uber Instrumente fur die
Arbeit mit schwer erreichbaren Gruppen verfugen, sowie die Reichweite des
URB_ART-Projekts und der urbanen Kulturellen Bildung.
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1. URBAN ARTS EDUCATION

Willkommmen zum ersten Modul.

Auf den folgenden Seiten geben wir einen Uberblick Uber urbane Kulturelle
Bildung.

Im ersten Teil werden wir urbane Kunst definieren, ihre Geschichte und den Un-
terschied zu Street Art und Graffiti erlautern und einen Uberblick Uber die ver-
schiedenen Kunstformen geben, in denen sich urbane Kunst manifestiert.

Der zweite Teil des Moduls konzentriert sich auf die urbane kulturelle Bildung.
Im Anschluss daran wird die Methodik vorgestellt, die wir im Rahmen unseres
Projekts entwickeln und vorschlagen, wahrend ein Einblick in ihre gesellschaftli-
che Bedeutung den Abschnitt abschlief3t.

Letztlich werden wir die Erfolgsfaktoren und Herausforderungen beleuchten, die
die urbane Kunstvermittlung in der Praxis beeinflussen. Naturlich zahlen wir
nicht alle auf, aber die vier wichtigsten: gute Vermittler*innen, eine stabile und
angemessene Finanzierung, ausreichende und bequeme Raumlichkeiten sowie
eine zuverlassige und gezielte offentliche Kommunikation.

Alle Abschnitte werden durch praktische Beispiele unterstutzt und durch viele
konkrete Beispiele aus verschiedenen europaischen Landern bereichert.

Dieses Modul enthalt folgendes:

o EinfUhrung in das Feld der Urbanen Kulturellen Bildung und Methoden.

® \Wie sich urbane kulturelle Bildung auf Menschen und Orte bezieht

o Kulturelle Bildung und ihre Bedeutung fur den Unterricht in urbanen Rau-
men

[ Erfolgsfaktoren und Herausforderungen fur urbane kulturelle Bildung
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1.1 Willkommen zu der urbanen Kunst

1.1.1 Was ist Urbane Kunst?

Urbane Kunst ist die Gesamtheit aller

Aktivitat 1.1

kunstlerischen Ausdrucksformen, die ) )
. L . Um das Thema Gender in einer
sich im offentlichen urbanen Raum be- ) )
. N Gruppe mit Trainern und/oder
finden. Im Gegensatz zur traditionellen ) S )
, ) o , GCemeindemitglieder*innen
Kunst ist die urbane Kunst fur ein breite- ) )
_ - ) praktisch zu bearbeiten, emp-
res, nicht spezialisiertes Publikum be- o o
fehlen wir die Ubung "Wir sind

stimmt. Mehr noch, es handelt sich um ) B _
die Kunstler*innen" am Ende

eine kunstlerische Praxis, die das Publi- ]
dieses Moduls.

kum allgemein zur Beteiligung auffor-

dert und darauf abzielt, offentliche Dis-

kussionen zu initileren. Urbane Kunst gibt es in vielen Formen, von Cemal-
den, Statuen und Skulpturen Uber Graffiti, Musikinstallationen und eine Viel-
zahlvon Festivals bis hin zu Garn bombings. Dennoch sind ihre Formen meist
eng mit dem urbanen Lebensstil, den sozialen Gegebenheiten und nicht zu-

letzt mit dem urbanen Raum als solchem verbunden.
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1.1.2 Aufklaren: Der Unterschied zwischen
Urban Art/ Urbane Kunst und Street Art

Es gibt keine eindeutigen und statischen Bedeutungen von "Street Art" und

"Urbane Kunst", aber in diesem Zusammenhang arbeiten wir mit diesen ver-

einfacht ausgedruckten Definitionen:

Street Art ist Kunst, die auf den StraBen zu finden ist, meist in Form
von Graffiti, selbst gestalteten Bildern, Wandmalereien, Schriftzei-
chen oder Tags, aber auch in nicht visuellen Formen. Gleichzeitig ist
Street Art auch eine Bewegung oder sogar eine Subkultur, in der Kunst
als Kommunikationsmittel eine sehr wichtige Rolle spielt.

Street Art gehort zu der urbanen Kunst, sie fasst aber alle Kunstfor-
men zusammen, die im urbanen Raum entstehen, ihr Merkmal ist auch
die freie Zuganglichkeit. Im Gegensatz zur Street Art gehort die urbane
Kunst heute zum allgemeinen Kunstbetrieb und seinen Institutionen.
Sie stolRt in der Regel auf eine positive gesellschaftliche Resonanz,
bleibt innerhalb des gesetzlichen Rahmens und strebt nach mehr Par-
tizipation und Einbeziehung. AuBerdem sehen sich urbane Kunstler*in-
nen im Allgemeinen als dieses und versuchen, mit ihren Werken ihren
Lebensunterhalt zu verdienen.

SDL Resource
Um einen besseren Einblick zu bekommen, schauen Sie sich die Ressource
JAufklarung: Unterschied zu Street Art” an.

WUrzeln Um das Thema Street Art in ei-

Die Geschichte der urbanen Kunste ist so
lang wie das menschliche Leben im ur-
banen Raum. Dennoch geht die spezifi-
sche Art und Weise, wie wir urbane
Kunst heute verstehen, auf die 1970er

Jahre zurlck.

ner Gruppe mit Ausbilder*in-
nen und/oder Gemeindemit-
glieder*innen praktisch zu be-
arbeiten, empfehlen wir die
Ubung "Eine Karte der Stra-

Benkunst in meiner Stadt" am

Ende dieses Moduls.

In den 1970er Jahren erlebten viele urbane Raume in der so genannten west-

lichen Welt, insbesondere in den Vereinigten Staaten, eine neue Bewegung
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auf den StrafBen der Stadte: die Hip-Hop-Subkultur. Diese neue Subkultur
stand in engem Zusammenhang mit der Graffiti-Bewegung, die sich bereits
in den 1960er Jahren ausbreitete und in den 1970er und 1980er Jahren, als
Craffiti die StrafBen, U-Bahnen, Zuge, Lichtmasten, Briefkasten usw. Uber-
schwemmten, noch weiter zunahm. Da die Autor*innen versuchten, Sozial-
kritik auf eine Art und Weise auszudrucken, die normalerweise als illegal gilt,
wurden Graffiti und Spruhdosen mit Vandalismus gleichgesetzt.

In den 1980er Jahren reiften die Graffiti- und die Hip-Hop-Bewegung heran,
verbreiteten sich Uber die ganze Welt und gingen in eine neue, umfassen-
dere Bewegung Uber, die als Street Art bekannt wurde. Dies waren eine Viel-
zahl von Kunstformen, die auf der Stral3e aufgefuhrt werden und nicht da-
rauf abzielen, ein asthetisches Vergnugen zu bieten, sondern den bestehen-
den Zustand der politischen und sozialen Angelegenheiten in Frage zu
stellen und die breite Offentlichkeit zum Mitmachen aufzufordern. Ur-
sprunglich handelte es sich bei den StraBenkUnstler*innen um eine be-
stimmte Gruppe junger Menschen aus der Unter- oder Mittelschicht, die sich
nicht scheuten, ihre eigenen Wahrheiten auszusprechen, und die ihre Ziele
mit Leidenschaft verfolgten. AulRerdem wurden ihre Werke immer ausge-
feilter und nahmen besondere lokale Merkmale an, wie z. B. die von Mangas
inspirierte StralBenkunst in Japan.

Schon bald wurden Graffiti und andere bluhende Formen der Street Art im-
mer weniger im Untergrund und immer mehr im Mainstream und in den
Medien prasent. Erinnern Sie sich noch an den Prinzen von Bel-Air? Street
Art wurde nun mehr und mehr in den allgemeinen Bereich der Kunst und
des Kunstmarkts integriert. Im Jahr 2008 lud eine der bekanntesten Kunst-
institutionen, die Tate Gallery, ausgewahlte urbane Kunstler*innen ein, Werke
fur den AufBenbereich entlang der Themse zu schaffen. Viele GraffitikUnstler
und andere Street Art-Kunstler wie Banksy wurden bekannt, und ihre Werke,
die nun allgemein als Kunstwerke anerkannt wurden, gelangten aufgrund
ihres neu entdeckten kunstlerischen Werts in Galerien, Museen und Privat-
sammlungen.

In den 1990er Jahren wurde die StraBenkunst in all ihren Nuancen als neue
Kunstform bekannt - die urbane Kunst -, die bei Kunstkenner*innen, aber
auch bei der breiten Offentlichkeit beliebt ist. Wie bereits angedeutet, fand
die StraBenkunst ihren Weg zu den traditionellen Kunstorten, bleibt aber
dennoch als Teil des é6ffentlichen Raums und damit fur jedermann erkennbar.
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SDL Resource
Ein Beispiel dafur ist die Ressource ,The History of Urban Arts.”

1.1.4 Wie sieht urbane Kunst aus? Formen
und Beispiele

Urbane Kunst ist ein dynamischer Bereich der Kunst, in dem die Kunst-
ler*innen alle moglichen Oberflachen, Materialien und Ansatze verwenden,
um ihre Botschaften zu vermitteln. Wir folgen einer weit gefassten Definition
und sehen keine Notwendigkeit fur Beschrankungen. Wie in den folgenden
Abschnitten angedeutet, sind urbane Kunste alle kunstlerischen Manifesta-
tionen, die in stadtischen Ballungsraumen stattfinden, sich in der Regel mit
zeitgenodssischen urbanen Realitdten auseinandersetzen und die Offentlich-

keit einladen, sich daran zu beteiligen.

Schaffen wir uns einen Uberblick Uber die gangigsten Arten:

PHOTO: Metelkova mesto (Einer Ljubljana’s legalen urbanen Kunst Verstaltungsorten)
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e Am bekanntesten und am weites-

Aktivitat 1.3

Um das Thema visuelle Kunst

ten verbreitet sind verschiedene

Formen der visuellen Kunst. Wie

: . : in einer Gruppe mit Trainer*in-
bereits erwahnt, handelt es sich PP

: . : nen und/oder Gemeindemit-
bei den so genannten ursprungli-

chen urbanen Kdnsten um Graffiti. glled.er nnen praktlsch zu. oe
arbeiten, empfehlen wir die
Ubung "Street Art: Sketch Ses-

sion", am Ende dieses Moduls.

Seit den 1970er Jahren werden

Craffiti immer komplexer und sind
nicht nur an Tags gebunden, son-

dern in vielen Varianten zu finden.
So werden beispielsweise 3D-Craffiti (auch als Pflasterkunst oder 3D-
BlUrgersteig bekannt) auf eine bestimmte Weise gemalt, gespruht oder
gezeichnet, um optische Tauschungen zu erzeugen.

Es gibt Varianten des Muralismus, grof3e Kunstwerke, die ganze Wande
bedecken, aber anders als die ursprungliche StraBenkunst darauf be-
stehen, legal zu sein, und danach streben, politisch unschuldig und as-
thetisch ansprechend zu sein um mit der Commmuity zu harmonisie-
ren. Oft haben Stadte eine Regelungspolitik, die es Kunstler*innen er-
laubt und sie motiviert, an ausgewahlten Orten zu malen. Die Stadtver-
waltung von Ljubljana hat beispielsweise eine Liste mit derzeit sieb-
zehn Orten erstellt, an denen Graffiti und Wandmalereien legal ausge-
fuhrt werden konnen.

Eine weitere Art von Street Art ist die regenaktivierte Kunst (auch be-
kannt als "rainworks"), die Wasser auf Oberflachen nutzt und nach dem
Trocknen unsichtbar bleibt.

Wir durfen das Guerilla-Marketing nicht vergessen, denn es ahnelt
zwar den typisches Street Art, kommt aber nicht "von unten". Im Ge-
genteil, Unternehmen nutzen es als kosteneffizientes und einfallsrei-
ches Marketinginstrument zur Steigerung des Markenbewusstseins.
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Die letzte Art von Graffiti, die wir hier erwahnen, um die Heterogenitat
zeitgendssischer Graffiti-Formen zu verdeutlichen, ist das Garnbom-
bardement (auch yarnbombing), bei dem farbenfrohe Darstellungen
aus gehakeltem/gestricktem Garn verwendet werden. Zavod Tri, ein
slowenisches Institut, bringt zum Beispiel Migrantinnen zusammen
und ladt sie ein, Graffiti zu stricken, die spater an offentlichen Platzen
in der slowenischen Stadt Skofja Loka aufgehdngt werden. Sie haben
ihre Erfolgsgeschichte Women of All Winds mit URB_ART geteilt. Diese
gehdren zu den unabhangigen Kunstpraktiken innerhalb von Graffiti.

s T IET 3 : 9
o P Ty Vs O Ly
— ’< » - - R .T = H
v s — 4 e 2

PHOTO: Zavod Tri Projekt, Slovenien

Wie kdnnten wir die Fotografie vergessen?
Bilder geben die sozialen Realitaten realis-
tisch wieder, die uns sonst kaum bewusst
sind. Das portugiesische Arzo-Projekt zum

Beispiel, portratiert das Leben von Flucht-
lingen und ladt den Betrachter zu einem
Gesprach ein. Dies ist eine der Geschich-
ten, Picture Stories, was im URB_ART Sto-
rybook dargestellt wird.

PHOTO: Arzo Projekt, Portugal
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Craffiti wurden zuerst mit der Hip-Hop-Musik in
Verbindung gebracht, eine populare Musikrich-
tung, die von Randgruppen in New York entwi-
ckelt wurde. Heute ist sie Uberall auf der Welt zu
finden. Zum Beipsiel, der portugiesische Rapper
F13 LBM, benutzt seine Musik um Leute auf Ste-
reotypen und andere gravierende soziale Prob-
leme aufmerksam zu machen. Dennoch sind
Street Art und heute die urbanen Kunste mit ei-
nem breiteren musikalischen Spektrum verbun-

den, zu dem nach wie vor Hip-Hop und Rap,

aber auch Rockmusik, Punkrock und zahlreiche

Arten elektronischer Genres gehoren.

PHOTO: F13 LBM Auftritt, Portugal

Musik kann fur sich allein stehen,
sie kann aber auch ein Teil anderer
Performance-Kunst oder Kunst in
Bewegung sein. Der oOsterreichi-
sche Workshop "Do you dance
art?" Teil von dem URB_ART Story-

book, zeigt, wie Kommunikation

durch Kunst anstatt Worte ge-
schieht

PHOTO: “Do you dance art? Workshops,
Osterreich

e |n letzter Zeit gibt es immer mehr Stral3enkunstler*innen, die sich fur
die Inszenierung ihrer Performances interessieren, die von einfachen

Live-Painting-Events bis hin zu aufwandigeren Darbietungen reichen,

darunter Banksys The Sirens of the Lambs. Dieser beruhmte britische
CraffitikUnstler benutzte eine Reihe von ausgestopften Tieren, die aus
einem durch New York City fahrenden Schlachthof-LKW blickten, um
auf das Problem des Tierleidens hinzuweisen.

e Erwahnenswert ist auch das StraBentheater, das sich vom normalen
Theater nicht nur dadurch unterscheidet, dass die AuffUhrungen im

Freien, manchmal auch in Innenraumen, aber generell im offentlichen
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Raum stattfinden und keine Eintrittskarten verlangt werden, sondern
auch dadurch, dass sie einen sozialen Kommentar abgeben, die Zu-
schauer zur Interaktion einladen, keine Mikrofone und andere Requisi-
ten verwenden und einfach zu verfolgen sind. Flashmobs sind dafur
bekannt, dass sie eine grof3e Anzahl von Menschen zum gemeinsamen
Singen und Tanzen einladen. Ihre Besonderheit besteht darin, dass sie
den Anschein von Spontaneitat erwecken, wahrend dies in Wirklichkeit
nicht der Fall ist. Die Details werden im Voraus gut durchdacht und die
Teilnehmer*innen sind vorbereitet.

SDL Resource

Um dies zu demonstrieren, schauen Sie sich die Ressource zum
selbstgesteuerten Lernen an: ,Urbane Kunstformen durch

Flashmobs.”

e Urbane Kunstler*innen bringen auch unerwartete drei-Dimensionale
Kunst in den urbanen Raum. In der Regel handelt es sich um tempo-
rare, aber wirkungsvolle Werke, die eine soziale Botschaft vermitteln,
oder einfach um schone Stlcke, die erfolgreich touristische Ziele schaf-
fen. Sie sind eine grofRartige Maoglichkeit fur die Kunstler*innen, sich ei-
nem breiten Publikum zu prasentieren.

e FEine weitere sehr raumliche, aber (noch) marginale Form der urbanen
Kunst ist das Guerilla Gardening oder Seed Bombing. Einzelpersonen
werfen Balle mit Saatgut und DuUnger auf leerstehende Grundstucke in
Stadten, um einen sozialen Wandel herbeizufUhren, indem sie Garten-
arbeit als eine Form des Protests und der direkten Aktion nutzen.

1.2 Was ist urbane Kulturelle Bildung?

Urbane kulturelle Bildung ist das konzeptionelle Dreieck aus kultureller
Bildung, stadtischer Erwachsenenbildung und stadtischer Kunst. Urbane
Erwachsenenbildung umfasst alle Formen der nicht-beruflichen Erwachse-
nenbildung in urbanen Gebieten fur Erwachsene nach Abschluss der allge-
meinen und beruflichen Bildung, ob formal, nicht-formal oder informell.
Mehr daruber, was urbane kulturelle Bildung im Rahmen dieses Projekts be-
deutet, erfahren Sie unter 1.2.2.
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1.2.1 Zuallererst: Kulturelle Bildung

Esist allgemein bekannt, dass die kulturelle Bildung Schuler*innen eine Mog-
lichkeit bietet, sich auszudricken und zu entspannen. AuBBerdem regt sie
Kreativitat und Gesprache an, dient als Mittel zum Erlernen von Fahigkeiten,
spielt aber auch eine wichtige Rolle fur das soziale und kritische Verstandnis
der Kinder. Und was ist mit Erwachsenen? Zu den Bildungsorten, an den
Erwachsene willkommen heil3en, gehdren Galerien, Museen, Kunstateliers
und kommunale Bildungszentren. Wahrend sich die ersten drei an die kon-
ventionelle, wenn nicht sogar an die gehobene Bevdlkerung richten, "lehren"
die letzteren Kunst auf weniger konventionelle Weise. In dem Bestreben, er-
wachsenen Teilnehmer*innen Kunstinhalte zu vermitteln, konzentrieren
sich Workshops und andere Formen der formellen und informellen kinst-
lerischen Zusammenarbeit weniger auf die kunstlerischen Fahigkeiten
selbst, sondern vielmehr auf die Verbesserung der allgemeinen Lebens-
qualitat und die bessere Integration in die Gemeinschaft.

Kulturelle Bildung ist ein Sammelbegriff fur kreative Prozesse und Lernak-
tivitaten in verschiedenen Kunstdisziplinen. Kulturelle Bildung bringt Par-
tizipation, soziale Eingliederung und potenzielles Empowerment von Einzel-
personen und sozialen Gruppen mit sich. Sie bietet einen sozialen Zugang zu
kulturellen und padagogischen Aktivitaten und neue Fahigkeiten, die nor-
Mmalerweise nicht fur jeden zuganglich sind. Wie wir in Modul 3 entwickeln
werden, ist die Intervention in der Community durch Kunst eine der effek-
tivsten Methoden, um eine umfassendere Bildung auf allen Ebenen (af-
fektiv, kognitiv, sozial und motorisch) zu erreichen und zielt darauf ab, die
Gemeinschaft zu vereinen, einschliel3lich derer, die sozial ausgegrenzt sind.

SDL Resource

Um tiefer zu gehen, schauen Sie sich das selbstgesteuerte Lernressource
,Die Macht der urbanen Kunst: Grenzen Uberwinden.”

1.2.2 Unsere Meinung zur urbanen kulturel-
len Bildung

Urbane kulturelle Bildung ist eine Methode der kulturellen Bildung, die da-
rauf abzielt, die Kreativitat der Teilnehmer*innen zu wecken und Elemente
urbaner, also nicht nur klassischer Kunstformen einzubeziehen. Urbane

Kunst strebt weder danach, streng modern zu sein, noch versucht sie, altere
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Arten des kunstlerischen Ausdrucks zu verwerfen, aber sie hat ihren Ursprung
in Street Art und nahrt weiterhin die gemeinschaftlichen und partizipatori-
schen Aspekte der Bewegung. Aus diesem Grund ist die urbane Kunst be-
sonders einladend und leicht zu erreichen fur Erwachsene aus soziodko-
nomisch benachteiligten Gemeinschaften, die soziokulturelle Barrieren
Uberwinden mussen, um sich in der Community integriert und wohl zu fuh-
len.

Urbane kulturelle Bildung baut auf den

Aktivitat 1.4

Als Projektinspiration mit Ge-

Elementen der urbanen Kunstszene

auf, definiert sich aber auch durchs Le- ind qlieder*
. meindemitglieder*innen, um
ben innerhalb dessen, was als urban be- ' g ' )
. , A ) , mit dem stadtischen Umfeld in
zeichnet wird. Sie gehdrt zum Bereich )
Kontakt zu kommen, kdnnen

Sie die praktische Aktivitat
Storytelling: Urbane Legen-

der urbanen Bildung, der sehr dynami-
sche und komplexe stadtische Umge-

bungen mit Gemeinschaften umfasst, )
) . S den" verwenden, die am Ende
die von einer diskriminierenden Vergan- , .

dieses Moduls zur Verfugung

genheit gepragt sind. Die stadtische Bil-
steht.

dung ist durch das Vorhandensein von

Bildungsungleichheit definiert, die sich auch in den groBeren Unterschieden
beim Zugang der Stadtbewohner*innen zur Bildung widerspiegelt. Die Un-
terschiede lassen sich in der Regel anhand des Verhaltnisses zwischen inner-
stadtischen und vorstadtischen Schulen nachvollziehen, was dem Muster der
wirtschaftlichen Ungleichheiten entspricht.

Die urbane Kunst hat eine weitere Eigenschaft, die sie sehr integrativ, par-
tizipativund ermachtigend macht und die Idee eines sozial integrativen Eu-
ropas fordert, namlich ihre Offenheit fur transnationale, interkulturelle Netz-
werke und den Austausch. Das Zusammenbringen von Menschen mit unter-
schiedlichem Hintergrund ist durch urbane Kunst einfacher als durch tradi-
tionelle Kunst, da letztere in der Regel sehr national verwurzelt ist.

1.2.3 Methoden der urbanen kulturellen Bil-
dung

Urbane kulturelle Bildung ist eine Form der Bildung mit Elementen der
urbanen Kunste, die ein wichtiges und nicht zu unterschatzendes Instru-
ment fur die Entwicklung der Community darstellt, da sie die Entwicklung
von sozialem und kulturellem Kapital ermoglicht und damit die Starkung
der Gemeinschaft fordert.
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Die Frage, die sich nun stellt, lautet: Wie schaffen Kunstvermittler*innen
dieses? Was sind ihre Methoden und Ansatze? Mit unserem Projekt versu-
chen wir, die Methoden der Urbanen kulturellen Bildung gemeinsam wei-
terzuentwickeln, indem wir die Vorteile der kulturellen Bildung auf einen
urbanen Bereich anwenden und dadurch ein innovatives Konzept fur Wei-
terbildung und Empowerment entwickeln.

Es gibt Tausende von Lehrplanmodellen fur die kulturelle Bildung. Daher gibt
es kein einheitliches methodisches Vorgehen, aber im Rahmen unseres Pro-
jekts versuchen wir, unsere eigenen Strategien zu entwickeln. Dies ist nicht
nur wegen der urbanen Elemente - in Bezug auf Kunstform, stadtisches Um-
feld und Zielgruppen -, die wir standig einzubringen versuchen, wesentlich,
sondern auch aufgrund dessen, was unsere Grundlagenerhebung Uber trans-
disziplinare und mehrsprachige urbane kulturelle Bildung gezeigt hat.

Die von uns befragten Kunstvermitt-

Aktivitat 1.5

ler*innen glauben nicht an eine pro- ) .
) ; , Um das Thema der kunstleri-
duktorientierte Methode. Sie sprachen

) . . schen Gestaltung in einer
alle Uber den Prozess des kunstleri- - ny e

ruppe mit Vermittler*innen
schen Schaffens und nicht Uber das Er- PP . o
) , , , , und/oder Gemeindemitglie-
gebnis. Die Praktiker*innen sind auch ) )
, , , L dern praktisch zu bearbeiten,
nicht auf irgendein Kunstdisziplin be- L
) ) B ) empfehlen wir die Ubung "
schrankt. Die urbanen Kunste kdnnen ) )
RAPresenting" am Ende dieses

Moduls.

sowoh!| Elemente der darstellenden

Kunst wie Tanz und Drama als auch

Musik, Literatur, Poesie, Geschichten-

erzahlen und verschiedene Arten der bildenden Kunst, einschlie3lich Film
und Fotografie, Kunsthandwerk, Design, digitale Kunst usw. umfassen. Das
Spektrum ist sehr breit gefachert und bestimmt nicht die von den Padago-
gen gewahlten Methoden. Die Methoden richten sich an das Hauptziel, das
Bildner*innen vor Augen haben, wenn sie ihre Kurse oder Workshops abhal-
ten.

Die Hauptziele, die den Methoden zugrunden liegen, kbnnen sich Uber-
schneiden und umfassen folgende:

e Projektbasiertes Lernen bestimmter Fahigkeiten.
Der Grundgedanke ist, dass die Teilnehmer*innen kunstlerische
und technische Fertigkeiten im Bereich der bildenden Kunst
und/oder Technik erwerben. Der dsterreichische Eirefly Club
dient mit seiner Geschichte "At the end, there's always music"
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als gutes Beispiel. Im Rahmen dieses Vereins werden Menschen
mit kognitiven Beeintrachtigungen als DJs ausgebildet. In ahn-
licher Weise hatten einige slowenische Gefangene die Mdglich-

keit, an dem Projekt "Eilm making behind bars" teilzunehmen,

das von einem Team namens Hupa Brajdi¢ durchgefuhrt wurde,

wo sie die Grundlagen der Filmtheorie und die Handhabung
der Ausrustung erlernen konnten. Diese Fahigkeiten und Erfah-
rungen sind von bleibendem Wert.

e Sprachbasierte Kunstkurse
In denen die Teilnehmer*innen nicht nur kreativ tatig sind, son-
dern sich auch bemuhen, langsam eine neue Sprache zu erler-
nen, normalerweise bei der Zielgruppe Migrant*innen verwen-
det. Ein Beispiel ist das Projekt "Selfi", das derzeit in Ljubljana
stattfindet. Frauen aus dem Kosovo, Irak, Iran und anderen Lan-
dern stricken ihre Selbstportrats, wahrend sie einen Sprachkurs
besuchen.

e Therapeutisch
Kunst ist auch eine Form der Therapie und des Kontakts mit
dem eigenen inneren Selbst. Konkret ist zum Beispiel Pan Inter-

cultural Arts ein Verein mit Sitz in London, der Kunst einsetzt,

um traumatisierte junge Migrant*innen, Fluchtlinge und Asyl-

J

bewerbende zu unterstutzen, wie sie in ihrer Geschichte "Dri-

ving social Change'" erzahlen.

PHOTO: “Building Bridges” Projekt, UK

In ahnlicher Weise nutzt das in Birmingham ansassige Kollektiv

Red Earth Collective die Kunst, um den Dialog Uber psychische

Gesundheit in marginalisierten und rassistisch diskriminierten
Communities anzuregen, wie sie in ihrer Geschichte "Let's talk
about mental health" berichten.
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e Geselligkeit
Kunstlerische Projekte kédnnen fur die Teilnehmenden auch
eine Moglichkeit sein, Kontakte zu knUpfen, sich auszutauschen,
Freundschaften zu schlieBen und das Gefuhl zu haben, zu einer
Cemeinschaft zu gehdren und zu deren Wachstum beizutra-
gen. So haben zum Beispiel marginalisierte Menschen in der 6s-
terreichischen Stadt Graz die Moglichkeit, im Rahmen von Syn-
thesizer-Workshops Kontakte zu knupfen. Lesen Sie mehr dar-

Uber in der URB_ART-Geschichte Just Jamming. Die Teilnehme-

rinnen machen Musik, aber vor allem treffen sie sich, kommuni-
zieren und bilden eine Gemeinschaft. Auf die gleiche Weise
treffen sich jede Woche mannliche islandische Gefangnisinsas-

sen, um mit Independent Educators verschiedene Kunstprakti-

ken zu erkunden.

e Einkommensorientiert
Eines der Projekte, die wir im Rahmen von 1O2 untersuchten,
Revealed Hands, zielte darauf ab, eine Gruppe von in Slowenien
lebenden Migrantinnen bei der Eroffnung ihres eigenen Online-
Shops zu unterstutzen.!

PHOTO: “Broken Bar-

riers” project, lceland

SDL Resource

Wie wir gesehen haben, ist die urbane Kulturelle Bildung Uberall um uns
herum zu finden und beeinflusst Menschen und Orte mit herausragen-
den Initiativen. Um mehr zu lernen, werfen Sie einen Blick auf die selbst-

gesteuerten Ressourcen ,Die Macht der urbanen Kunst: Grenzen

Uberwinden” und ,Urbane Kunst wahrend COVID".

"Project’s Revealed Hands (Razkrite roke) online shop:
https://www.razkriteroke.si/trgovina/?lang=en
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1.3 Erfolgsfaktoren und Herausforderun-
gen fiir urbane Kulturelle Bildung

1.3.1 Tolle Vermittler*innen

Wie unsere Grundlagenerhebung Uberzeugend gezeigt hat, handelt es sich
bei den Vermittler*innen um eine sehr heterogene Gruppe, die im Allge-
meinen Uber eine Ausbildung in der Kulturellen Bildung, Kunst, Kunstver-
mittlung aber auch in anderen Disziplinen wie Padagogik, Andragogik, Anth-
ropologie, Sonderpadagogik, Sozialarbeit, Psychologie und nicht zuletzt in
bestimmten Kunstdisziplinen verfugt. Formale AbschlUsse sind jedoch keine
absolute Notwendigkeit, da padagogische, andragogische und kunstlerische
Fahigkeiten auch auf3erhalb von Universitaten erlernt werden konnen. Unab-
hangige oder angestellte kunstvermittelnde Praktiker*innen arbeiten gerne
in kleinen und lokalen Gruppen mit einzelnen Personen. Daher sollten man
sich nicht auf AbschllUsse konzentrieren, sondern eher praktische Fahigkei-
ten schatzen.

Bildner*innen sind entscheidend fur das Gelingen von urbaner Kultureller
Bildung und daher einer der Erfolgsfaktoren. Viele sehen das was sie tun, als
Mission und nutzen die Kreativitat, um das Leben des*der Einzelnen und die
Cesellschaft als solche zu verbessern. Ihre Idee ist es jedoch nicht, zu "helfen",
sondern de*die Einzelne*n zu unterstutzen und gleichberechtigt mitgestal-
ten zu lassen. Bildner*innen zeichnen sich in der Regel auch durch ihre sozi-
ale Kompetenz aus, sie verfugen Uber viel Empathie und kdnnen damit die
Workshops so gestalten, dass sie fur bestimmte Teilnehmer*innengruppen
am besten geeignet sind. Padagog*innen mussen nicht nur gebildet und
kompetent sein, sondern auch empathisch. Ewa Marcinek, eine Lehrerin fur
kreatives Schreiben aus Island, erzahlt im URB_ART StoryBook ihre Erfolgs-
geschichte "Holding a Space" und betont, wie wichtig es ist, bei der Leitung

von Workshops ermutigend und verletzlich zu sein, insbesondere im Hinblick
auf die Schwierigkeiten, mit denen Migrant*innen konfrontiert sind. Ebenso
sind die Lehrkrafte ihrer Meinung nach dafur verantwortlich, sichere Raume
zu schaffen, in denen die Verbindung zu den Teilnehmenden entscheidend
ist.
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s 5

PHOTO: “H/ding :Space", lé;‘nd
1.3.2 Finanzierung: It's a Rich Man’s World

Die Frage der Finanzierung ist nicht unwichtig in diesem Zusammenhang.
Obwohl es zahlreiche Fordersysteme gibt, die Mittel fur Kunst, Kunsterzie-
hung und Erwachsenenbildung bereitstellen, besteht eine der grof3ten Her-
ausforderungen fur urbane Kunstvermittler*innen darin, herauszufinden, aus
welchen Quellen sie am besten Forderung erhalten konnen. Die Teilneh-
mer*innen unserer Grundlagenerhebung waren sich aber einig, dass die Fi-
nanzierung im Bereich der urbanen Kulturellen Bildung erhoht werden
muss. AuBerdem aulBerten sie den Wunsch, dass die Finanzierung weniger
projektorientiert, sondern eher langfristig und stabil sein sollte. Viele von
ihnen arbeiten einige Jahre in diesem Bereich und entscheiden sich dann
aufgrund der Erschdopfung durch die standige Suche nach kurzfristigen Fi-
nanzierungen fUr andere, zuverlassigere Arbeitsbereiche.

Auch gering qualifizierte Erwachsene aus benachteiligten Communities wur-
den von finanzieller Stabilitat profitieren, da dies zweifellos auch ein stabile-
res Umfeld bedeuten wurde, das viele gefahrdete Teilnehmer*innen be-
notigen. Anders als die Mehrheit brauchen sie einen langeren Zeitraum, um
sich zu entspannen und Fortschritte zu erkennen. Nur in einem solchen stabi-
len Umfeld kdnnen sie sich 6ffnen, Neugierde und Lernbereitschaft zeigen.
Dies ist also ein weiterer Grund fur die Einrichtung eines dauerhafteren For-

derprogrammes.

Die Umfrageteilnehmer*innen kritisierten auch die engen Verwaltungska-
tegorien, denen sie bei der Beantragung von Férdermitteln entsprechen
mussen. Eine NGO, die sich beispielsweise offiziell der Hilfe fur Jugendliche
in Schwierigkeiten verschrieben hat, kann sich oft nicht fur eine kunstorien-
tierte Projektforderung bewerben. Die Antragstellerfinnen mussen kreativ
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sein und in ein bestimmtes Profil passen, das sich die in ihren ,Elfenbeintur-
men arbeitenden Verwalter*innen” ausgedacht haben. Ein ganz ahnliches
Problem stellt sich, wenn es darum geht, die Auswirkungen eines bestimm-
ten Projekts zu erkennen. Fordergeber*innen wollen sofortige und kon-
krete Ergebnisse sehen, wahrend urbane Kulturelle Bildung keine
schnelle Losung ist, sondern ein langsamer und kurvenreicher Prozess,
der nur langfristig gemessen werden kann, was sich auf das ganzheitliche
Konzept der Nachhaltigkeit und die prozessorientierte Methodik bezieht,
die wir in Modul 2 sehen werden. Es ist daher gut, im Antragsprozess kurz-
und langfristige Ziele anzugeben.

Man kann sich nur fragen, was passieren wurde, wenn die Kommunen, Staa-
ten und die EU die fur die urbane Kulturelle Bildung vorgesehenen Mittel
aufstocken wurden. Konnte die urbane Kunst und Bildung mit einer hdheren
und bestandigeren UnterstlUtzung gedeihen?

1.3.3 Der Raum: Let’'s Talk about Space

Ein weiterer wichtiger Faktor, der Uber den Erfolg (oder Misserfolg) urbanen
Kulturellen Bildung entscheidet, sind die Einrichtungen. Die Befragten der
Basiserhebung wunschten sich mehr oder besser ausgestattete Gemein-
schaftszentren, in denen Kunst standig angeboten wird und Teilneh-
mer*innen und Lehrer*innen gleichberechtigt zusammenarbeiten konnen.
Da kommunale (Kultur-)Zentren nicht etwas vollig Neues oder extrem Selte-
nes sind, nehmen wir an, dass es Probleme mit der genauen Funktionsweise
der bestehenden Zentren gibt, daher hier einige konkretere Merkmale, die
solche Zentren bieten sollten.

Die Raume sollten geraumig, bequem, luftig und so offen wie moglich
sein. Einige Teilnehmenden mussen die Mdglichkeit haben, sich von der
Cruppe zu entfernen, um zur Ruhe zu kommen oder einfach etwas Zeit fur
sich selbst zu haben.

Offenheit war nicht nur im symbolischen Sinne gemeint, sondern auch ganz
konkret, als Vorschlag fur einen Park, eine Terrasse oder eine andere Ein-
richtung im Freien, wo Passant*innen anhalten, neugierig werden und mog-
licherweise in die urbane Kunst und Bildung eintauchen kdonnen. Schliel3lich
hat sich die urbane Kunst auf der Straf3e entwickelt, wo sie sich am wohlsten
fuhlt.
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1.3.4 Sharing is Caring

Der letzte Erfolgsfaktor, der unserer Meinung nach erwahnt werden sollte,
steht im Zusammenhang mit der Kommunikation oder besser gesagt der
Information der Offentlichkeit Gber urbane Kunstaktivitaten. Vereinfacht
ausgedruckt, geht es darum, die zahlreichen VorzUge der urbanen Kulturel-
len Bildung bekannt zu machen. Auch hier hat unsere Grundlagenforschung
deutlich gezeigt, dass stadtische Kunstvermittler*innen eine Menge anzubie-
ten haben, doch leider erreichen diese Informationen manchmal nicht die
gewlnschten Teilnehmer*innen. Soziale Medien und lokale Medienbericht-
erstattung sind daher von zentraler Bedeutung. Beide sind naturlich an

stabile finanzielle Mittel gebunden.

Der Aufbau einer permanenten Online-Infrastruktur, die leicht zu lesen, leicht
zu finden und regelmafig zu aktualisieren ist, erhoht die Zahl der Teilnehmer
*innen erheblich. AuBerdem sollte die Werbung direkt auf marginalisierte
Gruppen ausgerichtet sein und dabei geeignete Sprachen verwenden. Die
letzte Empfehlung lautet, dafur zu sorgen, dass der Kommunikationskanal
auf dem neuesten Stand bleibt und langer als nur ein paar Jahre besteht.
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1.4 Selbstgesteuerte Lern-
ressourcen

1.4.1 Aufklaren: Unterschied zu Street Art

Modul T

Urbane Kulturelle Bildung

Aufklaren: Unterschied zu Street Art

Anleitung

Dauer

1) Uberlegen Sie, welche Finanzierungsmoglichkeiten
auf europaischer und nationaler Ebene fur lhre Organi-
sation in Frage kommen, und erstellen Sie eine Liste!

2) Versuchen Sie, sich an die Vielfalt der verschiedenen
Stile von StralRenkunst zu erinnern, die Sie in Ihrer
Stadt antreffen konnten. Was ist ihrer Meinung nach
die reprasentativste Art von Stral3enkunstwerken in Ih-
rer Stadt?

3) Entwerfen Sie eine einfache Karte |hrer Stadt mit den
Hotspots der StraRenkunst. Wenn es diese Karte schon
gibt, kdnnen Sie sie verbessern und den lokalen Com-
munities zur Verfugung stellen, um das Bewusstsein
und das touristische Angebot der Stadt zu bereichern.

4) Um mehr Uber Street Art auf der ganzen Welt zu er-
fahren, besuchen Sie https://streetartcities.com/. Su-
chen Sie nach Ihrer Stadt oder anderen Stadten, die Sie
interessieren. Wenn die vorgestellten StralBenkunst-
werke Sie interessieren, laden Sie die streetartcities-
App herunter und machen Sie sich bereit fur neue
Abenteuer.

3 Std.

Links

Besuche https://streetartcities.com

URB ART
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1.4.2 Die Geschichte der urbanen Kunst

Modul 1 Urbane Kulturelle Bildung

Die Geschichte der Urbanen Kunst

Anleitung
Urbane Kunst geht weit in die Geschichte zuruck. Wenn
Sie die Hintergrunde verstehen wollen, sollten Sie sich mit
der Geschichte der StraBRenkunst befassen und daruber
nachdenken.

Dauer 2 Std.

Links https://artsandculture.google.com/story/kgVRBilSMwWSA8A

1.4.3 Urbane Kunstformen durch Flash Mobs

Module 1 Urbane Kulturelle Bildung

Urbane Kunstformen durch Flash Mobs

Instructions

Ein Flashmob ist eine Gruppenausdrucksform, bei der
eine Gruppe von Menschen unerwartet eine kunstleri-
sche Aktion an einem offentlichen Ort durchfuhrt.
Durch diese urbane Kunstform kommuniziert eine
GCruppe von Menschen asthetische, politische oder sozi-
ale Botschaften. Wenn Sie sich Aufnahmen verschiede-
ner Flashmobs ansehen und die unten gesammelten
Artikel darUber lesen, konnen Sie sich ein Bild davon
machen, wie urbane Kunst eingesetzt wird, um Gedan-
ken, Ideen, Wunsche oder kuUnstlerische Fahigkeiten in
der Gesellschaft auszudrucken.

Uberlegen Sie sich dann, zu welchem Thema Sie 6ffent-
lich Stellung beziehen wollen, entwerfen Sie Ihre eigene
Form eines Flashmobs und fuhren Sie ihn in Ihrer Stadt
durch.

Dauer

3 Std.

Links

Flash Mob Artikel / CNN
Flash Mob Artikel / Social Interest Research
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Greenpeace Flash mob / The Guardian
Flash Mob in Minchen /YouTube
Protest Flash Mob (India) / YouTube
Protest Flash Mob (Israel) / YouTube

1.4.3 Gemeinschaftsintervention durch urbane

Kunst

Modul 1 Urbane Kulturelle Bildung

Die Macht von Street Art

Anleitung 1) Horen Sie der Multimedia-Kunstlerin Daniela de
Castro Sucre zu, die leidenschaftlich Uber die Macht
der Kunst und die Botschaften und Emotionen, die sie
Betrachter*innen vermitteln kann, spricht und Uber
die Macht der urbanen Kunst reflektiert.

2) Lassen Sie sich von ihrem Vortrag inspirieren und
schreiben Sie einen Aufsatz daruber, wie bestimmte
Formen der urbanen Kulturellen Bildung zur Losung
des dringendsten Problems in Ihrem Viertel oder Ihrer
Stadt beitragen konnten.

Dauer 4 Std.

Links Daniela de Castro Sucre / YouTube

1.4.4 Die Macht der urbanen Kunst: Grenzen Uber-

winden

Modul 1 Urbane Kulturelle Bildung

Die Macht der urbanen Kunst: Grenzen Uberwinden

Anleitung Die urbane Kunst hat eine unglaubliche Kraft, Grenzen aller
Art zu Uberwinden. Nicht nur politische und soziale, sondern
auch sprachliche Grenzen. Ziel dieser Aktivitat ist es, das
Wissen darUber zu erweitern, wie Barrieren aller Art durch
urbane Kunst und urbane Kulturelle Bildung Uberwunden
werden konnen.
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Dauer

3 Std.

Links

CROSSING BORDERS / CROSSING BOUNDARIES

1.4.5 Urbane Kunst wahrend COVID-19

Modul 1 Urbane Kulturelle Bildung
Urbane Kunst wahrend COVID-19
Anleitung 1) Die soziale Rolle der urbanen Kunst ist nicht nur
fur die benachteiligten Bevolkerungsgruppen von
grof3er Bedeutung, sondern vor allem in Zeiten
der Ungewissheit. Welche Kunst war wahrend den
ersten Einschrankungen durch die Pandemie in
lhrer Stadt fur die Offentlichkeit am leichtesten
zuganglich?
2) Versuchen Sie herauszufinden, ob wahrend der
Zeit des ,Social Distancing” in Ihrer Stadt neue
stadtische Kunstwerke entstanden sind.
3) Folgen Sie den angegebenen Links, um mehr
Uber neue Modalitaten fur den Austausch von
Kunst Uber raumliche Distanzen hinweg zu erfah-
ren, die sich aus dem grof3en kunstlerischen Po-
tenzial der urbanen Kunst ergeben haben.
Dauer 3 Std.
Links Art Seen: The Power of Street Art Under COVID
https://www.youtube.com/watch?v=APFjwdymkHo
Urban Arts Project MADE: SPEAKFEST 21
https:.//www.youtube.com/watch?v=09ISWR9Byvs
https://www.youtube.com/watch?v=XOKvlepmGgw
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1.5 Praktische Aktivitaten

1.5.1 Wir sind die Kiinstler*innen

Aktivitat n°: 1

Modul 1

Wir sind die Kunstler*innen

Zielgruppe

Einleitung

Materialien

Anleitung

Community Mitglieder

Jeder weil3 etwas, was andere nicht wissen. Manchmal neh-
men Menschen ihr Wissen und ihre Fahigkeiten als selbst-
verstandlich hin und denken nicht daran, dass jemand sie
erlernenswert finden konnte. Ziel des Workshops ist es,
diese Fahigkeiten zu entdecken und einen Weg zu finden,
sie den anderen in kurzer Zeit erfolgreich zu vermitteln.
Der Besitz einer bestimmten Fahigkeit kann dazu beitra-
gen, eine gewunschte Identitat innerhalb einer Gruppe zu
erlangen; man gewinnt Vertrauen und Respekt von der
Umgebung, was benachteiligten Menschen helfen konnte,
sich besser in die Gesellschaft zu integrieren.

Bilder fUr das Brainstormen,
Papier und Stifte,

Ball,

und paarweise Gruppen.

Schritt 1: Die Teilnehmer*innen versammeln sich in einem
Kreis, in dessen Mitte einige Fotos von urbanen Kunstaktivi-
taten liegen. Jede Person wahlt ein Foto aus, das sie inspi-
riert. Dann stellt sich jede*r im Kreis vor (Name, Land), be-
schreibt das Foto und erzahlt, warum dieses Foto ausge-
wahlt wurde.

Schritt 2: Jede*r Teilnehmer*in erhalt einen Stift und ein
Blatt Papier und hat ein paar Minuten Zeit, um Uber
seine*ihre wertvollen Kenntnisse und Fahigkeiten nachzu-
denken. Gleichzeitig machen sie ein Brainstorming Uber
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ihre eigenen, leicht zu erlernenden Fahigkeiten, die sie mit
anderen teilen konnten, und entscheiden sich fur eine ein-
fache Fahigkeit, die sie anderen Teilnehmer*innen beibrin-
gen mochten. Das kann ein Lied oder eine Rezitation in ei-
ner Fremdsprache sein, ein Trick, ein Tanzschritt, ein Beat-
box-Rhythmus, eine Geschichte, eine Zeichenkunst, ein
Spiel, eine Finger- oder Handfertigkeit ... etwas, das sofort
vermittelt werden kann.

Schritt 3: Ein Ball wird zwischen den Teilnehmer*innen wei-
tergegeben. Die Person, die den Ball hat, wiederholt ihren
Namen, ihr Herkunftsland und ihren Beruf und beschreibt
dann in einem Satz die Fahigkeit, die sie den anderen bei-
bringen kann. Der*die Workshopleiter*in beginnt. Dabei
kann es sich entweder um eine einfache oder eine komple-
xere Fahigkeit handeln, die jedoch schnell erlernt werden
kann (innerhalb von 10 Minuten) und fur deren AusUbung
keine zusatzlichen Hilfsmittel (aulRer denen, die bereits im
Raum sind) erforderlich sind.

Schritt 4: Die Paare werden gezogen, um zu vermeiden,
dass Leute Anhand sich Fahigkeiten oder Partner*innen
aussuchen.

Schritt 5: Die Paare sollen innerhalb 20 Minuten ihre Fahig-
keiten aneinander vermitteln.

Schritt 6: Vortragen der neu erworbenen Fahigkeiten durch
jede*n Teilnehmer*innen. Reflexion Uber die Fahigkeiten
und den Lernprozess.

Schritt 7: Feedback mit Hilfe des Ball-Weitergeben.

Schlussfol- Die abschlie3ende Diskussion unterstreicht das kunstleri-

gerung/ sche Potenzial aller Teilnehmer*innen und bestatigt das

Reflexion Bewusstsein, dass jede*r ein wichtiges Teil der Gesellschaft
ist.
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Empfehlungen fur weitere Workshops:

-Die Paare werden ausgetauscht, damit jede*r die Fahigkei-
ten des*der anderen lernt;

- Die Teilnehmenden diskutieren, ob sie noch andere Fahig-
keiten haben, die sie im Rahmen dieser kurzen und einfa-
chen Fahigkeits-Prasentation nicht vorstellen konnten;

- Die Teilnehmenden besprechen, welche Fahigkeiten ande-
rer sie gerne erlernen wurden, wahlen vielleicht eine aus
und der Trager der Fahigkeit wird so zu ihrem®*r Mentor*in;
Fahigkeiten werden ausgetauscht und Mentor*innen;

- Die Teilnehmer*innen entwickeln eine Idee, welche Fahig-
keiten sie erlernen und an andere weitergeben konnten, die
Uber den Rahmen dieses Workshops hinausgehen; die Teil-
nehmer*innen werden ermutigt, kompetenzbasierte Aktivi-
taten selbst zu organisieren.

1.5.2 Eine Karte der StraBenkunst in mei-

ner Stadt

Aktivitat n°: 2

Modul 1

Eine Karte der StraBenkunst in meiner Stadt

Zielgruppe

Einleitung

Kulturelle Bildner*innen, KUnstler*innen, Praktiker*innen in
der Kunst und Kulturbranche, Community Mitglieder*in-
nen

Street Art umgibt uns tagtaglich im urbanen Umfeld in ver-
schiedenen Formen wie Graffiti, StralBenmusik, Kunstperfor-
mances, Kunstinstallationen, Guerilla Gardening... Manch-
mal nehmen wir sie vielleicht gar nicht wahr, obwohl sie uns
manchmal bewegt oder zum Nachdenken anregt. Manche
Formen der StraBenkunst bieten uns ein asthetisches Ver-
gnugen, andere vermitteln sozial- oder politikkritische Bot-
schaften, mancherorts regelt die Stadt- oder Staatspolitik
kUnstlerische Ausdrucksformen auf der Stral3e. Die
vorliegende Arbeit mochte die Einstellung zur StraBenkunst
sensibilisieren.
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Materlialien Handy und/ oder Skizzenbuch
Ausgedruckte Kopien der Stadtkarte

Anleitung Schritt 1: Der*die Leiter*in erklart das Thema des Work-
shops und gibt Hinweise fur freie Gesprache: Formen der
StraBenkunst in der Stadt, Botschaften oder Zwecke der
StraBenkunst, stadtische und nationale Vorschriften...

Schritt 2: Gehen Sie einzeln oder zu zweit (wenn die
GCruppe grofer ist) auf einen 45-minudtigen Spaziergang
durch die Stadt, um nach Beispielen fur Street Art zu su-
chen, sie zu fotografieren oder zu filmen, Informationen
Uber sie aufzuzeichnen oder sie zu zeichnen. Die Teilneh-
menden vereinbaren, in welche Richtungen sie gehen wer-
den, damit sie nicht dieselben Orte besuchen. Wenn sie ein
StraBenkunstwerk entdecken, markieren sie die Stelle auf
dem Stadtplan.

Schritt 3: Nach der Ruckkehr tauschen Einzelpersonen oder
Paare Informationen aus und zeigen sich gegenseitig Fotos
oder Videos von dem, was sie gesehen haben. Gemeinsam
markieren sie alle Street Art-Spots in einem gemeinsamen
Stadtplan.

1.5.3 Storytelling: Urbane Legenden

Aktivitat n°: 3  Modul 1

Storytelling: Urbane Legenden

Zielgruppe Community Mitglieder
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Zuerst stellt sich die Frage, welche Legende am meisten mit
Ihrem Viertel oder der Stadt als Ganzes verbunden ist. Dabei
kann es sich um eine Ursprungslegende oder eine urbane
Legende, einen Mythos oder ein Marchen handeln, die aus
fiktiven Geschichten bestehen, die mit Aberglauben, Geis-
tern, Damonen, Kryptiden, Auf3erirdischen und anderen
angsterzeugenden erzahlerischen Elementen in Verbin-
dung gebracht werden. Urbane Legenden sind oft in der lo-
kalen GCeschichte und der Volkskultur verwurzelt. Auch
wenn es keine spezifischen urbanen Legenden gibt, die mit
einem Viertel oder einer Stadt in Verbindung gebracht wer-
den, so gibt es doch eine Legende Uber den Ursprung jeder
Stadt, die den meisten Einwohner*innen bekannt ist. Ziel
der Aktivitat ist es, die Teilnehmer*innen dabei zu unterstut-
zen, nicht nur die urbane Legende, sondern auch die eigene
GCeschichte in der Stadt zu erzahlen.

Smartphone
Computer mit grof3em Bildschirm

Schritt 1: Teilnehmende stellen sich in einen Kreis. Jede Per-
son stellt sich kurz vor, und erzahlt aus welcher Stadt sie
kommen.

Schritt 2: Teilnehmende werden gefragt zu Uberlegen, wel-
che urbane Legende ihnen in den Kopf springt, wenn sie
Uber ihre Stadt denken.

Schritt 3: Wenn sie bereit sind, sollen die Teilnehmer*innen
die Legende vorstellen in der Art und Weise, in der sie sie
am besten mdgen. Wenn sie nicht selbstbewusst genug
sind die Geschichte zu erzahlen, kdnnen sie ein Lied, oder
Video am Bildschirm zeigen.

Versuchen Sie in der abschlielRenden Diskussion, grundle-
gende Handlungen und Elemente zu finden, die Legenden
aus verschiedenen Stadten gemeinsam haben konnten. Die
Teilnehmer*innen sind eingeladen, ihre eigene Geschichte
Uber das Leben in der Stadt zu erzahlen.

Fur weitere Informationen Uber urbane Legenden und Sto-
rytelling sind die Teilnehmende eingeladen, Zentren fur
das Geschichtenerzahlen zu konsultieren und Auffuhrun-
gen und Workshops zum Geschichtenerzahlen in ihren
Stadten zu besuchen.
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1.5.4 RAPresenting

Aktivitat n°: 4

RAPresenting

Modul 1

Zielgruppe

Einleitung

Materielien

Anleitung

Community Mitglieder

Musik hat das Potenzial, verschiedene kulturelle Barrieren
zU Uberwinden, unterschiedliche Emotionen und affektive
Zustande hervorzurufen und die nonverbale und verbale
Kommunikation zu fordern, die wir in einer Gruppe unter-
schiedlicher Menschen herstellen wollen.

In diesem Workshop erstellen die Teilnehmer*innen einen
einfachen Rap-Song, der auf personlichen Erfahrungen mit
Akzeptanz, Positionen, Einschluss oder Ausschluss in der
Gesellschaft basiert.

e WLAN

e Smartphone

e |autsprecher

e |nstrumente (auf Wunsch der Teilnehmenden)

Schritt 1: Die Teilnehmer*innen versammeln sich in einem
Kreis. Jede Person stellt sich kurz vor.

Schritt 2: Die leitende Person erklart das Thema des
Workshops und gibt Hinweise fur ein freies Gesprach: Was
sind gemeinsame Hoffnungen, Schwierigkeiten,
Hindernisse oder Wunsche im Leben, die man mit anderen
Menschen teilen kann?

Schritt 3: Bilden Sie Paare, indem Sie Bonbons in eine Tute
(Schachtel) legen, von denen Paare Ubereinstimmen (wenn
die Anzahl ungerade ist - verwenden Sie in einem Fall drei
Bonbons). Die Teilnehmer*innen sollten ihr eigenes Paar
ziehen.

Schritt 4: Die Paare sprechen Uber die unterschiedlichen
oder gemeinsamen Erfahrungen, die sie in einem Rap-Song
teilen konnten. Falls notig, kann der*die Leiter*in vorher
einen Leitfaden zum Schreiben von Raps konsultieren, z. B.
https://www.wikihow.com/Write-a-Rap-Song oder eine der
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Anleitungen zum Schreiben von Raps. Die Teilnehmenden
schreiben den Text, der sehr einfach sein kann, und wahlen
den Hintergrundbeat auf YouTube aus. Alternativ kobnnen
sie auch selbst einen Song produzieren oder auffuhren.

Schritt 5: Die Paare fuhren ihre Songs vor dem Publikum auf
und erhalten Feedback.

Musikproduktion ist eine erlernbare Fahigkeit, und ir-
gendwo mussen wir anfangen. Unsere ersten Songs mussen
nicht die besten sein, aber ihre Botschaft kann fur uns oder
fur die anderen genauso wichtig sein.

Der langere Workshop kann die Produktion des Beats in der
Digital Audio Workstation oder live mit Hilfe der Hardware
beinhalten. Die nachsten Schritte kdnnen das Mixen und
Mastern des Songs und das Lernen, wie man ihn auf Online-
Plattformen veroffentlicht, beinhalten.

1.4.5 Street Art: Sketching Session

Aktivitat n°: 5

Modul 1

Street Art: Sketching-Session

Zielgruppe

Einleitung

Materialien

Community Mitglieder

Street Art ist einer der prasentesten und offentlich sichtba-
ren Formen der urbanen Kunst. Viele Menschen assoziieren
StraBenkunst mit den Graffitis, denen sie taglich in ihren
Stadten begegnen.

Das Herstellen von Graffitis zu beherrschen und als Kunst-
werk zu akzeptieren, erfordert Wissen und umfassende Er-
fahrung. In dieser Sketching-Session lernen die Teilneh-
menden verschiedene Kunstelemente kennen (z. B. Far-
ben, Kontraste, Komposition), entwickeln ihren eigenen Stil
und starken ihren kreativen Ausdruck.

Papier in verschiedenen Starken und Abmes-
sungen

Stifte

Radiergummi
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Anspitzer

schwarze Stifte in verschiedenen Starken (z. B.
Pigma Micron)

Bunte Stifte

Schritt 1. Der*die Leiter*in bereitet alle fur den Workshop
bendtigten Materialien vor.

Schritt 2: Der*die Leiter*in der Aktivitat kann verschiedene
inhaltliche Ausgangspunkte vorbereiten, die die Teilneh-
mer*innen bei der Erstellung einer Skizze berlcksichtigen
sollen (z. B. Farbschema, Komposition), und diese mit den
Teilnehmer*innen teilen. Sie konnen sich selbst mit ver-
schiedenen Online-Tools helfen oder es kdbnnen Videos ver-
wendet werden, wie zum Beispiel hier https://learn.etchrstu-
dio.com/programs/collection-8gblluei6um

Schritt 3: Leiter*in und Teilnehmende zeichnen gemeinsam
nach den einleitenden Uberlegungen.

Schritt 4: Nach Fertigstellung der Skizzen hangen sie diese
in einer kleinen Ausstellung auf und tauschen sich Uber die
Gedanken und Gefuhle aus, die sie beim Zeichnen hatten.

Wahrend des gesamten Prozesses des Zeichnens ist es
wichtig, mit den Teilnehmer*innen die Wirkung von (Stra-
Ben-)Kunst auf andere Menschen zu diskutieren. Am Ende
der Sitzung konnen die Teilnehmenden ihre Gedanken und
Gefuhle Uber den Prozess des Skizzierens ausdrucken und
ldeen zur Anpassung und Weiterentwicklung ihrer Skizzen
austauschen.
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2. URBAN ARTS
EDUCATION FUR GESELL-
SCHAFTLICHEN WANDEL

Das Konzept der urbanen Kulturellen Bildung (Urban Arts Education) be-
steht nicht nur aus kunstlerischen und bildenden Elementen, sondern
kann auch zu sozialem Wandel beitragen. Dieses Kapitel zielt darauf ab,
diese Verbindungen und den gesellschaftlichen Nutzen, der durch ur-
bane Kulturelle Bildung erreicht werden kann, zu beschreiben, sowie
konkrete Strategien vorzustellen und zu empfehlen.

Dieses Modul erklart Folgendes:

o Prinzipien und Schnittstellen von Urbanitat, Kultureller Bildung
und sozialem Wandel

° Perspektive eines kritischen Bewusstseins Uber urbane Kultu-
relle Bildung und sozialen Wandel

° Erarbeitung von Lésungen fur die soziale Inklusion/den sozialen
Zusammenhalt

o Forderung des gesellschaftlichen Wandels durch den Einsatz
von urbaner Kultureller Bildung

® Transkulturalitat und Identitat als Kernkonzepte

Dieses Trainingsmodul ist an Erwachsenenbildner*innen, Community
Bildner*innen, selbststandige Kunstpadagog*innen, Kunstler*innen und
andere Praktiker*innen im kunstlerischen und kulturellen Bereich ge-
richtet, die sich fur urbane Kulturelle Bildung als Methode fur sozialen
Wandel interessieren. Durch einfache Theorien, selbstgesteuerte Lern-
ressourcen und Aktivitaten werden wir Wissen, Kompetenzen und Fahig-

keiten vermitteln.
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Wie wichtig ist Urbanitat?

Im 1. Modul wurde gefragt: Wo sollen sozi-

Aktivitat 2.1

Als Projektinspiration, um mit

ale und bildende Interventionen die
groBte Auswirkung haben, wenn nicht in
der Stadt? Heutzutage beherbergen Stadte
den Grof3teil der Bewohner*innen Europas.

Community Mitgliedern in der
stadtischen Umgebung in
Kontakt zu kommen, konnen
Sie die praktische Aktivitat
'urban:sounds" verwenden.

Sie sind auch soziale, wirtschaftliche und
kulturelle Epizentren fur Wachstum und In-

novation. Betrachtet man die Bevolkerungs- ) ) )
) ) o B ) Hier erkunden die Teilneh-
anteile zwischen stadtischen und landlichen
Gebieten aus den Daten der Weltbank? fur

das Jahr 2020, so ergeben sich in den Lan-

mer*innen die Stadt auditiv
und erstellen Musik aus aufge-

) ) nommenem Material.
dern der Partnerorganisationen des

URB_ART-Projekts folgende Zahlen.

Der Prozentsatz der Urbanisierung gibt an, welcher Anteil der nationalen
Bevolkerung in stadtischen Gebieten lebt.

Urbanisation

0

2

] 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Aus diesen Zahlen lasst sich schliel3en, dass der urbane Raum von grof3er
Bedeutung ist, da diese Anteile die Mehrheit der Bevolkerung der jeweiligen
Lander ausmachen. Die Europaische Kommission stellt zudem fest, dass
"Stadte nicht nur Wirtschaftsmotoren sind, sondern auch unUbertroffen als

2 cf. https://data.worldbank.org/indica-
tor/SP.URB.TOTL?end=2020&name_desc=false&start=1960&view=chart
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Anbieter der grundlegenden Bestandteile fur Lebensqualitat in all ihren As-
pekten — Umwelt, Kultur und Soziales - fungieren.“* FUur die urbane Kunst
ist dies so wichtig, da sie zu einem grof3en Teil in Stadten stattfindet, in de-
nen die unterschiedlichsten Bevdlkerungsgruppen und Gesellschaftsschich-
ten taglich zusammenleben. Um dies zu veranschaulichen, konnen Sie die
Miniaktivitat "Urbanisierungsquiz" durchfuhren.

2.1 Wie kommen urbane Kulturelle Bil-
dung und Gesellschaftlicher Wandel zu-
sammen?

2.1.1 Gesellschaftlicher Wandel beginnt mit
der Interaktion mit Anderen

Wir erleben standig Veranderungen in der Gesellschaft. Deswegen ist es
wichtig zu klaren, was wir unter gesellschaftlichen Wandel verstehen:

,Sozialer Wandel kann definiert werden als die Art und Weise, in der sich
menschliche Interaktionen, Beziehungen, Verhaltensmuster und kulturelle
Normen im Laufe der Zeit verandern. Diese Veranderungen formen letztlich
kulturelle und soziale Institutionen, Konzepte und Regeln um, die unweiger-
lich langfristige Auswirkungen auf die Gesellschaft haben. Diese Veranderun-
gen und Umgestaltungen sind nicht unbedingt gut oder schlecht, aber sie
sind tiefgreifend. Oberflachlich betrachtet, bemerken wir den sozialen Wan-
del vielleicht nicht; es kann Jahre oder sogar Jahrhunderte dauern, bis er sich
vollzieht.” 4

Sozialer Wandel passiert in allen Bereichen und Ebenen der Gesellschaft.
Zweigangige Arten des gesellschaftlichen Wandels werden von entweder In-
stitutionen oder Grassroots-Organisationen angeregt. Diese beiden Arten
von Akteur*innen, die Einfluss auf den sozialen Wandel haben, kdnnen als
Top-down oder Bottom-up bezeichnet werden, da bei Top-down Institutio-
nen-oft von Regierungsstellen- und bei Bottom-up Grassroots-Organisatio-
nen /oder -Bewegungen beteiligt sind.

Um zu sehen, wie ein Bottom-up Ansatz das soziale Umfeld beeinflussen

kann, kann man sich die URB_ART Erfolgsgeschichte “Saved by the Music”

anschauen. In London arbeitet die Young Art Foundation daran, die

3 European Commission. 2011. Directorate General for Regional Policy, p. 42.
4 cf. https://www.uopeople.edu/blog/what-is-social-change/
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Bestrebungen von Leuten zu fordern, und sie dazu zu bringen, aus sozialer
Benachteiligung rauszukommen. Die Mission besteht darin, das Leben jun-
ger Menschen zu starken, indem das Wohlergehen gefordert und Moéglich-

keiten durch Kreativitat und Kultur geschaffen werden, um sicherzustellen,

dass sie gesehen, gehdrt und geschatzt werden.

PHOTO: YUAF Media Bus Projekt, London

Urbane Kulturelle Bildung ist oft von der Community gefordert, zum Bei-
spiel von Kunstler*innen oder Organisationen. Daher wurden die Initiativen
von einer Bottom-up-Logik des sozialen Wandels ausgehen. Aber ohne einen

rechtlichen und kulturpolitischen Rahmen ist auch dies nicht maoglich.

Aus diesen Grunden ist die urbane Kulturelle Bildung eine Bottom-up-Akti-
vitat, die politischen Rahmenbedingungen unterliegt. Daher ist es ratsam,
innovativ zu sein und gleichzeitig den Dialog mit Entscheidungstrager*innen
und Stadten zu suchen sowie die kulturpolitischen Rahmenbedingungen zu
kennen, um die bestmodglichen Chancen fur die Umsetzung eines Projekts zu
haben.

Durch die Anbindung an den urbanen Raum, der einen freien Zugang fur
Stadtbewohner*innen bietet, ist die urbane Kulturelle Bildung auch ein Aus-
druck des demokratischen Zusammenlebens. Dies sollte sich naturlich auch
in der Wahl des Ortes und in den Partizipationsmoglichkeiten widerspiegeln.
Unser Tipp: Wahlen Sie einen moglichst frei zuganglichen Ort und bieten Sie

partizipative Angebote an!
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Exkurs: Die politische Seite der urbanen kulturellen
Bildung

Ob und in welchem Umfang eine urbane kulturelle Bildungsaktivitat
durchgefuhrt werden kann, hangt nicht nur von der Motivation der Aus-
bilder*innen und Teilnehmer*innen ab, sondern auch von den politischen
Rahmenbedingungen. Dies entspricht in der Regel der Kulturpolitik: eine
Form der offentlichen Politik, die sich mit der kulturellen und kunstleri-
schen Entwicklung der Community, kultureller Vielfalt, kultureller Nach-
haltigkeit, kulturellem Erbe, Kultur- und Kreativwirtschaft und anderen
Themen befasst. Somit sind die von den politischen Entscheidungstra-
ger*innen festgelegten ideologischen, finanziellen und administrativen
Rahmenbedingungen entscheidend fur die Umsetzung der kulturellen
Bildung in den Stadten. Die zugewiesene Forderung, die inhaltliche Aus-
richtung und der Verwaltungsaufwand haben einen entscheidenden Ein-
fluss.

"Die Vermutung ist, dass Kulturelle Bildung eine der besten Methoden zur
Forderung von Kreativitat ist (wenn die Lehr- und Lernmethoden dies un-
terstutzen), aber die Mechanismen dafur sind nicht gut dokumentiert und
das Argument wird daher von den politischen Entscheidungstrager*innen
nicht gut aufgenommen."? Forschung kann durch evidenzbasierte Daten
den Wert der kUnstlerische Bildung in den Augen von Entscheidungstra-
ger*innen in der Politikgestaltung und Verwaltung steigern.

Far Initiator*innen von urbaner Kultureller Bildung ist es daher wichtig,
den regionalen/nationalen sowie den europaischen kulturpolitischen Kon-
text, die Fordermaoglichkeiten zu kennen und mit entsprechendem Vertre-
ter*innen in Kontakt zu stehen. So kann man, wenn man das Wissen dar-
Uber hat, versuchen die Méglichkeiten der Kulturpolitik zu nUtzen.

Durch den interdisziplinaren Ansatz geht es aber nicht nur um Kulturpoli-
tik, sondern auch um Bildungs- und Stadtpolitik. Auch hier kbnnen die
Rahmenbedingungen, aber auch die Forderbedingungen mafgeblich fur

die Umsetzung genutzt werden.

SDL Resource

Werfen Sie einen Blick auf die Ressource fur selbstgesteuertes Lernen
“Webinar on EU Cultural Policy with the European Music Council”.
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2.1.2 Urbane Kulturelle Bildung als Mittel fiir
gesellschaftlichen Wandel

Urbane Kulturelle Bildung ermoglicht es, positive Aspekte aus den Berel-
chen "Soziales, Bildung und Kultur" interdisziplinar aufzugreifen, miteinander
zu verbinden und so auf verschiedenen Ebenen der urbanen Gesellschaft
zu wirken. Es wird nicht nur Kunst gelehrt, sondern auch Weiterbildung und
Kompetenzentwicklung fur die Teilnehmerfinnen angeboten und damit der
kreative Dialog und Austausch im urbanen Raum angeregt.

Diese Disziplin fordert kreatives, konstruktives und kritisches Denken. Die
"Bedeutung der Kunste und ihre Rolle in der kognitiven und sozialen Ent-
wicklung'" ist erwiesen. Sie versucht, sich kritisch mit ihrem sozialen Umfeld
auseinanderzusetzen und zum Wandel beizutragen. Die Verbindung zwi-
schen Individuen und Gemeinschaften ist dabei wesentlich. Da die Kunste
den*die Einzelne*n und seine Entwicklung beeinflussen, sind es die einzelnen
Menschen, die den sozialen Kontext beeinflussen und tiefgreifende Auswir-
kungen auf den sozialen Wandel haben.® Dies bringt jedoch auch einige
Herausforderungen mit sich, die es zu berlcksichtigen gilt, um zielgruppen-
orientiert, inhaltlich und methodisch korrekt zu arbeiten.

Wie in Modul T erwahnt, reicht es als urbane*r Kunstvermittler*in nicht aus,
kUnstlerische Fahigkeiten zu haben. Man braucht auch padagogische Fa-
higkeiten und soziale Sensibilitat. Wie wir weiter unten sehen werden, er-
fordert die Arbeit mit marginalisierten Gruppen Empathie, sprachliche Sen-
sibilitat und soziale Kompetenz. Dies gilt auch fur die Vermittlung von Kunst
oder sogar fur die Ausbildung kunstlerischer Techniken. Ein*e urbane Kultu-
relle Bildner*in muss also eine Art Allrounder sein, der*die viele Qualitaten
und Fahigkeiten in sich vereint. Eine Tatigkeit im Bereich der urbanen Kultu-
rellen Bildung kann auch auf verschiedene Trainer*innen aufgeteilt wer-
den, die Uber unterschiedliche Fahigkeiten verfugen. Es ist daher nicht
notwendig, eine formale Ausbildung in allen Teilbereichen zu haben. In-
dem man kulturelle Bildung in einem sozialen Umfeld praktiziert, kann
man diese Fahigkeiten erwerben. Daher ist auch die Bandbreite der mogli-
chen Profile von urbanen Kulturellen Bildner*innen sehr vielfaltig.

5 cf. Krensy Holloway. 2001, p. 354
®lbid.
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Andererseits ist es, wie in Modul 1 dargelegt, bei der Suche nach offentlichen
Mitteln nicht so einfach zu ent-
scheiden, ob man eine Finan-
zierung fur soziale Arbeit oder
far kunstlerische/kulturelle
Arbeit beantragt. Denn eine
Aktivitat dieser Art umfasst bei-
des: Kunst und Soziales/Bil-
dung. Je nach nationalem/regi-

onalem Forderkontext kann es

sogar moglich sein, beides zu

PHOTO: Filmmaking behind bars, Slowenien

beantragen, solange Sie den sozialen oder kulturellen Mehrwert des Pro-
jekts gegenuber der zustandigen Stelle betonen und Ihren Projektantrag
entsprechend anpassen. Gleichzeitig bietet dieser zweigleisige Ansatz auch
die Chance auf zusatzliche Mittel, was bedeutet, dass das Projekt groBer o-
der besser finanziert werden kann.

Wir mochten Ihnen ein Best-Practice-Beispiel aus Slowenien vorstellen. Es
handelt sich um ein Projekt mit den wahrscheinlich am meisten isolierten
Menschen: den Insassen von Hochsicherheitsgefangnissen. Es wurde ver-
sucht, die Routine der Insassen mit einem Filmworkshop zu durchbrechen.
Ihr Ziel war es, einen Spielfilm zu drehen. Sehen Sie sich die Geschichte "Fil-
memachen hinter Gittern" an. Sie wurde vom Society Center 21 und dem

Produktionsteam von Hupa Brajdic initiiert.

SDL Ressource

Um in das Thema der stadtischen Kunsterziehung und des sozialen Wan-
dels einzutauchen, bietet die Ressource zum selbstgesteuerten Lernen
.Kunst ist ein Instrument fur gesellschaftlichen Wandel"“ Ideen zum Nach-

denken daruber, wie Kunst den sozialen Wandel fordern kann.

2.1.3 Wie fordern wir Inklusion, Zusammen-
halt, und Partizipation in Gemeinschaften?

Gesellschaftlicher Wandel ist nicht moéglich ohne ein Verstandnis der struk-
turellen Ungleichheiten in der Gesellschaft. Diese Ungleichheiten fuhren
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ZU einem geringen Zugang und Teilnahme an kulturellen Aktivitaten von
marginalisierten Gruppen in der Gesellschaft.

Aus sozialer Solidaritat gegenuber diesen Gruppen ist es wichtig, sich um so-
ziale Inklusion, Zusammenhalt und kulturelle Teilnahme zu bemuhen. Es
handelt sich um Gruppen, denen aus wirtschaftlichen, sozialen, kulturellen,
gesundheitlichen oder anderen Grunden der gleichberechtigte Zugang zu
kulturellen Aktivitaten verwehrt wurde, die fur die gesamte Bevolkerung de-
mokratisiert werden sollten. Diese Ungleichheiten entstehen durch Diskrimi-
nierung, eine Menschenrechtsverletzung ausgehend von lokalen und inter-
nationalen Gesetzen und Vertragen.

1) Soziale Inklusion — ,der Prozess der Verbesserung der Bedingungen
fur die Teilhabe an der Gesellschaft, insbesondere fur Menschen, die
benachteiligt sind/weniger Moglichkeiten haben, durch Verbesserung
der Chancen, des Zugangs zu Ressourcen, der Mitsprache und der Ach-
tung der Rechte (United Nations, 2016),

2) Sozialer Zusammenhalt — ,das Ausmal3, in dem die Mitglieder einer
Cesellschaft bereit sind, miteinander zu kooperieren, um die Lebens-
qualitat und das Wohlergehen fur alle zu verbessern*®,

3) Kulturelle Teilhabe — der Akt der Teilnahme an einem kulturellen Er-
eignis oder einer kulturellen Aktivitat; man kann beispielsweise aktiv
teilnehmen, indem man selbst Kunst schafft. Man kann auch passiv
teilnehmen, indem man kuUnstlerische Aktivitaten besucht, z. B. eine
AuffUhrung besuchen, Musik héren usw.?®

Um zu sehen, wie Inklusion, Zusammenhalt und Partizipation erreicht wer-
den konnen, prasentieren wir die URB_ART-Geschichte "An Oasis in the City"

Der Verein "Eremde Werden Freunde" hat zusammen mit Gemeindemitglie-

dern mit UnterstUtzung der Stadt Wien/Osterreich ein Parklet fUr den trans-
kulturellen Austausch entworfen und gebaut.

7 United Nations. 2016. Leaving no one behind, p.17.
8 The Arts Council: Glossary. Making Great Art Work, p. 14.
9 cf. Kevin F. McCarthy, Kimberly J. Jinnett, p. 7
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PHOTO: Fremde werden Freunde, Osterreich

SDL Ressource
Um diese Konzepte auf praktische Weise weiter zu erforschen, kénnen Sie
die Ressource fur selbstgesteuertes Lernen ,Herzen und Képfe: Kunst und

gesellschaftliches Engagement.”

2.1.4 Theorie des Wandels

Eine Theorie des Wandels (Theory of Change, ToC) ist eine Methode, die er-
klaren soll, wie wir glauben, dass Veranderungen in dem Bereich, den wir
angehen wollen, stattfinden oder stattfinden werden, und wie wir darauf
hinarbeiten wollen, diese Veranderungen zu beeinflussen. Sie kann ein wir-
kungsvoller Ansatz sein, um programmatische und organisatorische Lern-

und Veranderungsprozesse zu unterstutzen.”

0 cf. http://cafod.azurewebsites.net/Theory_of Change_Guidance.pdf
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Mit dieser Methode haben Trainer*innen in der urbanen Kulturellen Bildung
die Moglichkeit ,zu analysieren wie ein Eingriff (oder mehrere) zu einer spe-
zifischen Veranderung fuhren kann (...).“ Wie geht das?

1) Bestimmung von langfristigen Zielen

2) Ruckwartsabbildung und VerknUpfung der Voraussetzungen oder An-
forderungen, die zur Erreichung dieser Ziele erforderlich sind, und Er-
lauterung, warum diese Voraussetzungen notwendig und ausrei-
chend sind.

3) ldentifizierung lhrer Grundannahmen Uber den Kontext.

4) ldentifizierung der Mal3nahmen, die lhre Initiative durchfuhren wird,
um die gewunschte Veranderung herbeizufihren.

5) Entwicklung von Indikatoren zur Messung lhrer Ergebnisse, um die
Leistung lhrer Initiative zu bewerten.

6) Verfassen einer Geschichte, um die Logik der Initiative zu erklaren.

ToC ordnet ein Projekt/Programm in eine "Ubergeordnete" Analyse des
Entwicklungsprozesses ein und berucksichtigt alle Faktoren, die fur den
Wandel notwendig sind. Es ist ein fortlaufender Prozess der Reflexion und

ein Rahmen, in dem wir die Veranderung(en) kontinuierlich untersuchen.

SDL Ressource

In diesem Leitfaden kénnen Sie mehr Uber die DurchfUhrung eines ToC-

Workshops erfahren.

2.2 Transkulturalitat ist der Schliissel!

Um das soziale Umfeld in urbanen Communities zu verstehen und richtig
damit umzugehen, sollten sich urbane Kunstvermittlerfinnen bewusst sein,

T https://www.theoryofchange.org/what-is-theory-of-change/how-does-theory-of-
change-work/
2 http://cafod.azurewebsites.net/Theory_of_Change_Guidance.pdf
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dass kulturelle Vielfalt und damit Transkulturalitat die zwischenmenschli-
chen Beziehungen in gewisser Weise bestimmen.

Transkulturalitat ist das Verstandnis, dass Kulturen keine homogenen Ein-
heiten sind, die sich klar voneinander abgrenzen lassen. Sie sind zunehmend
vernetzt und hybridisiert, vor allem als Folge von Globalisierung und Mig-
ration. Dieses Verstandnis kann eine einfUhlsame Perspektive auf die Vielfalt
der modernen Gesellschaften erdffnen.

Die UNESCO beschreibt kulturelle Vielfalt als "die Einzigartigkeit und Plura-
litat der Identitaten der Gruppen und Gesellschaften, aus denen die Mensch-
heit besteht. Als Quelle des Austauschs, der Innovation und der Kreativitdt
ist die kulturelle Vielfalt fur die Menschheit so notwendig wie die biologische
Vielfalt fur die Natur. In diesem Sinne ist sie das gemeinsame Erbe der
Menschheit und sollte zum Nutzen heutiger und kunftiger Generationen an-
erkannt und bekrdaftigt werden.""

Kulturelle Vielfalt ist ein fester Bestandteil der Gesellschaft und wesentlich
fur die Entwicklung gerechter Gesellschaften in der Welt. AulBerdem kon-
nen kulturelle Unterschiede missverstanden werden bei der Durchfuhrung
von lokalen Projekten mit diversen Publika. Kulturelle Vielfalt muss daher
unter beiden Gesichtspunkten verstanden werden, d. h. sowohl unter dem
Aspekt, dass Gesellschaften kulturell vielfaltig sein mussen, als auch unter
dem Aspekt der Spannungen, die sich aus Unterschieden und politischen
Diskursen ergeben.

Bei der Umsetzung von urbaner Kultureller Bildung ist dieses Verstandnis
notwendig, kann aber in der Praxis eine Herausforderung darstellen. Ge-
lebte Vielfalt bedeutet gleichzeitig, dass Menschen mit unterschiedlichen
Ressourcen, aus unterschiedlichen ethnischen und kulturellen Kontexten,
mit unterschiedlichem Wissen, Gewohnheiten, Fahigkeiten usw. zusammen-
kommen und interagieren. Dies ist zweifelsohne die Realitat moderner ur-
baner Gesellschaften und stellt eine Herausforderung dar. Wie wir in Modul
3 sehen werden, gibt es zwangslaufig auch Kommunikations-/Verstandnis-
/Interaktionsprobleme aufgrund unterschiedlicher Sprache, Interpretationen

oder Ansichten, die moderiert und reflektiert werden mussen.

B UNESCO. 2001, p. 4
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SDL Ressource

Dennoch kann es zum sozialen Wandel beitragen, wenn man diese
Schwierigkeiten als Chance und die Kunst als Verbindungsbrilicke nutzt.
In der selbstgesteuerten Lernressource "Brunnenpassage" konnen Sie ein

gutes Beispiel dafur sehen, wie urbane Kulturelle Bildung den sozialen
Zusammenhalt in kulturell vielfaltigen Umgebungen férdern und gleich-
zeitig die Kunst dezentralisieren und demokratisieren kann.

2.3 Beriicksichtigung der Identitaten in
der Community

Communities haben kollektive und individuelle ldentitaten. Beide Niveaus
von ldentitaten existieren in einem gesellschaftlichen Kontext in dem Un-
gleichheiten entstehen. Diese Ungleichheiten scheinen aus vorherrschaftli-
chen Einstellungen und Praktiken zu bestehen - zum Beispiel Elitismus, Ko-
lonialismus, Rassismus, Sexismus und Eurozentrismus in den Kunstdiskur-
sen/-wissenschaften™ - und werden auf den Zugang zu kulturellen Aktivita-

ten Ubertragen.

Daher konnen Empfehlung, die aus der Analyse von der Schnittstelle zwi-
schen Erwachsenenbildung und kultureller Bildung kommen, in Betracht ge-
zogen werden™, um diese Ungleichheiten innerhalb der Community zu dis-
kutieren und bearbeiten.

In den folgenden Unterab-

Aktivitat 2.2

Wenn Sie als Gruppe von Ausbilder*innen

schnitten werden wir ver-

schiedene Ungleichheiten in

| o beiten, fuhren Sie die Ubung "Horizon-
Bezug auf die Identitat erdr- arbeiten, fuhren Sie die Ubung "Horizon-

tale-Vertikale Schritte" aus den prakti-

tern, zum Beispiel bzgl. Gen- ) .
. schen Ubungen am Ende dieses Moduls
der, Sprache, Alter, usw., die . . . _
. . ‘ durch und diskutieren Sie anschlief3end
Communities und ihre Identi- . . . ) .
. . . die Ergebnisse. Inwiefern kénnten diese
taten Kkennzeichnen, insbe- S .
S . , anders ausfallen, wenn Sie die Ubung mit
sondere derjenigen die margi- . ) )
o der/den Zielgruppe(n) durchfUhren wur-
nalisiert wurden. ‘ ‘ .
den. mit der Sie arbeiten?

“ Darlene E. Clover, Kathy Sanford, Lorraine Bell, Kay Johnson. 2016, p. 8
S bid.
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Zuvor kénnen Sie jedoch die selbstgesteuerte Lernressource "Educating
for Social Change through Art: A Personal Reckoning" zum Ubergeordne-
ten Thema Gemeinschaften und Identitaten nutzen: ein Essay von Dipti
Desai Uber Kunsterziehung, sozialen Wandel und soziale Gerechtigkeit.

2.3.1 Urbane Kulturelle Bildung und Gender

Erstens ist das Geschlecht eine der wichtigsten ldentitatskategorien einer
Person. Aber es gibt immer noch unglaubliche Ungleichheiten beim Zu-
gang oder bei den Rechten, die sich aus dem Geschlecht ergeben. Die
Ungleichheit zwischen den Geschlechtern ist nach wie vor eine der grof3ten
Herausforderungen unserer Zeit' da geschlechtsspezifische Diskriminierung
den Fortschritt verlangsamen kann', was sich auch auf die Gemeinschaften
und ihre Beteiligung an Kunst und Bildung auswirkt.

In diesem Sinne ist es wichtig, ein kriti-

Aktivitat 2.3

Um das Thema Gender in einer

sches Bewusstsein zu haben, um zu ver-

stehen, wie unser Leben und unsere

) Gruppe mit Trainer*innen
Welt auch durch Gender konstruiert PP

werden.”® Danach konnen Erwachse- und/oder Gemeindemitglie-

. . . . der*innen praktisch zu bearbei-
nenbildner*innen beginnen, mogliche P

Ungleichheiten in Bezug auf Ge- ten, empfehlen wir die Ubung

"Wie sieht Gleichstellung der

schlecht und Sexualitat in den Ge-
Geschlechter aus?" am Ende

meinschaften, mit denen sie arbeiten,

. ) dieses Moduls. Hier zeichnen
zUu erkennen. AuBerdem konnen sie her-

ausfinden, wie diese Ungleichheiten aBllllz/Te.HneShkr.nenden o -
. . tc. -
den Zugang und/oder die Teilnahme esemne |zze§ c,vyas“ e'
schlechterungleichheit fur sie

dieser spezifischen Gruppe von Men-
bedeutet.

schen verhindern. Dabel muUssen Kunst-

und Kulturinitiativen darauf achten, dass sie nicht den status quo reprodu-
zieren, sondern auch die Macht haben, neue Verstdndnisse zu schaffen. ™

6 |bid.,p. 103

7 1bid.

® Darlene E. Clover, Kathy Sanford, Lorraine Bell, Kay Johnson. 2016, p. 9
9 1bid.
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Denken Sie Uber das Thema der Gleichstellung der Geschlechter und der
Beteiligung und Reprasentation in der Kunst nach und sehen Sie sich ein
Beispiel fur gute Praxis in den beiden selbstgesteuerten Lernressourcen
"Gender & Kreativitat: Fortschritte am Abgrund" und "DJ-Schule Turntab-
lista".

2.3.2 Urbane Kulturelle Bildung und Spra-
che

Ein weiterer Aspekt der Identitaten in Gemeinschaften betrifft die Spra-
che. Teile der Bevdlkerung in europaischen Stadten - wie etwa in Portugal,
Island, dem Vereinigten Koénigreich, Osterreich und Slowenien - haben einen
Migrationshintergrund. In diesem Fall haben diese Bevolkerungsgruppen an-
dere Muttersprachen oder beherrschen maoglicherweise nicht die Amtsspra-
chen des Landes. In diesem Szenario kommen Mehrsprachigkeit und Me-
trolingualismus zum Tragen.
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Exkurs: Transkultureller Dialog

Dialog ist das Instrument, um Zugang und Vertrauen zu Gemeinschaften
aufzubauen. In sozial heterogenen Umgebungen spielen Transkulturalitat,
Mehrsprachigkeit und Metrolingualismus eine wichtige Rolle. Das Ver-
standnis der theoretischen Seite dieser Konzepte hilft bei der Arbeit mit
unterschiedlichen Gruppen in der Praxis.

Transkulturalitat wird von der UNESCO definiert als "gleichberechtigte In-
teraktion verschiedener Kulturen und die Moglichkeit, durch Dialog und
gegenseitigen Respekt gemeinsame kulturelle Ausdrucksformen zu
schaffen". Das Konzept der Transkulturalitat geht davon aus, dass Kulturen
keine homogenen, klar voneinander abgrenzbaren Einheiten sind, son-
dern insbesondere im Zuge der Globalisierung zunehmend miteinander
verbunden und vermischt werden. Es beschreibt genau diesen Aspekt der
Entwicklung von klar abgrenzbaren Einzelkulturen hin zu einer globalen
Kultur.

Multilingualismus ist die Fahigkeit auf mehreren Sprachen kommunizie-
ren zu konnen, daher ein Mittel was transkulturelle Interaktion und soziale
Inklusion fordert. Nicht nur verbale, aber auch nonverbale Ausdrucksfor-
men, sind Teil von Sprache. Die Mehrsprachigkeit hat also viele Gesichter.

Metrolingualismus beschreibt wie Menschen dieselbe Sprache auf unter-
schiedliche Arten verwenden. Selbst innerhalb ein und derselben verbalen
oder nonverbalen Sprache gibt es Differenzierungen, die zu unterschiedli-
chen Verstandigungsmaoglichkeiten fuhren kénnen. Dieses Phanomen ist
ein Produkt der modernen und oft stadtischen Interaktion und kann zu
Ausgrenzung im sozialen Umfeld fuhren.

Kunst selber kann aber traditionelle Sprachnormen brechen und verbale
Sprache ersetzen, ist also ein Ideales Mittel was bei der Uberwindung von
sozialen und kulturellen Barrieren hilfreich sein kann, wie in der Grund-
lagenerhebung von URB_ART deutlich wird.

Der transkulturelle Dialog in der urbanen Kulturellen Bildung kann dann
eine Mischung aus verschiedenen (verbalen und nonverbalen) Sprachen
sein, die im urbanen Raum gesprochen werden, und/oder durch den
kUnstlerischen Dialog in Bildungsaktivitaten erganzt werden. Auf diese
Weise ist der metro- und mehrsprachige Ansatz ein Instrument, um Men-
schen zu erreichen, die oft aus sprachlichen Grunden ausgeschlossen sind.
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Als Best-Practice-Beispiel fur den transkulturellen Dialog prasentieren wir

Ihnen die URB_ART-Ceschichte "Changing the Narrative" Das von Frauen ge-
leitete Ensemble "LegalAliens" aus internationalen Theatermachern bietet
kostenlose Theaterkurse an, in denen Migrant*innen, GeflUchtete und Asyl-

suchende Englisch und Schauspiel lernen und andere Menschen mit dem

gleichen Hintergrund oder ahnlichen Herausforderungen treffen kbnnen.

PHOTO: Auftritt von Legal Aliens, London

Wenn Sprachen ein Zeichen der Zugehorigkeit® sind und jede Sprache ein
Ausdruck der Kultur und ihrer Vielfalt ist, dann mussen stadtische Kunst-
vermittler*innen diese andere Dimension ihrer Gemeinschaften verstehen.

Obwohl die Nationen und der Nationalismus in der Vergangenheit versucht
haben, die Idee einer Nation und einer Sprache durchzusetzen, ? liegen Wis-
sen, friedlicher Dialog und Emanzipation in der Sprachenvielfalt begriundet®.
Die moéglichen Spannungen in der Mehrsprachigkeit mussen auch in Ge-
meinschaften berucksichtigt werden, da sie bei der Umsetzung einer Ge-
meinschaftsaktivitat im Bereich der urbanen Kunst auftreten konnen.

20 John C. Maher. 2017, p. 1
2bid.
2 |bid., p. 3
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In diesem Video Uber die Ausstellung "slanguages" in Birmingham sehen

Sie einen moglichen Weg, Multi- und Metrolingualitat in der Kunst wert-
zuschatzen. Die Ressource “Metrolingualism, superdiversity and European

classrooms - Education Talks” bietet einen Uberblick Uber die Definitio-

nen der Konzepte von Metrolingualismus und Superdiversitat.

2.3.3 Urbane Kulturelle Bildung und Er-
wachsene

Lebenslanges Lernen umfasst alles Lernen wahrend des gesamten Lebens,
das dem Ausbau von Wissen, Qualifikationen und Kompetenzen dient und
im Rahmen einer perséonlichen, sozialen oder beschaftigungsbezogenen
Perspektive stattfindet. ”* Dies setzt sich bis ins Erwachsenenalter fort und
tragt durch WeiterbildungsmafBnahmen zum sozialen Wandel bei.

Zu den Aktivitaten der urbanen Kulturellen Bildung fur Erwachsene gehdren
Gemeinschaftsworkshops, Seminare, Theaterworkshops, Vortrage, partizi-
pative BildungsmaBnahmen, Kunstvermittlung, Community Kunst usw.
Einige sind didaktisch und basieren auf der passiven Aufnahme von Informa-
tionen, andere hingegen sind kreativ und aktiv gestaltend. **

Esgibt ein Konzept namens "Padagogik der Méglichkeiten". Dieses Konzept
versucht zu ermitteln, was in Kontexten der Ungleichheit verandert werden
kann.* In diesem Zusammenhang konnen Erwachsenenbildner*innen in
der urbanen Kunst dieses Konzept nutzen, um daruber nachzudenken,
was sich in einer Gemeinschaft andern kann und wie die Gemeinschaft in
Zukunft aussehen konnte.

Dieses Konzept kann insbesondere bei der Arbeit mit verschiedenen Alters-
gruppen im Rahmen von Bildungsaktivitaten verwendet werden, um zu ana-
lysieren, warum bestimmte Altersgruppen nicht aktiv an der Kultur teilge-
nommen haben. Auf dieser Grundlage kédnnen Sie Methoden/ Aktivitaten
entwickeln, die fur bestimmte Altersgruppen geeignet sind, um sozial in-
klusiv zu arbeiten. Kunst kann eine Brucke zwischen Altersgruppen und Ge-
nerationen schlagen.

2 cf. European Communities. 2002.,p.1
?* Darlene E. Clover, Kathy Sanford, Lorraine Bell and Kay Johnson. 2016 https, p. 8
2 |bid., p. N
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Unser Tipp ist also: Wenn Sie den sozialen Zusammenhalt fordern wollen,

entwickeln Sie Bildungskonzepte, die generationenubergreifend sind und
Menschen zusammenbringen.

2.3.4 Urbane Kulturelle Bildung und Min-
derheiten

Die Zugehorigkeit zu einer Minderheit ist in den meisten Fallen auch identi-

tatsstiftend. Historisch gesehen waren

Aktivitat 2.4

Minderheiten aufgrund ihrer ethnischen, . .
Als ReflexionsUbung fur Trai-

kulturellen, religidsen, politischen oder

. L . . ner*innen, aber auch fur Com-
sonstigen Zugehorigkeit kleiner als andere . L
munity Mitglieder, kann man
die Ubung "Wer ich bin - Ge-

dichte" durchfuhren. Die Teil-

Cruppen und wurden haufig diskriminiert.

Auf sie zuzugehen und sie in kulturelle
Aktivitaten einzubeziehen, ist eine Form

des sozialen Wandels.

Aber warum werden Menschen an den
Rand der Gesellschaft gedrangt, was sind

nehmenden schreiben kurze
Gedichte, wobei jede Zeile mit
"Ich bin" beginnt, und werden
ermutigt, in ihren eigenen

die Ursachen? Es geschieht dadurch, dass | Worten zu beschreiben, wer

diese Gruppen als ,Andere” wahrgenom- | sie sind und was fur ihre Iden-

titat wichtig ist.

men werden. In er Praxis passiert das, sich

von anderen ldentitaten abzugrenzen, was
hierarchische Wertevorstellungen schafft. Vor allem in stadtischen Kontex-
ten wird dies als Marginalisierung bezeichnet.

Marginalisierung ist eine soziale Benachteiligung und ein Verdrangen eini-
ger sozialer Gruppen an gesellschaftliche Rander.?® Es handelt sich um einen
sozialen Prozess, bei dem Einzelpersonen oder Menschen systematisch der
volle Zugang zu verschiedenen Rechten, Moglichkeiten und Ressourcen ver-
wehrt wird, die normalerweise fur Mitglieder anderer Gruppen verfugbar
sind.?’

Ineinem idealen Szenario der Partizipation und Inklusion fur Gleichberech-
tigung werden Minderheiten ein aktiver Teil der Aktivitaten der urbanen
Kulturellen Bildung. Dies kann nur durch die Strukturierung von Aktivita-
ten mit einer Einbeziehung der Perspektiven von Minderheiten erreicht

werden. AuBerdem mussen Kunstvermittler*innen so weit wie moglich fur

%6 Karon Benson 2018, p. 4
27 |bid.
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die verschiedenen Ebenen im Zusammenhang mit Minderheiten und ihren
ldentitaten sensibilisiert werden.

SDL Ressource

Zu diesem Thema stellen wir ein praktisches Toolkit “Ein L eitfaden zur Dis-

kussion von ldentitat, Macht und Privilegien” zur Verfugung, das von Er-

wachsenenbildnerfinnen, die mit urbaner Kunst in Gemeinden arbeiten, ge-
nutzt werden kann, um Uber Privilegien und Machtverhaltnisse zu reflektie-

r@&In.

2.4 Nicht nur fiir den Moment, sondern fiir
eine nachhaltige Wirkung!

Kulturelle Bildungsaktivitaten sind zeitlich begrenzt, aber das Ziel sollte
sein, durch diese eine nachhaltige Wirkung zu erzielen. Nachhaltigkeit ist
ein ganzheitliches Konzept "Uber eine Reflektion der Zukunft, in dem &kolo-
gische, gesellschaftliche und wirtschaftliche Aspekte im Streben nach einer
verbesserten Lebensqualitat berdcksichtigt und ausgeglichen werden. So ist
beispielsweise eine Gesellschaft auf eine gesunde Umwelt angewiesen, um
ihren Burger*innen Lebensmittel und Ressourcen, sicheres Trinkwasser und
saubere Luft zur VerfUgung zu stellen." %

Vor allem die soziale Nachhaltigkeit ist im Hinblick auf die urbane Kultu-
relle Bildung fur den sozialen Wandel von Bedeutung. Soziale Nachhaltigkeit
als Konzept wird verstanden als: "(...)Jein Prozess zur Schaffung nachhaltiger,
erfolgreicher Orte, die das Wohlergehen fordern, indem man versteht, was
die Menschen von den Orten, an denen sie leben und arbeiten, brauchen."?

Die URB_ART Grundlagenerhebung hat gezeigt, dass ein langfristiges und
regelmafiges kulturelles Angebot ein enormer Erfolgsfaktor fur die Inklu-
sion von marginalisierten Gruppen ist. Durch regelmal3ige Treffen und eine
Art von sozialer Bindung kann der Zusammenhalt gestarkt und Barrieren fur
die Teilnahme an kulturellen Aktivitaten abgebaut werden. *°

%8 of. https://en.unesco.org/themes/education-sustainable-development/what-is-esd/sd

22 saffron Woodcraft. 2015. Understanding and measuring social sustainability in Journal of
Urban Regeneration & Renewal, Vol 8(2), p. 133.
30 ¢f. URB_ART. 2021. Baseline Survey on Multilingual Urban Arts Education, p. 52ff.
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SDL Ressource
Fur eine nachhaltige Perspektive auf urbane Kulturelle Bildung fur sozialen
Wandel empfehlen wir, das SoPHIA-Modell, das aus einem Horizon 2020-

Projekt hervorgegangen ist, naher zu untersuchen. Anhand dieses Modells,
das ursprunglich fur den Bereich des kulturellen Erbes entwickelt wurde,
aber auch auf andere kulturelle Bereiche Ubertragbar ist, kbnnen die ver-
schiedenen Wirkungsebenen einer Aktivitat der urbanen kulturellen Bil-
dung analysiert werden. Auf dieser Grundlage kann ein Projekt nachhaltig

2.5 Schlussfolgerung: Wie kénnen kultu-
relle Grenzen entgrenzt und iiberwunden
werden?

In den vorangegangenen Unterkapiteln dieses Trainingsmaterials haben wir
uns mit verschiedenen |dentitatskategorien befasst und die Bedeutung der
Transkulturalitat hervorgehoben.

SDL Ressource

Um eine genauere Vorstellung davon zu bekommen, wie das Konzept der
Transkulturalitat in der urbanen kulturellen Bildung umgesetzt werden
kann, schauen Sie sich die Ressource zum selbstgesteuerten Lernen “Ort
Galerie” an.

Es sollte nicht unerwahnt bleiben, dass es noch andere Ebenen der Diskri-
minierung gibt, von denen Minderheiten betroffen sein konnen, die hier
nicht angesprochen wurden, die aber ebenso wichtig sind. Einige dieser an-
deren Kategorien beziehen sich auf die soziale Schicht, die Religion, die
ethnische Zugehérigkeit, den Bildungsstatus, das Aussehen und andere
Faktoren. Solche ausgrenzenden Formen der Diskriminierung kbnnen auch
fur Menschen mit Behinderungen, LGBTQ+, Drogenkonsument*innen, Pfle-
geabhangige, altere Menschen und junge Menschen gelten. Die urbane
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Kulturellen Bildung spricht vor allem Menschen an, die zu einer oder mehre-

ren dieser Gruppen gehoren.

Doch was hilft letztlich bei der Entgrenzung und dem Abbau von kulturellen
Crenzen? Es klingt so einfach, aber letztlich geht es darum, verschiedene
gesellschaftliche Gruppen zusammenzubringen! Das aber ist auch die Her-
ausforderung. Die Methode der urbanen Kulturellen Bildung kann aber ge-
nau das erreichen, weil sie eine Bruckenfunktion hat. Herkunft, Zugehorig-
keit, Sprache, Geschlecht sind Dinge, die keine Rolle spielen, wenn sie richtig
behandelt werden. Kunst und gemeinsames kreatives Arbeiten konnen zu

Inklusion fuhren.

Die URB_ART-Geschichte "Just Jamming" zeigt, wie man in der urbanen kul-

turellen Bildung Brucken bauen kann. Die Initiative Konverter bietet Sound-
mixing-Workshops in verschiedenen Kontexten an, u. a. in Freiraumen wie
Parks und mit unterschiedlichen Zielgruppen, sowie Menschen, die mit

Suchtproblemen zu kampfen haben und Migrant*innen.

PHOTO: Kinderwagen, Umbau zu einer Tonmischstation durch Konverter, Osterreich

Damit dies gelingt, sind nied-
rigschwellige MalBBnahmen das
A und O. In allen Bereichen be-
deutet dies, den Zugang so ein-
fach und die Barrieren so nied-
rig wie moglich zu halten. Un-
sere Grundlagenerhebung hat
Folgendes ergeben:

Sprache: Mehrsprachig arbei-
ten, wenn moglich, und ein Kon-
zept entwickeln, wo verbale
Sprache nur eine Nebenrolle

spielt. Lass Kunst die Sprache

sein!

Offentlichkeitsarbeit: Nutzen Sie verschiedene Kanale, um Ihr (mehrsprachi-

ges) Werbematerial an verschiedene Zielgruppen zu verteilen!

Veranstaltungsort: Nutzen Sie einen zuganglichen Ort in der Community!
Marginalisierte Gruppen mussen oft eine Barriere Uberwinden, um sehr pri-
vilegierte Orte zu besuchen. Versuchen Sie abzuwagen, was ein guter Ort in
Ihrer Nachbarschaft ist!

URB /A RT Y 4 / 4


https://urbart.eu/just-jamming-austria/
http://www.konverter.cc/

63

Offenheit far alle Identitaten: Laden Sie bewusst Menschen mit unter-
schiedlichen kulturellen Hintergrunden, Geschlechtern und Altersgruppen
ein. Geben Sie ihnen sowohl! bei der anfanglichen Kommunikation in der
Werbung als auch bei der Durchfuhrung das Gefuhl, dass dies ein hierarchie-
freier Ort ist und dass Minderheiten willkommen sind!

Preisgestaltung: Versuchen Sie, Eintrittsgelder oder Kostenbeitrage so nied-
rig wie moglich zu halten oder entlasten Sie einkommensschwache Teilneh-
mer mit "Pay as you can/wish"-Konzepten!

Diese Strategien konnen Barrieren Uberwinden, wenn auch kleine, und so
durch urbane Kulturelle Bildung zum gesellschaftlichen Wandel beitragen!
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2.6 Selbstgesteuerte Lern-

ressourcen

2.6.1 Webinar zur EU-Kulturpolitik mit
dem europdischen Musikrat

Urbane Kulturelle Bildung fur gesellschaftlichen Wan-

Modul 2
oed del

Webinar zur EU-Kulturpolitik mit dem europaischen Musikrat

Anleitung Das Webinar zur EU-Kulturpolitik des Europaischen
Musikrats gibt einen Uberblick Uber den rechtlichen
Rahmen und die relevanten Akteur*innen und Interes-
sengruppen in der EU-Kulturpolitik — von den EU-Insti-
tutionen bis hin zu kulturellen Netzwerken.
Uberlegen Sie, welche Fordermaoglichkeiten fur lhre Or-
ganisation auf europaischer und nationaler Ebene in
Frage kommen und erstellen Sie eine Liste!

Dauer 1,5 Std.

Links https://www.youtube.com/watch?v=SxogwplHraQ

2.6.2 Kunst ist ein Instrument fiir gesell-
schaftlichen Wandel

Urbane Kulturelle Bildung fur gesellschaftlichen Wan-

Modul
oaH del

Kunst ist ein Instrument fur gesellschaftlichen Wandel
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Anleitung

Dauer

Erforschen Sie die Funktionsweisen der Kunst, um Ras-
sismus, Sexismus, Klassismus oder andere Formen der
Marginalisierung entgegenzuwirken und zu Uberwin-
den, indem Sie sich diese TEDx-Rede von Dr. Tammy L.
Brown ansehen. Sie bespricht verschiedene Kunstfor-
men und Kunstler*innen als Beispiele, darunter auch sie
selbst, und zeigt, warum Kunsterziehung und der Um-
gang mit Kunst etwas bewirken und den gesellschaftli-
chen Wandel fordern konnen.

Schreiben Sie die Hauptaussagen der Rede auf.
Uberlegen Sie sich Projekte oder kUnstlerische Arbei-
ten, die Sie selbst durchfuhren oder von denen Sie wis-

sen, die den sozialen Wandel fordern konnten.

2 Std.

Links

Art is a weapon for social change / Dr. Tammy L. Brown

[ YouTube

2.6.3 Herzen und Kopfe: Kunst und gesell-
schaftliches Engagement

Modul 2

Urbane Kulturelle Bildung fur gesellschaftlichen Wan-
del

Herzen und Képfe: Kunst und gesellschaftliches Engagement

Anleitung

Dauer

Lese den Bericht von Nick Rabkin fur "The James Irvine
Foundation" Uber den Zusammenhang zwischen Kultu-
reller Bildung/Partizipation und Burger*innenbeteili-

gung.

Schreiben Sie eine kritische Besprechung (1x A4 Seite)
des Artikels aus der Sicht eines*r Praktikers*in, wobei Sie
auf Ihre eigenen Erfahrungen in der Kulturellen Bildung
zurluckgreifen!

3,5 Std.

Links

Hearts and Minds report for the James Irvine Founda-
tion by Nick Rabkin
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2.6.4 Gender und Kreativitat: Fortschritt
am Abgrund

Modul 2 Urbane Kulturelle Bildung fur gesellschaftlichen Wandel
Geschlecht und Kreativitat: Fortschritt am Abgrund
Anlei- Lesen Sie das erste Kapitel des Berichts und machen Sie sich
tung Notizen.
- Wie sieht die Situation in lhrem Land aus? Finden Sie |hr
Land in den Diagrammen, z. B. auf S. 147 Ist es so, wie Sie es
erwartet haben?
- Welche Ideen gibt es, um Lucken in der Vertretung und Be-
teiligung auszugleichen?
Dauer 1,5 Std.
Links Gender and Creativity: Progress on the precipice

2.6.5 DJ Schule Turntablista

Modul 2

Urbane Kulturelle Bildung fur gesellschaftlichen Wan-

del

DJ Schule Turntablista

Anleitung Schauen Sie sich die Website von ,Turntablista“ — die DJ
Schule fur Frauen, gegrundet von einer Frau mit dem
Ziel, starke weibliche Vorbilder fUr aufstrebende Musi-
ker*innen zu schaffen.
War lhnen der Mangel an weiblicher Beteiligung in der
DJ Branche bewusst? Wie viele weibliche DJs kennen
Sie?

Dauer 1,5 Std.

Links http://turntablista.com/en
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2.6.6 Educating for Social Change through
Art: a Personal Reckoning

Modul 2

Urbane Kulturelle Bildung fur gesellschaftlichen Wan-
del

Educating for Social Change through Art: a Personal Reckoning

Anleitung

Lesen Sie den Aufsatz von Dipti Desai Uber Kulturelle
Bildung und soziale Gerechtigkeit, daruber, wie koloni-
ale Machtverhaltnisse die Disziplin der Kunsterziehung
gepragt haben, und Uber die Fahigkeit der Kunst, hie-
rarchische Machtverhaltnisse in Frage zu stellen.

Was sind die wichtigsten Aussagen des Textes? Schrei-
ben Sie sie auf und vergleich sie dann mit den Zielen,
die Ihre Organisation mit ihren Aktivitaten verfolgt.

Welche MalBnahmen konnen Sie in Ihrer Organisation
ergreifen, um Machtstrukturen aufzubrechen?

Dauer

3 Std.

Links

Educating for Social Change through Art: a Personal
Reckoning by Dipti Desai

2.6.7 Brunnenpassage

Modul 2 Urbane Kulturelle Bildung fur gesellschaftlichen Wandel

Brunnenpassage

Anleitung Lesen Sie Uber die Brunnenpassage, einen "artsocialspace" in
einem GCrenzbezirk in Wien, und sehen Sie sich das Video mit
der kUnstlerischen Leiterin an. Schauen Sie sich auch den
Trailer der Organisation an (3. Link unten)

Wie fordert diese Organisation den Zusammenhalt zwi-
schen verschiedenen Gruppen in ihrer Arbeit?

Was sind die wichtigsten Themen und gesellschaftli-
chen Herausforderungen, mit denen sie sich beschafti-
gen?

URB ART
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https://aaep.osu.edu/sites/default/files/2020-10/desai_educating_for_social_change_through_art-_a_personal_reckoning.pdf
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Welches sind die verschiedenen Ebenen ihrer Arbeit,
laut der kUnstlerischen Leiterin?

Wie tragt die Brunnenpassage Ihrer Meinung nach zum
gesellschaftlichen Wandel bei?

Welche Verbindungen konnen Sie zu Ihrer eigenen Arbeit
herstellen? Sind einige der Ansatze der Brunnenpassage auch
auf lhre Arbeit Ubertragbar? Schreiben Sie kurz eine Skizze fur
ein Projektkonzept, das Sie in Ihrem Bereich umsetzen wollen
und das diese Themen aufgreift.

Dauer 1,5 Std.
Links Brunnenpassage: a space for participatory art production / Ar-
ticle

Participatory Spaces /YouTube

Brunnenpassage Trailer / YouTube

2.6.8 Metrolingualismus, Superdiversitat
und europaische Klassenzimmer - Educa-

tion Talks

Modul 2

Urbane Kulturelle Bildung fur gesellschaftlichen Wandel

Metrolingualismus, Superdiversitat und europaische Klassenzimmer -

Education Talks

Anleitung

Dauer

Diese Ressource bietet einen Uberblick Uber die Definitio-
nen der Konzepte Metrolingualismus und Superdiversitat
und skizziert die wachsende Szene von Multikulturalis-
mus, verschiedene Hintergrunde und Sprachen in Lern-
raumen in ganz Europa.

1,5 Std.

Links

Metrolingualism, superdiversity and European classrooms
- Education Talks / YouTube

Super-diversity in societies explained by Steven Vertovec /
YouTube
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https://innovationinpolitics.eu/showroom/project/brunnenpassage-a-space-for-participatory-art-production/
https://innovationinpolitics.eu/showroom/project/brunnenpassage-a-space-for-participatory-art-production/
https://www.youtube.com/watch?v=sY-hX8tHMmI&t=195s
https://www.youtube.com/watch?v=gzGIIexEE54
https://www.youtube.com/watch?v=7K-G6U0EsPQ&t=175s&ab_channel=SchoolEducationGateway
https://www.youtube.com/watch?v=7K-G6U0EsPQ&t=175s&ab_channel=SchoolEducationGateway
https://www.youtube.com/watch?v=5-AHVnHxT38&ab_channel=LatestThinking
https://www.youtube.com/watch?v=5-AHVnHxT38&ab_channel=LatestThinking
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2.6.9 Diversity Toolkit

Modul 2 Urbane Kulturelle Bildung fur gesellschaftlichen Wandel

Diversity Toolkit: Ein Leitfaden zur Diskussion Uber Identitat, Macht und
Privilegien

Anleitung Lesen Sie den Leitfaden zur Diskussion Uber |dentitat,
Macht und Privilegien von der Einleitung bis zu den
"Communal Agreements "

e Machen Sie Notizen Uber den Aufbau und die Wir-
kung des Leitfadens!

e Diskutieren Sie in der Gruppe oder Uberlegen Sie
fur sich selbst: Wie lasst sich dies auf Ihre Arbeit in
Ihrer Sprache und Ihrem Land anwenden?

Dauer 1,5 Std.

Links https://msw.usc.edu/mswusc-blog/diversity-workshop-
guide-to-discussing-identity-power-and-privilege/#so-
cialjustice

2.6.10 SoPHIA

Urbane Kulturelle Bildung fur gesellschaftlichen Wan-

Module 2
odule del

SoPHIA: Holistic Heritage Impact Assessment Model

Anleitung Lernen Sie SoPHIA — Holistic Heritage Impact Assess-
ment Model kennen und werfen Sie einen Blick auf den
dreiachsigen Ansatz: Bereiche, Menschen und Zeit. Er-
stellen Sie auf dieser Grundlage einen kurzen Konzept-
entwurf fUr eine Kulturerbestatte in Ihrer Stadt.

Dauer 2,5 std.

Links SoPHIA — Holistic Heritage Impact Assessment Model
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https://msw.usc.edu/mswusc-blog/diversity-workshop-guide-to-discussing-identity-power-and-privilege/#socialjustice
https://msw.usc.edu/mswusc-blog/diversity-workshop-guide-to-discussing-identity-power-and-privilege/#socialjustice
https://msw.usc.edu/mswusc-blog/diversity-workshop-guide-to-discussing-identity-power-and-privilege/#socialjustice
https://model.sophiaplatform.eu/
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2.6.11 Ort Gallery

Modul 2 Urbane Kulturelle Bildung fur gesellschaftlichen Wandel

Ort Gallery

Anleitung Lesen Sie im EPALE-Blog Uber die Ort Gallery in Birmin-
gham, UK, und werfen Sie einen Blick auf deren Website.
Welche Ansatze fur Community Arbeit und Workshops
finden Sie am spannendsten?
Gibt es Ideen, die Sie in Ihrer Organisation umsetzen kon-
nen?
Wenn ja, nehmen Sie Ihre Notizen mit zur Arbeit und be-
sprechen Sie diese mit lhren Kolleg*innen!

Dauer 1,5 Std.

Links Ort Gallery in Birmingham, UK / Article

Ort Gallery website

URB ART
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https://ortgallery.co.uk/
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2.7 Praktische Ubungen

2.7.1 Urbanisierungsquiz

Activity n°: 1 Modul 2

Urbanisierungsquiz

Kulturelle Bildner*innen, Kunstler*innen, Fachleute aus

Zielgruppe dem Kunst- und Kulturbereich

Anleitung Organisieren Sie in einem Trainingssetting mit Teilneh-
mer*innen aus verschiedenen Landern ein Quiz Uber den
Grad an Urbanisierung der einzelnen Herkunftslander.

Dazu muss der*die Trainer*in im Voraus wissen, aus welchen
Landern die Teilnehmer*innen kommen, um eine Grafik (wie
hier)zu erstellen. Nach dem Ratespiel kann die transnatio-
nale Bedeutung der Urbanisierung gemeinsam diskutiert
werden.

2.7.2 Horizontale-Vertikale Striche

Activity n°: 2 Modul 2

Horizontale-Vertikale Striche

Kulturelle Bildner*innen, Kunstler*innen, Fachleute aus

Ziel
'elgruppe dem Kunst- und Kulturbereich
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Einleitung Diese Ubung zielt darauf ab, am Beispiel der Gruppe Positi-
onen von Privilegien und Marginalisierung innerhalb der
Gesellschaft aufzuzeigen und zu reflektieren. Beachten Sie,
dass diese Ubung nicht nur mit Gruppen von Menschen aus
marginalisierten Gemeinschaften durchgefuhrt werden
sollte.

Die Durchfuhrung erfordert Sensibilitat, um Hierarchien in-
nerhalb der Gruppe abzubauen. Die einzelnen Ergebnisse
dienen nur der Selbstreflexion der Teilnehmer*innen und
sollten nicht untereinander ausgetauscht werden.

Zu Beginn sollen sich die Teilnehmer*innen mit einem Stift
und einem Blatt Papier hinsetzen. Sie sollen entsprechend
den Fragen eine senkrechte oder waagerechte Linie ziehen
und so die Fragen fur sich selbst beantworten. Sie kdnnen
naturlich einige Fragen andern, hinzufUgen oder weglassen
und diejenigen auswahlen, die Sie fur Ihr Land, Ihre Gruppe
und das Thema Ihres Workshops/Kurses fUr geeignet halten.
Die Fragen sollten von den Teilnehmer*innen auf der
GCrundlage ihrer Erfahrungen und Eigenschaften beantwor-
tet werden.

Materialien Papier und Stifte

Anleitung Zeichnen Sie jeweils eine horizontale oder eine vertikale Li-
nie. Im Zweifelsfall lassen Sie das Papier frei. Bis zum 18. Le-
bensjahr gilt man als Kind.

1. Zeichnen Sie eine horizontale Linie, wenn Sie mann-
lich sind; eine vertikale Linie, wenn Sie weiblich sind.

2. Zeichnen Sie eine horizontale Linie, wenn (die Mehr-
heit der) Menschen Sie als weil3 bezeichnen wurden.
Zeichnen Sie eine vertikale Linie, wenn (die Mehrheit
der) Menschen Sie als BIPoC (Black, Indigenous, and
People of Colour) bezeichnen wurden.

3. Zeichnen Sie eine horizontale Linie, wenn keine Be-
hinderung haben; eine vertikale Linie, wenn Sie eine
Behinderung haben.

4. Zeichnen Sie eine horizontale Linie, wenn Sie in lhrer
Kindheit zwei lebende Eltern hatten. Zeichnen Sie
eine senkrechte Linie, wenn Sie bis zum Ende lhrer
Kindheit nur einen oder keinen Elternteil hatten.

5. Zeichnen Sie eine waagerechte Linie, wenn Ihre Fami-
lie Sie als Kind immer ausreichend erndhren konnte;
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zeichnen Sie eine senkrechte Linie, wenn Sie nicht im-
mer genug zu essen hatten.

Zeichnen Sie eine waagerechte Linie, wenn Sie in ei-
ner lhrer Meinung nach sicheren Nachbarschaft ge-
lebt haben; zeichnen Sie eine senkrechte Linie, wenn
Sie sich in Ihrer Nachbarschaft nicht sicher gefuhlt ha-
ben.

Zeichnen Sie eine horizontale Linie, wenn lhre Eltern
immer erwerbstatig waren; zeichnen Sie eine vertikale
Linie, wenn I|hre Eltern zeitweise arbeitslos waren.
(Das kann beide Eltern bedeuten, je nachdem, was die
Norm war).

Zeichnen Sie eine horizontale Linie, wenn ein Eltern-
teil, der*die mit lhnen zusammengelebt hat, einen
Hochschulabschluss hat. Zeichnen Sie eine senk-
rechte Linie, wenn kein Elternteil einen Hochschulab-
schluss hatte.

Zeichnen Sie eine horizontale Linie, wenn ein Eltern-
teil Ihnen regelmal3ig bei den Hausaufgaben gehol-
fen hat; zeichnen Sie eine vertikale Linie, wenn keiner
von beiden Ihnen regelmaflig geholfen hat.

Wenn Sie jemals versucht haben, Ihr Aussehen, lhre
Eigenheiten, Ihren Akzent oder |hr Verhalten zu an-
dern, um nicht beurteilt oder verspottet zu werden,
zeichnen Sie eine senkrechte Linie.

Wenn Sie von lhren Eltern in Kunstgalerien, Museen,
Sportveranstaltungen oder TheaterstlUcke mitgenom-
men wurden, zeichnen Sie eine horizontale Linie.
Wenn Sie in der Schule in einer Sprache unterrichtet
wurden, die nicht Ihre Muttersprache ist, zeichnen Sie
eine senkrechte Linie.

Wenn Sie sich in der Grundschule mit der Kultur lhrer
Vorfahren beschaftigt haben, zeichnen Sie eine hori-
zontale Linie.

Wenn Sie gesehen haben, wie Angehodrige Ihrer Haut-
farbe, ethnischen Gruppe, deines Geschlechts oder
deiner sexuellen Orientierung im Fernsehen in er-
niedrigenden Rollen dargestellt wurden, zeichnen Sie
eine senkrechte Linie.

Wenn Sie sich jemals unwohl gefuhlt haben wegen ei-
nes Witzes, der mit Ihrer Hautfarbe, Ihrer ethnischen
Zugehorigkeit, lhren Fahigkeiten, Ihrem Geschlecht
oder lhrer sexuellen Orientierung zu tun hatte, sich
aber nicht trauten, die Situation anzusprechen, zeich-
nen Sie eine senkrechte Linie.

Ny 8
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16. Wenn Sie jemals Opfer von Gewalt im Zusammen-
hang mit lhrer Hautfarbe, ethnische Zugehorigkeit,
Ihrer Fahigkeiten, lhrem Geschlecht oder lhrer sexu-
ellen Orientierung waren, zeichnen Sie eine vertikale

Linie.
Schlussfol- Reflexions-/ Diskussionsfragen fur Horizontale-Vertikale
gerung/ Re- Schritte

flexion

e \Was sehen Sie, wenn Sie |hre horizontalen und verti-
kalen Linien betrachten?

e Was ging Ihnen durch den Kopf, als Sie die Linien ge-
zeichnet haben?

o Welche der Aussagen fanden Sie am aussagekraftigs-
ten oder aufschlussreichsten? Und warum?

e Welche der Aussagen, wenn Uberhaupt, haben Sie
verletzt? Und warum?

e Wie hangen soziale Klasse und Privilegien mit Vorur-
teilen zusammen?

Weitere Kom- (Quelle:
mentare University Committee for Diversity, Equity and Affirmative
Action / Booklet )

2.7.3 Wer ich bin - Gedichte

Activity n°: 3 Modul 2

Wer ich bin - Gedichte

Kulturelle Bildner*innen, Kunstler*innen, Fachleute aus dem

Ziel
'eigruppe Kunst- und Kulturbereich
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Mit dieser Aktivitat wird ein aktiver introspektiver Prozess in
GCang gesetzt, der den Teilnehmer*innen die Modglichkeit
bietet, Verbindungen zueinander zu schaffen. Die Teilneh-
mer*innen schreiben kurze Gedichte, wobei jede Zeile mit
"Ich bin" beginnt und sie dazu ermutigt werden, mit eige-
nen Worten zu beschreiben, wer sie sind und was fur ihre
Identitat wichtig ist. Bei jedem Versuch, das Bewusstsein zu
scharfen und die Selbstentwicklung zu férdern, ist es wich-
tig, die Teilnehmer*innen in Aktivitaten einzubinden, die
eine Selbstbeobachtung und Selbstreflexion erfordern. Es
ist auch wichtig, den Teilnehmer*innen die Moglichkeit zu
geben, Verbindungen Uber Identitatsgrenzen hinweg und
sogar innerhalb dieser Grenzen herzustellen. Die Aktivitat
,Wer ich bin" kann einen Ausgangspunkt fur die Forderung
von selbstreflektierendem Denken und Selbstbeobachtung
bieten.

Papier und Stifte

Bitten Sie die Teilnehmer*innen, sich zehn bis funfzehn Mi-
nuten Zeit zu nehmen, um ein Gedicht mit dem Titel "Wer
ich bin" zu schreiben. Weisen Sie sie darauf hin, dass die ein-
zige Regel darin besteht, dass jede Zeile mit den Worten
"Ich bin.." beginnen soll. Lassen Sie den Teilnehmer*innen
so viel Interpretationsspielraum wie moglich, aber schlagen
Sie vor, dass sie, wenn sie mochten, Aussagen daruber ma-
chen kénnen, woher sie regional, ethnisch, religios usw.
kommen; Erinnerungen an verschiedene Punkte in ihrem
Leben; Interessen und Hobbys; Mottos oder Glaubenssatze;
Lieblingssatze; Familientraditionen und -brauche; und was
auch immer sie sonst noch ausmacht, wer sie sind. Weisen
Sie sie darauf hin, dass sie ihre Gedichte vorstellen werden.

Um sicherzustellen, dass jede*r die Mobglichkeit hat,
seine*ihre Geschichte zu erzahlen, kdnnen Sie die Gruppe
ggf. in verschiedene Kleingruppen von 8-10 Personen auf-
teilen. Geben Sie den Teilnehmer*innen die Mdglichkeit,
entweder ihre Gedichte vorzulesen oder Teile ihrer Gedichte
aus dem Gedachtnis zu erzahlen.
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Zu beachtende Punkte:

Da einige Personen sehr persénliche Informationen einbrin-
gen werden, zdgern einige vielleicht, ihre Gedichte vorzule-
sen, selbst in kleinen Gruppen. In solchen Situationen ist es
manchmal hilfreich, wenn die Moderator*innen ihre GCe-
dichte zuerst vortragen. Bedenken Sie, Ihr Gedicht vorzutra-
gen, bevor Sie die Teilnehmer auffordern, ihre eigenen Ge-
dichte zu schreiben. Wenn Sie sich selbst verletzlich ma-
chen, wird es den anderen leichter fallen, das Gleiche zu tun.
Wenn ein*e Teilnehmer*in nicht bereit ist, sein*ihr Gedicht
vorzulesen, sollten Sie ihn*sie nicht zwingen. Vielleicht sind
sie spater dazu bereit, vielleicht moéchten sie es fur sich be-
halten, was zu respektieren ist.

Achten Sie darauf, dass alle Teilnehmenden Zeit zum Spre-
chen haben, egal ob sie ihre Gedichte vorlesen oder aus dem
Gedachtnis vortragen.

Wenn Sie dies als abschlieBende Aktivitat nutzen, ist nicht
viel Bearbeitung noétig. Ermutigen Sie zum Applaus und
danken Sie allen, die ihre Gedichte vorgetragen haben.

Wenn Sie diese Aktivitat in der Mitte einer Klasse oder eines
Workshops durchfuhren, halten Sie einige Fragen zum Ab-
lauf bereit. Wenn alle ihre Gedichte vorgetragen haben, fra-
gen Sie die Teilnehmer*innen, wie es sich angefuhlt hat, ihre
Gedichte zu schreiben und mitzuteilen.

Fragen Sie, ob und welche Verbindungen die Teilnehmer*in-
nen durch diese Aktivitat untereinander geschafft haben.
Welche Cemeinsamkeiten gab es zwischen den Gedichten?
Hat Sie etwas davon Uberrascht?

Sie kdnnten die Teilnehmenden auch bitten, aufzustehen
und mit jemandem zu sprechen, mit dem sie durch die Ge-

dichte eine Verbindung gespurt haben.

(Quelle: Equity Literacy Institute and EdChange / Website)
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2.7.4 Wie sieht die Gleichstellung der Ge-
schlechter aus?

Aktivitat n°:
4

Modul 2

Wie sieht die Gleichstellung der Geschlechter aus?

Zielgruppe

Einleitung

Materialien

Anleitung

Schlussfol-
gerung/ Re-
flexion

Kulturelle Bildner*innen, Kunstler*innen, Fachleute aus dem
Kunst- und Kulturbereich, Community Mitglieder

Da Kunst eine Moglichkeit ist, sich auszudrucken, kann sie
auch ein Mittel sein, um Gefuhle, Ideen und Ideale auszu-
drucken und zu visualisieren. Statt oder zusatzlich zur theo-
retischen Auseinandersetzung mit dem Thema Cleichstel-
lung mit Ihrer Gruppe geht es darum, sich kunstlerisch mit
dem Thema auseinanderzusetzen.

Jegliche Art von Materialien zum Zeichnen und/oder Malen,
wie z. B. Ol-/Acrylfarben, Aquarellfarben und/oder (Wachs-
)JBuntstifte, Bleistifte oder was auch immer Sie bereitstellen
mochten oder kbnnen.

Papier: ein paar Stucke Papier in jeder Grof3e fur jede*n Teil-
nehmer*in - vielleicht in verschiedenen Farben

Die Teilnehmenden werden gebeten, darUber nachzuden-
ken, wie Gleichstellung fur sie aussehen wurde. Was bedeu-
tet es speziell fur sie personlich?

Dann werden alle eingeladen, ihre Vorstellung davon, "wie
die Gleichstellung der Geschlechter aussieht", als Gemalde
oder Zeichnung zu visualisieren.

Denken Sie daran: Es gibt kein Richtig oder Falsch, kein bes-
ser oder schlechter, kein mehr oder weniger schén. Es geht
nicht um Technik, sondern darum, sich kunstlerisch auszu-
dricken und die eigenen Ideen und Gedanken zu visualisie-
ren.

Die Teilnehmer*innen sind eingeladen, ihre Kunstwerke zu
prasentieren und den anderen Teilnehmenden der Gruppe
zU erzahlen, was sie damit ausdricken und was Gleichstel-
lung fur sie bedeutet.
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Weitere Kom- Diese Aktivitat wurde durch ein Projekt von UN Women in-
mentare spiriert: UN Women / Website

2.7.5 urban::sounds

Activity n°: 1 Modul 2

urban:sounds

Zielgruppe Community Mitglieder

Einleitung "Wie klingt der urbane Raum?" ist die Ausgangsfrage, an-
hand derer die Teilnehmenden die asthetische und insbe-
sondere die akustische Umgebung verschiedener Orte im
urbanen Raum untersuchen.

In diesem Workshop wird den Teilnehmer*innen eine sinn-
liche Auseinandersetzung mit ihrer Umwelt geboten und
die eigene Kreativitat durch einen technischen Ansatz an-
geregt und gefordert.

Sie erfahren, was es heif3t, sich mit asthetischen Mitteln ei-
nem Thema zu nahern und gesammelte Eindrucke kreativ
und anders zu nutzen. Gleichzeitig lernen sie im zweiten Teil
der Aktivitat auf kreative und spielerische Art und Weise et-
was Uber das Mixen von Musik.

Materialien e Handy
o Kopfhdrer fur Handys
e Musik-App ihrer Wahl. So wie hier.

Anleitung Bei dieser Aktivitat werden die Teilnehmenden in Gruppen
von 1-3 Personen nach drauBen geschickt und gebeten, in
der Stadt herumzugehen und auf Gerausche zu achten, die
sie um sich herum hoéren.

Welche Gerausche erregen ihre Aufmerksamkeit?
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Sie werden gebeten, mit ihren Smartphones die Gerausche
aufzuzeichnen, die sie am interessantesten finden und die
von anderen vielleicht nicht sofort erkannt werden, wenn sie
sie horen.

Dabei kann es sich um ein bestimmtes Gerausch eines
Werkzeugs auf einer Baustelle, die Klingel eines Geschafts
oder Ahnliches handeln.

Sagen Sie ihnen, dass sie daraus ein Musikstuck mixen wer-
den, also kbnnen sie schon einmal nach Klangen und Gerau-
schen Ausschau halten, die sie dort verwenden wollen. Die
Aufnahmen sollten nicht langer als 5-10 Sekunden sein.

Nachdem sich die Untergruppen wieder getroffen haben,
zeigen sie sich gegenseitig die aufgenommenen Gerausche.
Welche Arten von Gerauschen haben sie gefunden? Konnen
die anderen erraten, woher die Gerausche kommen?

Im nachsten Schritt sollten die Teilnehmer*innen eine
Sound-Mixing-App ihrer (oder Ihrer, als Leiter*in) Wahl! her-
unterladen (ein paar Empfehlungen sowie Anleitungsvideos
finden Sie hier).

Planen Sie etwas Zeit ein, damit die Teilnehmenden sich mit
der App vertraut machen und sie ausprobieren kdénnen.
Wenn sie sich im Umgang mit dem App (mehr oder weni-
ger) sicher fuhlen, sind sie eingeladen, ihr Stuck zu planen
und anschlieBend ihre Tonaufnahmen nach ihrem Plan zu
mischen.

Ihre Kreativitat soll nicht eingeschrankt werden, es gibt also
keine bestimmten Regeln. Wichtig ist, dass es keinen Leis-
tungsdruck gibt - jede Gruppe kann so weit gehen, wie sie
will und kann. Wenn einige Teilnehmer*innen Vorkennt-
nisse Uber das Abmischen von Musik haben, konnen sie
diese mit den anderen teilen. In diesem Fall kbnnte es sinn-
voll sein, sie von Anfang an auf verschiedene Gruppen auf-
zuteilen, damit jede Gruppe von ihren Fahigkeiten profitie-

ren kann.
Schlussfol- Am Ende sollten sie die Musikdateien speichern und expor-
gerung/Re- tieren und sie jeweils den anderen Gruppen prasentieren.
flexion An dieser Stelle gibt es auch die Moglichkeit, Uber urbane

Klange und deren Verarbeitung zu Musik nachzudenken.
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Diese Aktivitat basiert auf dem Projekt work:sounds, das
von EDUCULT in Wien entwickelt wurde.

Die Aktivitat "Urban Sounds" kann nicht nur mit der Auf-
nahme und Verarbeitung von Klangen, sondern auch mit
Bildern und Videos durchgefuhrt werden. Anstelle von Mu-
sik ist es moglich, Bilder, Collagen usw. zu erstellen. Auch
dafur gibt es geeignete und einfach zu bedienende Apps.
Wie bei work:sounds ist auch hier eine Kombination mog-
lich, um ganze Musikvideos zu erstellen.

Ausgehend von den spezifischen kunstpadagogischen
Kompetenzen der Trainer*innen konnen auch Weiterent-
wicklungen oder Neuinterpretationen vorgenommen wer-
den. Der Kern dieser Aktivitat besteht darin, den Stadtraum
eigenstandig asthetisch zu erforschen und in irgendeiner
Form zu dokumentieren. Die Ergebnisse dieser kreativen
Forschungsreise sollen dann in einem Workshop-Format
unter Anleitung zu einem kleinen Kunstwerk verarbeitet
werden.
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3. COMMUNITY BUILDING
DURCH URBAN ARTS EDU-
CATION

Unser drittes und letztes Modul konzentriert sich auf Community Buil-
ding durch urbane kulturelle Bildung. In diesem Trainingspaket haben
wir erklart, wie urbane kulturelle Bildung unsere Umgebung, unsere Ge-
sellschaft und uns selbst verandern kann. Das dritte Modul bringt Sie auf
die lokale Ebene: Wie kdnnen Bildner*innen Aktivitaten im urbanen
Raum mit unterreprasentierten Gruppen durchfuhren, um die Entwick-
lung der Gemeinschaft zu unterstutzen?

Modul 3 wird sich auf Folgendes konzentrieren:

e Wie urbane Kunstvermittler*innen diese Praktiken in ihre Gemein-
schaft einbringen konnen

e Wie urbane kulturelle Bildung der Gemeinschaft dienen kann

o Der Asset-Based Community Development Ansatz

3.1 Communities und Gesellschaftliche
Herausforderungen

Soziale und kulturelle Aspekte in der Bildung spielen eine wichtige Rolle bei
der Festlegung von Trends fur die weitere Entwicklung der Menschen, der
Gesellschaft und ihres Umfelds. Sie sind das Mittel, mit dem die Menschen
einander und die Welt, in der wir leben, besser verstehen kdnnen. In allen
Landern ist man standig auf der Suche nach neuen Wegen, um mit den
Chancen, Herausforderungen, ungleichen Hintergriunden und Wohlstand
umzugehen, die mit einer sich zunehmend verandernden Wirtschaft und
Demographie einhergehen. Wie in den Modulen 1 und 2 dargelegt, kann
die Verknupfung von Erwachsenenbildung, kultureller Bildung und stad-
tischen Raumen den Weg zu sozialer Gerechtigkeit ebnen, indem soziale
Herausforderungen angegangen werden und soziale Inklusion, Entwicklung
und Gleichstellung verbessert werden. Bildung im Community-Bereich ist
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ein effektiver Weg, um soziale Bedurfnisse und Herausforderungen anzu-
gehen, indem lebenslanges Lernen geférdert wird, Menschen mit Be-
wusstsein, Informationen und Fahigkeiten empowert werden und lokale
Teilhabe gefordert wird, um gesellschaftliche Verbesserungen anzustof3en
und zu lokalem Wachstum beizutragen.

Die Vereinten Nationen definieren

Aktivitat 3.1

Community Building als ,einen Pro- )
. . . Kann Kunst etwas in der Ge-
zess, bei dem Mitglieder einer Commu- ) )
. . meinschaft bewirken? Wenn
nity zusammenkommen, um gemein- , . .
. . Sie mit Menschen mit unter-
sam zu handeln und Lésungen fur ge- edlich " R
. . schiedlichem Hintergrund un

meinsame Probleme zu finden"”" Es , o
. . . aus verschiedenen Kulturen ar-
handelt sich um ein weit gefasstes Kon- . ) . _
) ) . ) beiten, kdbnnen diese interes-
zept, das sich auf die Praktiken von poli- . . _ . .
, , ) , sante Einblicke in die Auswir-
tischen Entscheidungstrager*innen, Ak- .
o ) . ) kungen der Kunst aus ihrer
tivist*innen, engagierten Burger*in- . ‘
, Perspektive geben. Setzen Sie
nen und Fachleuten bezieht, um ver- ) ) o
. ) ) die praktische Aktivitat ,Im-
schiedene Aspekte des gemeinschaftli- . o
) pact Words" ein, die Sie am
chen Lebens zu verbessern, in der Regel ] )
Ende dieses Moduls finden.

mit dem Ziel, starkere und widerstands-

fahigere lokale Gemeinschaften aufzu-
bauen, die Drehscheiben fur eine positive Entwicklung und Integration
ihrer Mitglieder sind, ein sicherer Raum, der Platz fur alle bietet.

3.2 Im Dienste der Gemeinschaft

Kulturelle Bildung hat die Fahigkeit, Menschen durch eine andere Sprache
zu erreichen; sie hat das Potenzial, Menschen durch eine gemeinsame Art
der Kommunikation einzubinden. Kulturelle Bildung in der Gemeinschaft
wirkt als Katalysator, der Verhaltensweisen fur die Entwicklung der Gemein-
schaft, Inklusion und Bildung anregt. Kulturelle Bildung ist der gemeinsame
Nenner zwischen diesen Konzepten.

In der kulturellen Bildung fur Gemeinschaften geht es nicht nur um die
"reine" Kunsterziehung, sondern darum, spezielle Gruppen von Menschen zu
starken, und dabei ihr soziales Umfeld, ihre Gemeinschaft, ihre Erfahrun-

gen, ihre Gefuhle und ihre gemeinsame ldentitat mit einzubeziehen.

31 Jackson, Maria Rosario and Florence Kabwasa-Green. 2007. Artist Space Development:
Making the Case, p.21
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Daruber hinaus kann kulturelle Bildung, die auf die Gemeinschaft ausgerich-
tet ist, kontextbezogenes Lernen Uber lokale Kunst und Kultur fordern,
was fur die urbane kulturelle Bildung mit gezielten sozialen Auswirkungen

wichtig ist.

SDL Resource

Schauen sie sich die selbstgesteuerten Lernressourcen Community Buil-

ding und Lektionen Uber die Zusammenarbeit zwischen Kunstler*innen

und Communitybuildern an.

Die VerknUpfung von Kunst und Gemeinschaft kann in vielen Kontexten
das Bewusstsein der Gemeinschaft fur soziale Herausforderungen schar-
fen. Eine Gemeinschaft, in der Menschen an kulturellen Aktivitaten teilneh-
men, hat ein grofBeres Potenzial fur Verbindung, Fursorge und soziale Ent-
wicklung.

Die aktuellen sozialen Herausforderungen betreffen viele Bereiche: Migra-
tion, soziale und wirtschaftliche Ungleichheiten, Korruption, Armut, Gleich-
stellung der Geschlechter oder Gewalt, Gesundheitsforderung, Umwelt und
Nachhaltigkeit, Stadterneuerung, Revitalisierung von Raumen, Starkung der
GCemeinschaft, soziale Inklusion und kulturelle Vielfalt. Demokratie, soziale
Cerechtigkeit und die Zivilgesellschaft hangen von Menschen ab, die sich in
die Gemeinschaft integrieren und ihre Meinung sagen kdonnen. Warum

ihnen nicht eine Stimme geben?

SDL Resource

Kulturelle Bildung in der Stadt kann verschiedene Ziele haben und prak-
tisch jedes Hindernis, jede Herausforderung oder jedes Thema behandeln,
das wir als Bildner*innen mit unseren Gemeinschaften angehen wollen. Zur
Veranschaulichung konnen Sie einen Blick auf die Ressource ,Entwicklung

von Kunst-Orten in marginalisierten Communities” werfen. Darin wird er-

klart, dass Kunst im offentlichen Raum nicht einfach nur Kunst im stadti-
schen offentlichen Raum ist, sondern eine Moglichkeit, Menschen gegen
Vorurteile zusammenzubringen.

Daher kbnnen wir Kunstvermittler*innen und Aktivitaten im Dienste von Ge-
meinschaften als Motor fur soziale Integration und Entwicklung beschreiben.

32 ibid.
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Auf diese Weise werden ldentitaten und kulturelle Verhaltensweisen ein-
bezogen, mit ihnen wird etwas Neues geschaffen, das kulturelle Erbe wird
bewahrt, und soziale Vielfalt und Gerechtigkeit werden gefordert.

SDL Resource

In der folgenden Ressource konnen sie sich den Dokumentarfilm "Rhythm
is it!" Uber ein berUhmtes kommunales Kunstprojekt anschauen, um Uber
die Beziehung zwischen kultureller Bildung in der Stadt, Gemeinschaften
und sozial engagierter Kunst nachzudenken. Zur Vertiefung kbnnen Sie sich
den inspirierenden Dokumentarfilm "Opera, | like you" ansehen.

3.2.1 Arbeit in und mit unterreprasentierten
Gemeinschaften

Akteur*innen

Die Akteur*innen der Communitybasierten urbanen kulturellen Bildung sind
neben den Vermittler*innen und Bildner*innen die Gemeinschaften selbst.
Hier spielen das Verstandnis und die Kommunikation untereinander eine
grof3e Rolle. Fur Vermittler*innen ist es wichtig, eine bestimmte Perspek-
tive/ein bestimmtes Vorwissen fUr die Arbeit mit den von sozialen Ungleich-
heiten betroffenen CGemeinschaften, wie wir in Modul 2 - Berucksichtigung

von ldentitaten in der Community gesehen haben. Der Fokus liegt auf den

sozialen Auswirkungen des Ansatzes der kulturellen Bildung und der Forde-
rung von Werten wie Gerechtigkeit, Gleichheit, Transformation und Verande-
rung bei denjenigen, wo es am meisten daran fehlt*.

Kontext

Als Vermittler*innen mussen wir den Kontext der Gemeinschaften, mit de-
nen wir arbeiten, gut kennen, um die stadtische kulturelle Bildung als In-
strument fur den sozialen Zusammenhalt und die Entwicklung der Gemein-
schaft effizient zu nutzen. Gemeinschaften haben zwischenmenschliche Be-
ziehungen und Gefuhle* sind aber auch teilweise durch den Raum struktu-
riert, in dem Interaktionen stattfinden.*> Diese Interaktionen und physischen

%3 Darlene E. Clover, Kathy Sanford, Lorraine Bell and Kay Johnson. 2016, p. 11
3% David W. Minar and Scott A. Greer. 2007, p. 4
* Ibid.
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Raume sollten bei der Arbeit mit dem urbanen Raum und stadtischen Kunst-
projekten berucksichtigt werden.

Beziehungen

AuBerdem stellt die Position eine*r Vermittler*in insgesamt ein Machtver-
haltnis dar, das anerkannt werden sollte. Diese Position kann genutzt wer-
den, um alle Teilnehmer*innen zu bestarken und ihnen die Mdglichkeit zu
geben, sich wohl und sicher zu fuhlen. Daher hat die*der Padagog*in die
ethische Verantwortung, sich mit einer Gemeinschaft auf faire und

gleichberechtigte Weise auseinanderzusetzen.

Kommunikation

Vor allem aber geht es um die Methode der Kommmunikation. Es kann hilfreich
sein, einfache Kommunikationsregeln aufzustellen, um allen Mitgliedern
der Gemeinschaft eine Stimme zu geben, Wertschatzung fur andere Bei-
trage zu zeigen oder nonverbale Kommunikationsmethoden einzufuhren.
Dies tragt zum Zusammenhalt und damit zu sozialem Wandel und Entwick-
lung bei. Sehen Sie das Engagement mit verschiedenen Gruppen als eine
Gelegenheit, sich mit sozialen und kulturellen Themen zu befassen und
Uber ihre Erfahrungen zu reflektieren, was jeweils zur Entwicklung einer
vollstandig integrierten Identitat innerhalb einer vielfaltigen Gemein-

schaft beitragen kann.

Um die Auswirkungen kultu-
reller Bildung zu verstehen,
kbnnen Sie einen Blick auf
die URB_ART-Geschichte
"Accessibility" werfen. In Is-
land  schuf Margrét M.
Norddahl einen Raum fur

ihre Kunststudierenden: Der
Fortschritt in der Bildung ist
gekennzeichnet durch die

Einbeziehung verschiedener PHOTO: Accessibility, Iceland
Randgruppen: Frauen, Men-
schen verschiedener ethnischer Hintergrunde, und schlie3lich Menschen mit

Beeintrachtigungen.

“Eine inklusive Kunst-Welt ist eine Entscheidung, die wir treffen mussen.”
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Werfen Sie einen Blick auf die URB_ART-Erfolgsgeschichte "Empower
through Theatre" und "Breakdance and Graffiti Jams in the city centre". Das

PIF‘Theater starkt von sozialer Ausgrenzung bedrohte Gemeinschaften, setzt
sich fur ihre Rechte ein und fordert die Burgerbeteiligung. Vor allem zielt es
darauf ab, ein soziales Bewusstsein zu schaffen und benachteiligten Commu-
nities Tools anzubieten, um ihre Realitat zu transformieren.

PHOTO: Empower through Theatre, Portugal

Nicht-formale Bildung und Interventionen werden sehr oft in verschiedenen
Themenbereichen mit benachteiligten Gruppen innerhalb von Gemeinschaf-
ten gefordert, mit oder ohne unterschiedlichem kulturellem Hintergrund. In
stadtischen Kunstkontexten wird beispielsweise in der Ressource der Lisbon
Urban Art Gallery (CAU) *¢ Uber die erfolgreiche Umsetzung mehrerer sozial-
gemeinschaftlicher stadtischer Kunstprojekte in stark benachteiligten Vier-
teln berichtet, die unter negativen sozialen und wirtschaftlichen Bedingun-
gen, interethnischen Konflikten, Drogenproblemen und hohen Schulabbre-

cherquoten leiden.

%5 of https//www.agenda2lculture.net/sites/default/files/files/cities/content/lisbon-eng.pdf
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PHOTO: Breakdance and Graffiti Jams in the City Centre, Slovenien

SDL Resource

Werfen Sie einen Blick auf die Ressource Offentliche Kunst als gemein-

schaftsbildende Strategie, in der Kunstler*innen den Menschen zuhoren

und durch die Auseinandersetzung mit der Kunst Veranderungen einleiten.

Ziel dieser Interventionen ist es vor allem, inklusive Lebenserfahrungen zu
fordern, die soziale und kulturelle Barrieren Uberwinden, kulturelle Ele-
mente einbeziehen und somit die soziale Eingliederung und das Wohlbe-

finden der Gemeinschaft fordern.

Urbane Kulturelle Bildung in gemeinschaftlichen Kontexten ist eine sozi-
ale Aktivitat: Sie beinhaltet das Teilen, die Zusammenarbeit, den Aufbau von
Beziehungen und die Integration des Raums mit anderen. Es gibt immer
mehr Belege dafur, dass die Beschaftigung mit Kunst kreatives Denken ent-
wickelt, das sich auf alle Wissensbereiche Ubertragen lasst. Sie bringt uns bei,

verschiedene Ideen und Erfahrungen miteinander zu verbinden.

3.3 Liebe Bildner*innen...

3.3.1 Einbindung marginalisierter Gruppen

Eine Gemeinschaft wird durch die Menschen definiert, aus denen sie besteht.
Dadurch, wo sie sich aufhalten, was sie tun, woran sie interessiert sind oder
wie sie sich identifizieren. Jede Gemeinschaft ist anders, sie umfasst verschie-
dene Bereiche und unterschiedliche Identitaten. Manchmal mag als erstes
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Homogenitat sichtbar sein, aber in den Gruppen ist auch immer Vielfalt vor-
handen.

Um sich fur die Arbeit mit vielfaltigen Ge-

Aktivitat 3.2

meinschaften zu engagieren, mussen Sie 4 ) , S
, ‘ ) ) Sie kdnnen diese Aktivitat nut-
jedem Einzelnen das Gefuhl geben, will- . ,
. ) zen um mit Ihrer Gruppe ins
kommen zu sein, einbezogen, anerkannt ) ‘
) Cesprach zu kommen und sie
und vor allem respektiert zu werden.

kennen zu lernen. Setzen Sie
die praktische Aktivitat PHO-
TOCHOCK ein, die Sie am Ende
dieses Moduls finden.

Wenn wir Unahnlichkeiten und momen-
tane Unterschiede ignorieren, kdnnen wir
die Bedurfnisse mancher Menschen nicht

verstehen. Die Anerkennung von Unter-

schieden in Bezug auf Religion, sexuelle

Orientierung, soziookonomische Verhaltnisse und Hintergrunde ist wichtig,
um ein Umfeld zu schaffen, das Unterschiede willkommen heil3t und den
Grundstein fur mehr Inklusivitat legt.

Der erste Schritt in diesem Prozess ist die Entwicklung eines Verstandnisses
der Community, dabei sollten Fragen wie die Folgenden beantwortet wer-
den:

e Wer ist meine Gemeinschaft?

¢ Welche Herausforderungen erleben sie?

e Was ist Ihre Beziehung zu der lokalen Regierung/ zu meiner Position?

e Wie kann ich etwaige Hindernisse Uberwinden, die sich aus fruheren
Interaktionen mit lokalen Organisationen ergeben haben?

e Welche Ressourcen habe ich zur Verfugung?

e Was kénnen wir anbieten um die spezifischen BedUrfnisse dieser
Gruppe zu erfullen?

Bei der Einleitung eines Beteiligungsprozesses ist es wichtig zu erkennen,
dass die Gemeinschaften sehr wohl! bereits bestehende Beziehungen und
frUhere Erfahrungen haben konnen. Der Aufbau von Beziehungen ist der
Weg, um diejenigen zu erreichen, die bisher ausgeschlossen waren. Der erste
Schritt in diesem Prozess besteht darin, die Gemeinschaft dort abzuholen,
wo sie ist, und sich ihre Erfahrungen anzuhdéren, um zu verstehen, wie man
vorgehen kann, um Graben zu Uberbrucken. Es lohnt sich, die Bedeutung
der Achtsamkeit gegenUber dem Kontext der Gemeinschaft zu berucksichti-
gen.
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Finden Sie Wege, um die Bedeutung der Kunst in der Community hervor-
zuheben und Menschen darin zu unterstltzen, ihr kreatives Selbst zu ent-
decken.

Wie kdnnen wir das erreichen? .
Aktivitat 3.3

e Zuhbren ist ein wichtiger Schritt. | Wenn Sie mit einer Gruppe von

e Erhebungen, Fokusgruppen Menschen aus unterschiedli-
chen Kulturen arbeiten, fUhren
Sie die praktische Aktivitat

"lhnre Kultur verstehen" aus den

Community Meetings, Feedback
sammeln, Follow ups, Korrektur-

schleifen. “
e Aktive Einbindung Ubungen am Ende dieses Mo-

e Sich selbst weiterbilden und Kul- | duls durch.

turelle Kompetenz entwickeln.

e Anderen erlauben, ihre eigenen Entscheidungen zu treffen.

e Kunstpraxen verwenden, die darauf abzielen marginalisierte Gruppen
einzubinden: Diese sind durch gegenseitigen Austausch von Fahig-
keiten und Ideen und Respekt fur den Beitrag allen Teilnehmer*innen
charakterisiert.

e Angst und Vorurteile bekampfen.

e Abweichen vom Begriff "Zugang", weil die gelebte Erfahrung unterre-
prasentierter Kunstler*innen im Mittelpunkt des kreativen Entwick-
lungsprozesses steht.

e Aufallen Ebenen und bei allen Schritten des kreativen Prozesses In-
klusion praktizieren, einschliel3lich der Prasentation und Reflexion je-
ner Kunst die durch diesen Prozess produziert wird.

e Dem Prozess und dem Ergebnis dieselbe Prioritat geben, Feedback
durchgehend als Teil des kreativen Prozesses einbinden; keine Vermu-
tungen.

e Sicherstellen, dass Teilnehmende sich sicher und respektiert fuhlen.

e Einen Raum schaffen, wo Ideen vorgestellt, erforscht, angehort, ausge-
tauscht, diskutiert, entwickelt und unterstUtzt werden konnen.

e Alle Meinungen erlauben, auch jene, denen man selbst widerspricht.

e Ermutigen Sie die Menschen, auf ihre eigene Art und Weise zu dem
Projekt/der Aktivitat beizutragen und sich daran zu beteiligen, und
sorgen Sie dafur, dass die Menschen wissen, dass ihr Beitrag geschatzt
und als Teil des Erfolgs der Arbeit anerkannt wird.

e Kulturelle Kompetenz und Angemessenheit sind von héchster Wich-
tigkeit. In der Community arbeiten bedeutet mit sehr unterschiedli-
chen Menschen zu arbeiten. Dabei ist es wichtig, zu recherchieren und
seine Annahmen zu hinterfragen.
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Exkurs: Einstieg und Abschluss des Unterrichts

Es ist wichtig, dem Unterricht eine klare Struktur zu geben, sowohl bei der Pra-
sentation des Training Pakets zu den Modulen der Urbanen Kulturellen Bildung
als auch bei anderen Themen, zu denen Bildner*innen arbeiten. Hier sind einige
Tipps fur den Einstieg und den Abschluss von Unterrichtsstunden.

Zu Beginn:
e Mit dem Ziel beginnen - bevor der Entwicklung einer Aktivitat
oder einem Tool
e Diedie Neugierde der Lernenden als Ausgangspunkt nutzen
e Den Raum Zielgebunden vorbereiten,
e Stellen Sie eine Verbindung zum wirklichen Leben her - und
zum Kontext der Gemeinschaft
e Mit unterschiedlichen Aktivitaten beginnen. Hier sind ein paar
Beispiele.
Am Ende:

e Rekapitulieren Sie den Inhalt gemeinsam mit den Lernenden.
e GCeben Sie einen offenen Raum fur Fragen.
e Machen Sie eine Achtsamkeitsibung.

Mit schwierigen Situationen umgehen

Es mag nicht einfach sein, jeden Tag mit Menschen in schwierigen Situationen
ZU tun zu haben, und es kann zu negativen Situationen kommen. Der Umgang
mit negativen Vorfallen, Mudigkeit und Unmotiviertheit ist ein normaler Be-

standteil des Unterrichts und des Umgangs mit unterschiedlichen Gruppen. Im
Folgenden sind einige Tipps, wie man mit solchen Situationen umgehen kann.

e Seien Sie sich bewusst, dass die meisten Dinge nicht persdnlich ge-
meint sind und dass die meisten Menschen mit ihren Problemen zu
kdmpfen haben, die sie auf andere projizieren.

e Bleiben Sie ruhig. Wenn eine Situation emotional aufgeladen ist, kann
man sich leicht in der Hitze des Gefechts verfangen. Achten Sie auf lhre
Atmung. Versuchen Sie, einige langsame, tiefe Atemzuge zu machen.

e Verlangen Sie keine Erfullung. Wenn Sie beispielsweise jemandem, der
sich aufregt, sagen, er solle still sein und sich beruhigen, wird er oder sie
nur noch wutender. Fragen Sie stattdessen die Person, worlUber sie sich
aufregt, und lassen Sie sie ausreden.

e Setzen Sie Grenzen und Abgrenzungen. Sie sollten der Person zuhoren
und sie ausreden lassen, aber Sie haben auch das Recht, sich durchzuset-
zen und zu sagen: "Bitte reden Sie nicht so mit mir."

e /wei malzehn. Beidieser Strategie verbringt man zehn Tage hintereinan-
der zwei Minuten damit, mit einem gefahrdeten Lernenden zu sprechen.
Der Vorbehalt ist, dass es nicht um die Arbeit gehen darf. Sprechen Sie mit
ihnen Uber ihr Leben, ihre Interessen und horen Sie ihnen wirklich zu.
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SDL Resource
Weitere Informationen und Details finden Sie in der selbstgesteuerten
Ressource Marginalisierte Communities einzubinden bedeutet bessere

Entscheidungen. Um diese Praktiken besser zu verstehen, sollten Sie vor-
her einen Blick auf die Ressource ,Einbindung und Starkung von Gemein-
schaften in und durch Kunsterziehung und -projekte" sowie Kunst- und
Kultur Planen: Ein Toolkit fur Communities werfen, in dem Praktiken fur

die Arbeit mit Communities vorgestellt werden.

3.4 Der Asset-Based Community Develop-
ment (ABCD) Ansatz

3.4.1 Das Glas ist halb voll

Asset-based community development (ABCD, Vorzugsorientierte Com-
munity-Entwicklung) ist ein Bottom-up-Ansatz fur die Community-Arbeit,
der sich aufdie Starken und Vorzuge der Gemeinschaft und nicht auf Defizite
und Probleme konzentriert. Der ABCD-Ansatz konzentriert sich auf das
"halbvolle Glas".*’

Der ABCD Ansatz basiert sich auf vier Leitprinzipien:

e Fokussiert auf Vorteile und Starken einer Community anstatt ihrer
Probleme und Bedurfnisse.

e Identifiziert und mobilisiert Vorteile einer Community und ihrer In-
dividuen, deren Fahigkeiten, und Leidenschaften.

e |st Gemeinschaftsorientiert, bildet Gemeinschaften von innen nach
aufBen.

e |st Beziehungsorientiert.

Indem wir uns auf die Starken und Vorzuge einer Gemeinschaft konzentrie-
ren, kdbnnen wir ein ganz anderes Bild als ein bedarfsorientiertes zeichnen.
Wir beginnen mit dem, was das Gemeinwesen stark macht. Alle Gemein-
schaften haben Starken und Vorzuge, und ABCD erkennt an, dass jede*r in
einer Gemeinschaft (einschliellich Einzelpersonen, Freiwilligengruppen, Un-
ternehmen und Organisationen) Fahigkeiten, Interessen und Erfahrungen
hat, die zur Starkung ihrer Gemeinschaft beitragen konnen.

*7 cf.https://resources.depaul.edu/abcd-institute/publications/Documents/Green-
Booklntro%202018.pdf
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Bei der Anwendung dieses Ansatzes werden die BedUrfnisse und Anliegen
der Gemeinschaft nicht ignoriert, sondern der Schwerpunkt verlagert sich auf
die Ressourcen, mit denen sich die Gemeinschaft auseinandersetzen muss.
Im Kontext der urbanen kulturellen Bildung kbnnen unterschiedliche kultu-
relle Hintergrunde und Ressourcen, die auf Anleitung, Ermutigung und
freie MeinungsaulBerung ausgerichtet sind, sehr fruchtbar sein, um

schwer erreichbare Personen und Gemeinschaften anzusprechen.

SDL Resource

Schauen Sie sich hier die Ressource Asset Based Community Development:

From what's wrong to what's strong, die mehrere Beispiele prasentiert, was

passieren kann wenn man auf Starken fokussiert, sowie Asset Mapping 101.

3.5 ABCD Ansatz + Urbane Kulturelle Bil-
dung + Community Entwicklung

3.5.1 Das Potenzial der Gemeinschaften als
Vermittler*innen nutzen

Heute spielen Kunstler*innen auch eine wichtige Rolle als Vermittler*in-
nen, die eine Brucke zwischen kultureller Bildung und Gemeinschaftsprojek-
ten schlagen. Sie haben sich zu kreativen Problemloser*innen entwickelt,
die branchenubergreifend zusammenarbeiten, um Herausforderungen an-
zugehen, die Menschen auf der ganzen Welt betreffen. Der beste Weg, dies
zU verstehen, ist ein Blick auf die Ressource Tate Exchange: Die Kunst des

sozialen Wandels.

Padagog*innen konnen eine positive soziale und emotionale Entwicklung
fordern, indem sie Entwicklungserfahrungen bewusst in den Kunstver-
mittlungsprozess einbinden, mit den Menschen Uber ihre diesbezUglichen
Erfahrungen sprechen und ihnen reichhaltige Moglichkeiten bieten, Uber
diese Erfahrungen auf unterstutzende Weise zu reflektieren.
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Legen Sie den Fokus auf Starken: Anstatt sich auf Bedurfnisse zu konzent-
rieren, betrachten Sie eine Gemeinschaft aus dem Blinkwinkel der Vorzuge,
wenn Sie eine Community beschreiben. Suchen Sie nach Starken, die fur
den Fortschritt genutzt werden kdnnen.

Seien Sie inklusiv: Fordern Sie jeden auf, sich zu beteiligen, mitzureden und
eine FUhrungsrolle zu Ubernehmen.

Erfassen Sie die Starken: Die Bewertung des Potenzials einer Gemeinschaft
wird als Asset-Mapping bezeichnet. Eine Asset-Map (,Karte der Qualitaten®)
kann ein detailliertes Inventar von Starken und zu nutzenden Ressourcen

sein. Einige Beispiele sind: Einzelpersonen, Verbande/Institutionen, materi-

elle Ressourcen, Verbindungen, und Sponsoren.

Seien Sie handlungsorientiert: Setzen
Sie die Kartierung in unmittelbare Ver-
besserungsmalBnahmen um.

Fuhren durch Zuruckhaltung: Erfolgrei-
che Entwicklung von Gemeinschaften
auf der Grundlage des ABCD Ansatzes
erfordert koordinierte, mehrteilige, Bot-
tom-up gerichtete Uberlegungen, die
eine unterstUtzende, nicht eine fuh-
rende Rolle einnehmen.

Aktivitat 3.4

Wenn Sie mit einer Gruppe von
Menschen aus unterschiedli-
chen Hintergrunden arbeiten,
fUhren Sie die praktische Akti-
vitat ,Schatzkiste der Starken”
durch, in der Sie alle Elemente,

mit denen Sie in Communities
arbeiten, aus den Ubungen am
Ende des Moduls strukturieren

konnen.

Fordern Sie ein Gefuhl der Eigenverant-

wortung und des lokalen Stolzes: Ein Gefuhl der Eigenverantwortung fuhrt
unweigerlich zu Verantwortlichkeit.

Die Menschen arbeiten somit intensiver an ihren Zielen und sind eher be-
reit, Zeit, Geld und personlichen Einfluss einzusetzen, um sicherzustellen,
dass Projekte gut abgeschlossen werden.

Viele Menschen in benachteiligten Communities verfugen Uber unbe-
kannte Fahigkeiten, Begabungen, Motivation und etwas zu sagen. Durch
die Schaffung eines Raums, der es den Menschen ermadglicht, ihre Fahig-
keiten unter Anleitung und in Freiheit in einem umfassenden kunstleri-
schen Umfeld zur Geltung zu bringen und einzusetzen, wird Community
Entwicklung moglich. Nachfolgend finden Sie ein Beispiel aus der Praxis:
Das Konzept des Placemaking.

Ny 8
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Appreciating
what is Good

Leveraging Organizing an
Activities and ABCD Initiating
Resources Group

Mapping
Capacities and
Assets

Mobilizing
Assets

Building a
Community
Vision and Plan

PHOTO: Asset-based community development (ABCD) Model. Quelle: Re-
searchGate Rethinking the Social Value of Sport Events Through an Asset-
Based Community Development (ABCD) Perspective

3.5.2 Community Arbeit: Menschen zusam-
menbringen, um ihre Gemeinschaft beson-
ders zu machen

Wie bereits erwahnt, vermittelt der kuUnstlerische Ausdruck im urbanen
Raum ein Gefuhl der Sichtbarkeit, Integration und Zugehorigkeit. Durch die
Schaffung von Lernerfahrung und die Integration von ,Raumen,” die fur die
Menschen geschaffen wurden, konnen wir die urbane Kulturelle Bildung so
ausrichten, dass sie die Vorteile der Menschen nutzt und ihre Verbindung

und Umgebung verbessert.

Raume, in denen Kunst und kulturelle Aktivitaten stattfinden, sind oft die
Pulsader von Gemeinschaften. Aktivitaten der urbanen kulturellen Bildung
konnen das Potenzial, die Kreativitat und die Gedankenvielfalt der Menschen
nutzen, um einen integrativen, aktiven und padagogischen Raum zu schaf-
fen. Kunst ist eine Antwort auf unsere Individualitat, und unsere Natur kann

dazu beitragen, unsere Identitat im stadtischen Raum zu gestalten.

URB /A RT Y 4 / 4
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Ein Beispiel fur das Zusammentreffen dieser Konzepte ist das "Placemaking"
- die Schaffung von Raumen im Gebiet der Gemeinschaft, die auf Kunst
ausgerichtet und fur alle Menschen zuganglich sind, kann das burgerliche
Engagement und die soziale Interaktion fordern und wirtschaftliche Bedin-

gungen beeinflussen.

e Place: Ort = Geographie + Bedeutung
e Making: Machen (planen) = Etwas Neues erstellen oder Altes andern.
e Ortliche Identitat braucht Menschen
e Ein Ortist durch Bedeutung, Stimmungslage, und Geschichten de-

finiert.

Das Konzept des “Placemaking”

Beim "Placemaking"-Konzept geht es um den Austausch von Ge-
schichten, um Menschen zu helfen die Orte, an denen sie leben, arbeiten
und spielen, besser zu verstehen und zu schatzen. Placemaking ist ein
gemeinschaftsorientierter Gestaltungsprozess, der auf menschlicher
Interaktion, der Einfachheit menschlicher Beziehungen und Spal3 ba-
siert. Es nutzt die Ressourcen der Menschen durch Kunst im urbanen
Raum, um den offentlichen Raum zu etwas Besonderem zu machen. Er
fordert Engagement, Sozialisierung, Verantwortlichkeit und Teamarbeit.

Es handelt sich um einen ,vielschichtigen Ansatz fur die Planung, Gestal-
tung und Verwaltung offentlicher Raume. Placemaking nutzt die Vor-
zUge, die Inspiration und das Potenzial einer lokalen Gemeinschaft mit
dem Ziel, offentliche Raume zu schaffen, die die Gesundheit, das Gluck
und das Wohlbefinden der Menschen fordern®.

SDL Resource

Werfen Sie einen Blick auf die Ressource fur selbstgesteuertes Lernen
"Placemaking und Community" und, falls Sie interessiert sind, auf das
Buch "Arts in Place: the arts, the urban and social practice" aus der
Routledge Research in Culture, Space and Identity Series.
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PHOTO: Placemaking Beispiel, Quelle: Nillumbik Community Directory

Wahrend Kunst und Interaktion durch ein einfaches Projekt Raume schaffen
konnen, die in allen Gemeinschaften wichtig sind, kédnnen sie in marginali-
sierten Communities, die sich um die Verbesserung der Lebensqualitat und
der Chancen ihrer Mitglieder bemuhen, besonders bedeutsam sein. Was
kann tiefe Unterschiede und hartnackige Spaltungen Uberwinden? Was
hat das Potenzial, ohne Barrieren zu vereinen? In vielen Sprachen zu spre-
chen, ohne einen Ubersetzer zu bendtigen? Hier macht es Sinn ein letztes

Mal unsere Grundlagenerhebung Uber mehrsprachige und transdisziplinare

urbane kulturelle Bildung erwahnen, wo die Befragten uberwiegend zuver-

sichtlich waren, dass ihre Arbeit zum Aufbau der lokalen Gemeinschaft
beitragt. Als sie gebeten wurden, ihre Meinung daruber zu aufBern, warum
das so ist, betonten viele die Macht des kunstlerischen Ausdrucks zur In-
tegration ausgegrenzter Gruppen. Die Kunst wurde als ein Mittel beleuch-
tet, ihre Geschichte zu erzahlen, was wiederum zu ihrer Sichtbarkeit bei-
trug und sie mit anderen Mitgliedern der Gesellschaft zusammenbrachte
und zu einem verstarkten Zugehaorigkeitsgefuhl der unterreprasentierten
Teilnehmer*innen fuhrte. Die Moglichkeit der Kunst, sich mit umfassende-
ren politischen Problemen auseinanderzusetzen und ein Statement zu sozi-
alen und politischen Fragen abzugeben, bestatigt erneut, dass urbane kul-
turelle Bildung eine integrative Praxis ist, die nicht nur unterhaltsam, son-
dern auch befahigend und innovationsfordernd fur Gemeinschaften sein

kann.
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3.6 Selbstgesteuerte Lern-

ressourcen
3.6.1 "Rhythm is it!”/ "Opera |l Like You “

Modul 3

Community Building durch Urban Arts Education

Community Kunst fur Gesellschaftlichen Wandel “Rhythm is it!”

Anleitung

Dauer

Dies beruhrende und inspirierende Doku handelt von
einem Projekt vom Chefdirigenten der Berliner Philhar-
moniker Simon Rattle und dem Choreografen Royston
Maldoom, in dem sie eine Tanzperformance mit 250
jungen Menschen mit unterschiedlichen und oft margi-
nalisierten Hintergrunden inszenieren.

Mit diesem bekannten Beispiel von einem grofR3en
Community Arts-Projekt kann inspirieren und zeigen,
welchen Einfluss urbane Kulturelle Bildung haben
kann, auch wenn hier die Zielgruppe aus jungen Men-
schen besteht.

2 Std.

Links

Trailer /Kompletter Film auf Netflix

“Operal Like You*

Anleitung Entdecken Sie und lassen Sie sich inspirieren von der
slowenischen Oper ,Opera | Like You." Dieses Stuck
wurde mit und fur junge Menschen kreiert und handelt
von Themen wie ,Marginalisierung und Flucht".

Sehen Sie auch das "Making of" dieser einzigartigen
Oper an, die zusammen mit Menschen ohne Schulab-
schluss gedreht wurde.

Dauer 2 Std.

Links Opera | like you / YouTube

Opera | like you (Making of) / YouTube

URB ART
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https://www.youtube.com/watch?v=kOUl7-gu4Eo
https://www.youtube.com/watch?v=223TOCiLPO8&t=1493s
https://www.youtube.com/watch?v=I9CiRIRiHIg&t=48s
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3.6.2 Entwicklung von Kunst-Raumen in
marginalisierten Communities

Modul 3 Community Building durch Urban Arts Education

Entwicklung von Kunst-Raumen in marginalisierten Communities

Anleitung Diese Ressource befasst sich mit der Entwicklung spezieller
Kunstraume in benachteiligten Communities, die auf deren
Bedurfnisse und soziale Herausforderungen reagieren. Sie
befasst sich mit den Auswirkungen auf diesen Bereich,
insbesondere  fur Kunstler*innen/Vermittlerfinnen  und
fordert die Entwicklung von "Kunst-Raumen" und kulturellen
und kunstlerischen Projekten, die mit unterreprasentierten
Communities arbeiten.

Nach der Beschaftigung mit diesem Artikel stellt sich die
Frage, welche Bedeutung "Kunst-Raume" in Communities
haben? Wie nutzlich kbnnen sie sein? Bitte erstellen Sie einen
kurzen einseitigen Uberblick/eine kurze Reflexion Uber den
Einsatz von Kunst in marginalisierten Gemeinschaften.

Dauer 2 Std.
Links Developing Art-Driven Spaces in Marginalised Commu-
nities / PDF

3.6.3 Tate Exchange: Die Kunst des sozia-
len Wandels

Modul 3 Community Building durch Urban Arts Education

Tate Exchange: Die Kunst des sozialen Wandels

Anleitung Sehen Sie, wie die Kunstlerin Tania Bruguera und die
Tate Neighbours, eine Gruppe von Bewohner*innen aus
dem Suden Londons, Uber "Tate Exchange" sprechen, ei-
nen Raum sowie ein Programm zur Teilhalbe am Tate
Modern Museum in London. Erfahren Sie mehr Uber die
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https://www.giarts.org/sites/default/files/Developing-Artist-Driven-Spaces-Marginalized-Communities.pdf
https://www.giarts.org/sites/default/files/Developing-Artist-Driven-Spaces-Marginalized-Communities.pdf
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Moglichkeiten der Inklusion und Partizipation eines
neuen Publikums und die Forderung der Zuganglichkeit
in grofBen Kunstinstitutionen.

AnschlieBend kdnnen Sie das Programm und seine The-
men, Projekte und Geschichte auf der Website (siehe
unten) genauer erkunden und untersuchen.

e Machen Sie Notizen

e Kennen Sie dhnliche Projekte in Ihrer Stadt/Ihrem

Land? Stellen Sie sich vor, Sie hatten die Maoglich-
keit, ein derartiges Programm in lhrem Land zu
starten.

e Welche I[deen kommen Ihnen in den Sinn?
Denken Sie daruUber nach, welche Rolle Inklusion und
Partizipation in Ihren Aktivitaten der kulturellen Bildung
spielen und wie Sie diese anpassen kénnen.

Dauer

1,5 Std.

Links

Tania Bruguera and Tate Neighbours — The Art of Social
Change /YouTube
Tate Exchange / Website

3.6.4 Offentliche Kunst als Community
Building Strategie

Modul 3

Community Building durch Urban Arts Education

Offentliche Kunst als Community Building Strategie

Anleitung

Kunst im offentlichen Raum und Community-Art sind ein
weites und vielfaltiges Feld. In dieser Ressource werden meh-
rere praktische Beispiele dafur vorgestellt, wie Kunst im of-
fentlichen Raum die Gemeinschaft verandert hat und wie
spezifische Probleme angegangen wurden: den Menschen
zuhoren und durch die Beschaftigung mit Kunst Verande-
rungen anstof3en.

Kunstlerfinnen spielen heute auch eine wichtige Rolle als
Vermittler*innen, die eine BrUcke zwischen Kultureller Bil-
dung und Gemeinschaftsprojekten schlagen. Sie haben sich
ZU kreativen Problemloser*innen entwickelt, die

URB ART
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https://www.youtube.com/watch?v=9TI9QSAs9gs
https://www.youtube.com/watch?v=9TI9QSAs9gs
https://www.tate.org.uk/tate-exchange
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branchenubergreifend zusammenarbeiten, um Probleme
anzugehen, die Menschen auf der ganzen Welt betreffen.

Fallen Thnen Moglichkeiten ein, wie Kunstlerfinnen zur Lo-
sung von Problemen in Ihrer Community beitragen konn-
ten?

Dauer

1,5 Std.

Links

TedxTalk/YouTube

Community Development article

3.6.5 Engagement und Starkung von Ge-
meinschaften in und durch Kunsterzie-
hung und -projekte

Modul 3

Engagement und Starkung von Gemeinschaften in und durch Kunst-
erziehung und -projekte

Community Building durch Urban Arts Education

Anleitung

Diese Ressourcen stellen die Theorie und Praxis der
Anwendung von Kunstpraktiken in der Gemeinschaft durch
die Entwicklung von Kunst- und Bildungsprojekten vor. Alle
Ressourcen prasentieren praktische Beispiele fur aktive
Kunst, Bildung und burgerschaftliche Interventionen in den
Bereichen Medien und Kultur.

Haben Sie sich von der Entwicklung und den Ergebnissen
der vorgestellten Kunst- und Bildungsprojekte inspiriert
gefuhlt?

Fallt Thnen ein Beispiel ein, das Sie in Ilhrer lokalen
Gemeinschaft anwenden kdnnten?

Stellen Sie Uberlegungen zum Kontext, zum Thema, zum
Nutzen und zu den Herausforderungen bei der Entwicklung
eines Kunsterziehungsprojekts in Ihrer Gegend an.

URB ART
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https://www.youtube.com/watch?v=0Kz5IrDtOfw&ab_channel=TEDxTalks
https://www.frbsf.org/community-development/publications/community-development-investment-review/2019/november/lessons-on-collaborative-practice-between-artists-and-community-developers/
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Dauer

6 std.

Links

Community Partnerships Work guide / PDF

Street art murals for urban renewal / YouTube
Public art as social engagement / YouTube

3.6.6 Asset Based Community Develop-
ment: Von Schwierigkeiten zu Starken

Modul 3

Asset Based Community Development: Von Schwierigkeiten zu Star-

Community Building durch Urban Arts Education

ken

Anleitung Diese Ressourcen bieten verschiedene Perspektiven, Einblicke
und Beispiele fur nachhaltige kommmunale Entwicklung und
Erneuerungsstrategien von Gemeinden an
Kénnen Sie Ziele aufzeigen, die in |hrer Gemeinde zu Starken
werden kdnnen?

Dauer 3 std.

Links Sustainable community development: from what's wrong

to what's strong / YouTube

Making the Shift to Community Development / YouTube
Regeneration through Culture: Building Spaces for Com-
munities / YouTube

What is Asset Mapping? / Website

ABCD core principles / Website

3.6.7 Kunst und Kultur Planen: Ein Toolkit
fur Communities

Modul 3

Community Building durch Urban Arts Education

Kunst und Kultur Planen: Ein Toolkit fur Communities
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https://creative.vic.gov.au/__data/assets/pdf_file/0005/57065/Community_Partnerships_Workguide_lores_2014edit.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=A0VhsREsz10&ab_channel=URBACT
https://www.youtube.com/watch?v=GyAACL9KwhY&ab_channel=TEDxTalks
https://www.youtube.com/watch?v=a5xR4QB1ADw
https://www.youtube.com/watch?v=a5xR4QB1ADw
https://www.youtube.com/watch?v=nMpNsj8-f-w&ab_channel=CommunityWay
https://www.youtube.com/watch?v=4o_Kp49zuSM&t=5s&ab_channel=TEDxTalks
https://www.youtube.com/watch?v=4o_Kp49zuSM&t=5s&ab_channel=TEDxTalks
https://backspace.com/notes/2004/06/what-is-asset-mapping.php
https://apautah.org/asset-based-community-development-abcd-core-principles/
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Anleitung JKunst und Kultur werden zwar manchmal an den Rand gedrangt
und als nettes "Extra" betrachtet, aber sie sind notwendige
Bestandteile, um Gemeinschaften zu attraktiven und lebendigen
Orten zum Leben und Arbeiten zu machen.”
Dieses Toolkit fur Gemeinden soll Institutionen und
Praktikerinnen helfen, Kunst und Kultur in ihre Gemeinden zu
integrieren.

Duration 3 std.

Links Arts and Culture Toolkit / PDF

3.6.8 Placemaking und Community

Module 3

Placemaking und Community

Community Building durch Urban Arts Education

Anleitung

Beim "Placemaking"-Konzept geht es um den Austausch von
Geschichten, um Menschen zu helfen die Orte, an denen sie leben,
arbeiten und spielen, besser zu verstehen und zu schatzen.

Placemaking ist ein gemeinschaftsorientierter
Gestaltungsprozess, bei dem die Stimme das aktivste Werkzeug
ist - sie ist der Motor fur die Ideen und die Hande, die sie
verwirklichen. Placemaking findet auf Straf3en- und Blockebene,
in ganzen Stadten und international statt, aber es beginnt und
endet damit, dass Menschen miteinander sprechen.

Nachdem Sie sich mit dieser Ressource beschaftigt haben,
machen Sie sich einige Notizen darUber, wie das Konzept des
Placemaking auf lhre lokale Cemeinschaft

Ubertragen/anwendbar sein konnte.

Dauer

2 std.

Links

Placemaking and Community / YouTube

Culture and Arts as factors for social cohesion / PDF
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https://www.cmap.illinois.gov/documents/10180/76006/FY14-0006+ARTS+AND+CULTURE+TOOLKIT+lowres.pdf/f276849a-f363-44d4-89e1-8c1f2b11332f
https://www.youtube.com/watch?v=Sfk1ZW9NRDY&t=2s&ab_channel=TEDxTalks
https://www.interarts.net/descargas/interarts2834.pdf
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3.7 Praktische Ubungen
3.7.1 PHOTOCHOCK

Aktivitat n°: 1

Modul 3

PHOTOCHOCK - Verwandlung von Fotografie in (StraBen-)Plakatkunst

Zielgruppe

Einleitung

Materialien

Community Mitglieder

Ein weltweit wachsender Trend, die ,Maker Culture®, bringt
Menschen dazu, sich mit relevanten Problemen zu identifi-
zieren und auf kollaborative und aktive Weise nach Losun-
gen zu suchen. Learning by doing.

Was ist die Maker Culture?

In ihrer einfachsten Definition zielt diese Kultur darauf ab,
den handwerklichen Geist wiederzubeleben. Sie zieht Ge-
meinschaften aller Berufe und Qualifikationsniveaus dazu
an, etwas selber herzustellen, von Kalligraphie Uber Mobel
bis hin zu Technologie. Der Schwerpunkt liegt dabei auf
,Learning by doing"”. Dies wird auch als DIY-Kultur (do it y-
ourself) bezeichnet.

Erfahren Sie hier mehr: Die Maker-Bewegung: Eine Lernre-
volution

Was ware, wenn die Maker Culture mit urbaner Kunst ver-
bunden ware?

Das Ziel dieser Aktivitaten ist es, dass die Lernenden die Ma-
ker Culture mit Aktivitaten im Bereich der urbanen Kunst
kombinieren, sinnvolle Materialien herstellen und gemein-
sam Raume in Orte des Lernens und der Interaktion mit der
GCemeinschaft verwandeln.

Was braucht man?
e Ein fotografisches Portrat
e [XStencil App
e Drucker
e Schere
e Spruhfarbe
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e Flache oder Stoff

Diese Aktivitat besteht darin, fotografische Portrats in eine
Schablone* zu verwandeln, die auf verschiedene Medien
aufgetragen werden kann.

Schritt 1 - Mit der (kostenlosen) FXStencil-App nehmen die
Lernenden ein Selbstportrat auf und verwandeln es in eine
kontrastreiche Zeichnung, die ausgeschnitten und in eine
Schablonenmaske verwandelt werden kann.

Schritt 2 - Diese kbnnen mit Spray, Rolle oder Schablone
auf Notebooks, T-Shirts, Wanden oder einem grof3en Stuck
Stoff aufgetragen werden.

*Was ist eine Schablone? Eine Schablone ist in der Regel
ein dunnes Materialblatt, z. B. Papier, Kunststoff, Holz oder
Metall, aus dem Buchstaben oder ein Motiv ausgeschnit-
ten werden, um die Buchstaben oder das Motiv auf eine
darunter liegende Oberflache aufzutragen, indem Pig-
ment durch die ausgeschnittenen Locher im Material auf-
getragen wird.

Sie konnen den Lernenden vorschlagen, sich einen Slogan
oder ein Wort auszudenken, das sie positiv reprasentiert
und das sie in ihr Portrat aufnehmen sollen. Der Slogan
sollte nicht langer als vier Worter sein, kurzer ist effektiver.

Nach dem Schneiden und der Anwendung, reflektieren Sie
mit den Teilnehmenden Uber das Ergebnis und den Prozess.

Ahnliche Aktivitaten kédnnen mit der Einbindung von Litera-
tur, Bildender Kunst, Film, Musik, die wir als unangenehm
empfinden, Larm, Musik unserer Vorfahren, Eltern, Kon-
zerte, Musik, die wir in der Schule gelernt haben, institutio-
nalisierte Musikhierarchien, nationale Grenzen durch Musik
USW.
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3.7.2 Kann Kunst was in der Community
Verandern? - Impact Words

Activity n°: 2

Modul 3

Kann Kunst was in der Community Verandern? Impact Words

Zielgruppe

Einleitung

Materialien

Anleitung

Kulturelle Bildner*innen, Kunstler*innen, Praktiker*innen
im kunstlerischen und kulturellen Bereich, Community
Mitglieder

Beantworte die Frage: Kann Kunst etwas in der Community
verandern?

Was braucht man?
e Die Buchstaben des Alphabets als Schablone ausge-
schnitten
e Spruhfarbe
e Eine Flache oder ein grofRes Stuck Stoff
e [Ein Karren mit dem man Materialien sammeln kann
and sich bewegen kann

Als Alternative:

Ein groBes Blatt Papier und unterschiedliche Stifte

Schritt 1 - FUr diese Aktivitat mussen Sie das Alphabet im
gewulunschten Format herunterladen und die Buchstaben in
Schablonen ausschneiden lassen, um Worter zu schreiben.
Das Ziel ist es, Worter der Wahl aufeine Flache zu schreiben.

Da sich die Gruppen aus Menschen unterschiedlicher Kultu-
ren und Hintergrunde zusammensetzen, sollten Sie die
Lernenden ermutigen, Worter oder kurze Satze in ihrer
eigenen Sprache zu schreiben.

Schritt 2 - Die Worter sollten fur die Lernenden eine Bedeu-
tung haben. Einige Beispiele konnen Worter Uber sich
selbst, ihre Kultur oder ihren Hintergrund sein, Worter, die
das Gemeinschaftsgefuhl und die Integration fordern, oder
sogar Satze, wenn sie es wunschen.

Sammeln Sie alle Materialien in einem Koffer, da er eine Viel-
zahl von Aktivitaten fur verschiedene Gruppen von Lernen-
den ermaoglicht und leicht zu transportieren ist.
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Setzen Sie sich nach Beendigung der Aktivitat in einen Kreis,
wobei sich die Teilnehmer*innen in Richtung der Flache o-
der des StoffstUcks mit den aufgemalten Worten lehnen.

Bitten Sie sie, Uber ihre Wortwah! oder ihren Satz nachzu-
denken und der Gruppe die Bedeutung dahinter zu erkla-
ren. Das Mischen von Wortern aus verschiedenen Sprachen
kann eine starkere Wirkung erzielen und die Gruppe besser
reprasentieren.

Ermutigen Sie die Gruppe, ihre Ansichten und Geschichten
mitzuteilen und Uber das Endergebnis nachzudenken.

3.7.3 Kann man sich uber kulturelle Unter-
schiede hinweg austauschen, wenn man
seine Ildentitat nicht versteht?

Aktivitat n°: 3

Modul 3

Kann man sich Uber kulturelle Unterschiede hinweg austauschen, wenn
man seine ldentitat nicht versteht?

Zielgruppe

Einleitung

Kulturelle Bildner*innen, Kunstler*innen, Praktiker*innen
im kunstlerischen und kulturellen Bereich, Community
Mitglieder

Die Integration einer Gemeinschaft erfordert oft ein indivi-
duelles Verstandnis - eine Gemeinschaft beginnt mit den
Menschen, die sie bilden.

Jeder Mensch ist anders, doch allzu oft sind die gesell-
schaftlichen Strukturen, die sich um diese Unterschiede
herum entwickelt haben, unterdriuckend, da sie die Unter-
schiede als Trennlinie nutzen und eine "Hierarchie der
Identitaten" schaffen.

Diese Aktivitat zielt darauf ab, die Teilnehmer*innen zu er-
mutigen, ihre eigene Perspektive zu hinterfragen und

moglicherweise ihr Verstandnis zu verandern daruber wie
man in einer interkulturellen Gemeinschaft kommuniziert.
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Ein Raum mit ausreichend Platz fur alle Teilnehmenden. Die
Teilnehmer*innen sollen in einem Kreis sitzen.

Eine entscheidende Dimension im Umgang mit Interkultu-
ralitat ist der Wunsch und die Bereitschaft zu wissen, zu fra-
gen, herauszufinden und zu lernen. Sich selbst in Frage zu
stellen ist wahrscheinlich der wichtigste Schritt in der inter-
kulturellen Kommmunikation, also wenden wir uns den Ler-
nenden zu:

Schritt 1 - Denken Sie an 2 oder 3 kulturelle Dinge, mit de-
nen Sie sich identifizieren. Einige Dimensionen, die Sie im
Auge behalten kénnen, sind Geschlecht, Religion, soziobko-
nomische Klasse, Bildungsniveau, sexuelle Orientierung,
und ethnische Zugehorigkeit. Es ist wichtig zu beachten,
dass die Art und Weise, wie Sie sich identifizieren, sich davon
unterscheiden kann, wie Sie wahrgenommen werden - aber
fUur den Zweck dieser Aktivitat modchten wir, dass Sie sich
selbst definieren.

Schritt 2 - Warum ist eine bessere Selbstwahrnehmung, ein
besseres Verstandnis der eigenen Person und des eigenen
Bezugsrahmens einer der wichtigsten Komponenten, um
sich auf andere Kulturen einzulassen und die Sichtweise an-
derer zu verstehen?

Unsere eigene Selbsterkenntnis ist der Schlussel zu unserer
Fahigkeit, die Sichtweise zu verstehen, mit der wir die Spra-
che und die Handlungen um uns herum interpretieren, und
hilft uns umgekehrt zu verstehen, dass auch andere Men-
schen ihre eigene einzigartige Perspektive haben.

Fragen zum Nachdenken:

1) Wie tragt die Selbsterkenntnis dazu bei, andere Menschen
mit einem anderen kulturellen Hintergrund zu verstehen?
2) Wissen Sie, wie lhre Identitat in verschiedenen kulturellen
Kontexten positioniert ist?

3.7.4 Schatzkiste der Starken - Was sind
meine Starken?

Activity n°: 4

Modul 3
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Schatzkiste der Starken - Was sind meine Starken?

Kulturelle Bildner*innen, Kunstler*innen, Praktiker*innen

im kunstlerischen und kulturellen Bereich, Community

Mitglieder

Einleitung Starken (Assets) sind positive Eigenschaften, die wir besit-
zen, und Fahigkeiten, die wir entwickelt haben. Diese Eigen-
schaften sind bei jedem Menschen einzigartig und unter-
scheiden sich von Person zu Person.

Zielgruppe

Die Selbsterkenntnis oder das Wissen um unsere eigenen
Starken kann uns helfen, uns selbst besser zu verstehen. Sie
ermaoglicht es uns, uns selbst in einem positiveren Licht und
als Individuen zu sehen, die einen Beitrag zur Gesellschaft
leisten konnen. Das Erkennen unserer Starken hilft uns
auch, unser Selbstwertgefuhl zu starken und mehr Selbst-
vertrauen zu haben.

Diese Aktivitat bietet Teilnehmenden die Mdglichkeit, sich
Ihrer Starken bewusst zu werden, die ihnen vielleicht nicht
bewusst sind. Je mehr Vorzuge Sie erkennen konnen, desto
leichter fallt es Ihnen, diese Fahigkeiten und Qualitaten zu
nutzen und weiterzuentwickeln und sie in lhrem gesell-
schaftlichen Umfeld anzuwenden.

Materialien Papier und Stift

Anleitung Schritt 1 - Jeder Lernende sollte auf einem Blatt Papier so
viele personliche Starken aufschreiben, wie ihm innerhalb
von 2 Minuten einfallen. Man sollte sich auf das Positive kon-
zentrieren und schreiben die eigenen Starken in einem der
folgenden Bereiche aufschreiben: Personlichkeit, Beziehun-
gen, Arbeit, Aussehen, Kunst, Sport und andere tagliche Ak-
tivitaten.

Schritt 2 - Ermutigen Sie die Teilnehmenden, ihre Starken

im Detail zu beschreiben und darzulegen, wie sie nutzlich

sind oder ihr Leben und das ihrer Mitmenschen beeinflus-

sen. Machen Sie den Teilnehmenden bewusst, dass sie sich

vielleicht selbst Uberraschen werden, mit Starken die sie zu-

vor nicht wahrgenommen haben.

Einige ermutigende Fragen sind zum Beispiel:

e Ich bin vielleicht nicht in allem Uberragend, aber ich

bin ziemlich zuversichtlich, was meine Fahigkeiten
angeht....
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e |ch kann mich auf die guten Dinge konzentrieren, die
ich getan habe, und das sind...

Die Liste sollte fortlaufend erstellt werden und die Teilneh-
mer*innen konnen sie immer wieder erganzen, wenn sie et-
was Neues an sich entdecken.

Schlusserfol- Am Ende sollten alle ihre Starken in der Gruppe vorstellen
gerung/ Re- und daruber nachdenken, wie sie sich gegenseitig ergan-
flexion zen konnen. Wenn Sie die Starken aller Teilnehmer*innen

erfasst haben, versuchen Sie zu Uberlegen, wie diese einge-
setzt werden kénnen, um die Dinge um sie herum zu ver-
pbessern, oder konzentrieren Sie sich einfach darauf, wie sie
ihre Starken wachsen lassen konnen.
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Glossar

Asset Based Community Development (ABCD): eine bottom-up Methode
auf lokaler Ebene zur Starkung von Gemeinschaften durch die Erkennung,
Identifizierung und Nutzung vorhandener "Assets" (Starken; d. h. Fahigkeiten,
Wissen, Kapazitaten, Ressourcen, Erfahrungen oder Enthusiasmus), Uber die
Einzelpersonen und Gemeinschaften verfugen und die zur Starkung und Ver-
besserung vor Ort beitragen konnen. Anstatt zu schauen, was eine Gemein-
schaft braucht oder woran es ihr mangelt, konzentriert sich der Ansatz auf
die Nutzung der bereits vorhandenen "Assets", um die Befahigung, Zusam-
menarbeit und Starkung von Einzelpersonen und ihren Gemeinschaften zu
erleichtern.”®

Kulturelle Teilhabe: Der Akt der Partizipation an kulturellen Ereignissen oder
kulturellen Aktivitaten. Die*der Einzelne kann beispielsweise aktiv teilneh-
men, indem sie*er selbst Kunst schafft. Man kann auch passiv teilnehmen,
indem man an kunstlerischen Aktivitaten teilnehmen, z. B. eine AuffUhrung
besuchen, Musik héren usw.*?

Kulturpolitik: eine Form der offentlichen Politik, die sich mit der kulturellen
und kunstlerischen Entwicklung der Gemeinschaft, der kulturellen Vielfalt,
der kulturellen Nachhaltigkeit, dem kulturellen Erbe, der Kultur- und Krea-
tivwirtschaft und anderen Themen befasst.*

Vielfalt: ,Begriffen in der Einzigartigkeit und Pluralitat der Identitaten der
Cruppen und Gesellschaften, aus denen die Menschheit besteht. Als Quelle
des Austauschs, der Innovation und der Kreativitat ist die kulturelle Vielfalt
fur die Menschheit so notwendig wie die biologische Vielfalt fur die Natur. In
diesem Sinne ist sie das gemeinsame Erbe der Menschheit und sollte zum
Nutzen heutiger und kunftiger Generationen anerkannt und bekraftigt wer-
den"4

Interkulturalitat: Interkulturalitat wird von der UNESCO#* definiert als

.gleichberechtigte Interaktion verschiedener Kulturen und die Moglichkeit,

““ https//www.croydon.gov.uk/community-and-safety/advice-and-funding-community-
groups/asset-based-community-development

39 ¢f. Kevin F. McCarthy, Kimberly J. Jinnett, p. 7
“Y David Bell and Kate Oa kley. 2015, p. 5
“TUNESCO. 2001, p. 4

“ https://en.unesco.org/interculturaldialogue/
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durch Dialog und gegenseitigen Respekt gemeinsame kulturelle Ausdrucks-
formen zu schaffen".

Metrolingualismus: Metrolingualismus ist ein Produkt der modernen und oft
urbanen Interaktion und beschreibt die Art und Weise, in der Menschen mit
unterschiedlichem soziookonomischem Hintergrund dieselbe Sprache auf
unterschiedliche Weise verwenden. Selbst innerhalb ein und derselben ver-
balen oder nonverbalen Sprache gibt es Differenzierungen, die zu unter-
schiedlichen Verstandnisweisen und damit auch zu sozialen Hierarchien und
sozialer Ausgrenzung fuhren kénnen.

Gesellschaftlicher Wandel: ,Gesellschaftlicher Wandel kann definiert werden
als die Art und Weise, in der sich menschliche Interaktionen, Beziehungen,
Verhaltensmuster und kulturelle Normen im Laufe der Zeit verandern. Diese
Veranderungen fuhren letztlich zu einer Umgestaltung kultureller und sozi-
aler Institutionen, Konzepte und Regeln, die sich unweigerlich langfristig auf
die Gesellschaft auswirken werden. Diese Veranderungen und Wandlungen
sind nicht unbedingt gut oder schlecht, aber sie sind tiefgreifend. Oberflach-
lich betrachtet, bemerken wir den sozialen Wandel vielleicht nicht; es kann
Jahre - ja sogar Jahrhunderte - dauern, bis eine Veranderung eintritt."+

Sozialer Zusammenhalt: ,das Ausmaf3, in dem die Mitglieder einer Gesell-
schaft bereit sind, miteinander zu kooperieren, um die Lebensqualitat und
das Wohlergehen aller zu verbessern”*,

Soziale Inklusion: ,der Prozess der Verbesserung der Bedingungen fur die
Teilhabe an der Gesellschaft, insbesondere fur Menschen, die benachteiligt
sind/weniger Méglichkeiten haben, durch Verbesserung der Chancen, des
Zugangs zu Ressourcen, der Mitsprache und der Achtung der Rechte (Uni-
ted Nations 2016,17)%.

(Soziale) Nachhaltigkeit: ,Eine Entwicklung, die die Bedurfnisse der heuti-
gen Generation erfullt, ohne die Fahigkeit kunftiger Generationen zu ge-
fahrden um ihre eigenen Bedurfnisse zu befriedigen. Soziale Nachhaltigkeit
ist ein Prozess zur Schaffung nachhaltiger, erfolgreicher Orte, die das

43 of. https://www.uopeople.edu/blog/what-is-social-change/
“ The Arts Council: Glossary. Making Great Art Work, p. 14.
%> United Nations. 2016. Leaving no one behind, p.17.
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Wohlbefinden fordern, durch ein Verstandnis dafur, welche Anforderungen
die Menschen an die Orte haben, an denen sie leben und arbeiten."s®

Street Art: Street Art, mit Graffiti als Hauptbeispiel, ist Kunst, die auf der
Straf3e zu finden ist, sei es in Form von selbst geschriebenen Bildern, Zeichen,
Tags, obwohl es naiv ware zu behaupten, dass es nur um den Ort geht. Der
konzeptionelle Rahmen fuhrt uns dazu, sie eher als eine Bewegung oder so-
gar eine Subkultur zu formulieren, in der die Kunst eine sehr wichtige Rolle
spielt, sie ist ein Instrument, das die Mitglieder benutzen, um ihre Identifika-
tionen und asthetischen Kriterien auszudrucken und mit einem grof3eren
Kreis von Menschen zu kommunizieren.

Urbane Kulturelle Bildung: Urbane kulturelle Bildung ist das konzeptionelle
Dreieck aus kultureller Bildung, urbaner Erwachsenenbildung und urbaner
Kunst. Sie umfasst die kreative Entwicklung des Einzelnen sowie das Ver-
standnis fur regionale und internationale Kunst und Kultur in groBen, dicht
besiedelten stadtischen Gebieten mit einer vielfaltigen Bevdlkerung. Stadti-
sche Erwachsenenbildung umfasst alle Formen der nicht-beruflichen Er-
wachsenenbildung in stadtischen Gebieten, unabhangig davon, ob es sich
um formale, nicht-formale oder informelle Bildungsaktivitaten von Erwach-
senen nach Abschluss der allgemeinen und beruflichen Erstausbildung han-
delt.

Urbane Kunst: Die urbane Kunst ist ein dynamischer Bereich der Kunst, der
sich an ein nicht spezialisiertes, breites Publikum richtet, mehr noch, sie ist
eine kunstlerische Praxis, die die*den Betrachter*in allgemein zur Beteili-
gung einladt und darauf abzielt, 6ffentliche Diskussionen anzuregen. Es han-
delt sich um eine Manifestation im &offentlichen Raum mit offenem Zugang
fur alle Mitglieder der Gemeinschaft, also um ein demokratisches Feld der
Kunst sowohl unter dem Gesichtspunkt der Produktion als auch unter dem
Gesichtspunkt des Genusses.

46 5affron Woodcraft. 2015. Understanding and measuring social sustainability in Journal of Urban Re-
generation & Renewal, Vol 8 (2), p. 133.
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